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Presentacion

Esta disciplina ofrece las bases para el dominio de los elementos basicos de la comunicacién audiovisual. El
decisivo papel de la imagen en el siglo XXI obliga a analizar la interrelacion entre los elementos verbales e iconicos
en el mensaje comunicativo.

En primer lugar se daran a conocer los diferentes enfoques conceptuales en el estudio del discurso narrativo,
haciendo hincapié¢ en las peculiaridades semioticas entre el texto escrito y el audiovisual. Una vez identificados los
elementos basicos de la arquitectura narrativa, se procedera a replantear el papel de la narracién en el ambito de los
medios de comunicacion.

Se prestara una especial atencion a la influencia del discurso cinematografico en el desarrollo de la cultura
audiovisual actual. Asimismo, el alumno adquirird las competencias necesarias para poder distinguir y apreciar los
procedimientos empleados para la construccion de materiales filmicos, televisivos, videograficos y multimedia. Por
ultimo, resultara fundamental conocer los nuevos géneros de narrativa audiovisual en la era digital para reconocer la
transformacion y evolucion del relato audiovisual contemporaneo.

Competencias y/o resultados del aprendizaje

® Reconocer y dominar los elementos basicos del discurso audiovisual.

¢ Capacidad para dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual para la elaboracion de los
distintos géneros de la television.

¢ Capacidad y habilidad para comunicar e informar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de
comunicacion tradicional (prensa, fotografia, radio, televisién), en sus modernas formas combinadas
(multimedia) o nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

e Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar, jerarquizar y procesar informaciéon y comunicacion
(de caracter escrito, sonoro, visual, etc.) con la finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos
privados o colectivos a través de diversos medios y soportes o en la creacion de producciones de cualquier
tipo, asi como para su aprovechamiento comunicativo persuasivo o de ficcion y entretenimiento.

Contenidos Didacticos

1. La Narrativa Audiovisual
1.1. Introduccion
1.2. Conceptos fundamentales de la Narrativa Audiovisual
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1.3. Una aproximacion metodologica
1.3.1. La morfologia narrativa
1.3.1.1. El contenido
1.3.1.2. La expresion
1.3.2. La analitica narrativa
1.3.3. La taxonomia narrativa
1.3.4. La poética narrativa
1.3.5. La pragmatica narrativa
1.4. Particularidades del discurso audiovisual
1.4.1. Narracion y representacion
1.4.1.1. El telling y el showing
1.5. El lenguaje audiovisual
1.5.1. La filmolingiiistica
1.6. La imagen
1.6.1. La imagen-movimiento
1.6.2. La mostracion de los hechos
1.6.2.1. Los deicticos visuales
1.7. El sonido

2. El discurso y las instancias enunciadoras

2.1. Las funciones del relato
2.2. La construccion del texto narrativo
2.3. El discurso

2.3.1. Las adaptaciones cinematograficas

2.3.2. La influencia del cine en el discurso literario
2.4. Las instancias enunciadoras
2.5. Tipologias de narradores
2.6. La focalizacion

2.6.1. Ocularizacion y auricularizacion
2.7. El narratario

2.7.1. La cooperacion interpretativa

2.7.1.1. El proceso de recepcion audiovisual

Glosario sobre narrativa

3. La historia y los ejes de la narracion
3.1. La historia
3.1.1. La diégesis
3.1.1.1. La verosimilitud
3.2. La accidn narrativa
3.3. El tiempo
3.3.1. El tiempo narrativo
3.3.2. El orden
3.3.2.1.Las anacronias
3.3.2.1.1. La analepsis
3.3.2.1.2. La prolepsis
3.3.3. La duracion
3.3.3.1. La pausa
3.3.3.2. La escena
3.3.3.3. El sumario
3.3.3.4. La elipsis
3.3.4. La frecuencia
3.3.5. El tiempo en la narracion audiovisual
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3.4. El espacio
3.4.1. El cronotropo
3.4.2. El espacio filmico
3.4.2.1. El campo
3.4.2.2. El decorado
3.4.2.3. El escenario
3.4.2.4. El ambito
3.4.2.5. El entorno virtual
3.4.3. Estrategias para la construccion del espacio
3.4.3.1. El objetivo de la cdmara
3.4.3.2. La angulacién y el movimiento de la cdmara
3.4.3.3. El montaje
3.4.3.4. Los personajes
3.4.3.5. El sonido
3.5. Los personajes
3.5.1. La creacion del personaje
3.5.2. Tipologias de personajes
3.5.3. La relacion entre personaje y actor

4. La construccion del discurso audiovisual: el guion
4.1. El guion
4.2.Laidea
4.3. Los géneros
4.3.1. Los géneros cinematograficos
4.3.1.1. El western
4.3.1.2. El cine negro
4.3.1.3. El thriller
4.3.1.4. El cine fantastico y de terror
4.3.1.5. El cine bélico
4.3.1.6. La comedia
4.3.1.7. El melodrama
4.3.1.8. El musical
4.3.1.9. El documental
4.3.2. Los géneros televisivos
4.3.2.1. Noticias
4.3.2.2. Divulgativos y de actualidad
4.3.2.3. Deportivos
4.3.2.4. Educativos
4.3.2.5. Grupos especificos
4.3.2.6. De ficcion
4.3.2.7. Musicales
4.3.2.8. Variedades
4.3.2.9. Otros programas
4.3.3. Las problematicas del género
4.4. Los personajes y el didlogo
4.5. La estructura del relato
4.5.1. Planteamiento
4.5.2. Nudo
4.5.3. Desenlace
4.5.4. Los modelos de narracion
4.6. El guidn literario vs el guion técnico
4.7. Consejos practicos
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5. Teoria y analisis del montaje filmico
5.1. Definicion del montaje
5.2. Las unidades basicas de la narrativa filmica
5.2.1. Latoma
5.2.2. El plano
5.2.2.1. Los principales tipos de planos
5.2.3. La escena
5.2.4. La secuencia
5.3. Primeras aproximaciones tedricas
5.3.1. Pudovkin
5.3.2. Vertov
5.3.3. Eisenstein
5.4. Tipos de montaje
5.4.1. El modo de produccion
5.4.2. Los principios de corte
5.4.3. Las relaciones temporales
5.4.4. Las relaciones espaciales
5.4.5. Las relaciones tematicas
5.5. El montaje invisible: el raccord
Glosario sobre el montaje

6. La narracion cinematografica: de los origenes a la posmodernidad
6.1. Los origenes del cine
6.2. El cine de los origenes: la articulacion espacio-temporal
6.2.1. El modo de representacion primitivo
6.2.1.1. Los hermanos Lumiére y Georges Méliés
6.2.2. El modo de representacion institucional
6.2.2.1. David Griffith
6.3. Las vanguardias y el cine
6.3.1. El cine de las vanguardias
6.4. El cine de Hollywood
6.5. El cine de arte y ensayo
6.6. El cine contemporaneo
6.6.1. La narrativa audiovisual en la era posmoderna
6.7. La recepcion cinematografica

7. El cine informativo: de los noticiarios al documental
7.1. El cine informativo
7.2. Los noticiarios cinematograficos
7.2.1. Cronologia del noticiario cinematografico
7.2.2. Los origenes del noticiario filmado
7.2.2.1. La Primera Guerra Mundial
7.2.3. La época dorada: la llegada del sonoro
7.2.3.1. The March of Time
7.2.3.2. La Segunda Guerra Mundial
7.2.4. El ocaso: la llegada de la television
7.3. El documental
7.3.1. Cronologia del documental
7.3.2. El nacimiento del documental
7.3.2.1. Flaherty
7.3.3. La aportacion soviética
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7.3.3.1. Vertov
7.3.3.2. Eisenstein
7.3.3.3. Shub
7.3.4. La Escuela Documental Britanica
7.3.5. FPL & Frontier Films
7.3.6. La posguerra
7.3.6.1. Documentales etnograficos
7.3.6.2. Documentales historicos
7.3.6.3. Documentales sociales
7.3.7. Las vanguardias de los sesenta
7.3.8. Ultimas tendencias documentales
7.4. El cine informativo de ficcion
7.4.1. El cine bélico
7.5. La propaganda audiovisual
7.5.1. Leni Riefhenstal
7.5.1.1. El triunfo de la voluntad (1935)
7.5.1.2. Olimpiada (1938)
7.6. El valor de los informativos como fuente historica

8. El discurso televisivo: informacion y entretenimiento
8.1. El discurso televisivo
8.1.1. Enunciacion
8.1.2. Fragmentacion
8.1.3. Continuidad
8.1.4. Combinacion heterogénea de géneros
8.1.5. Multiplicidad
8.1.6. Carencia de clausura
8.2. Narratologia de la informacion audiovisual
8.2.1. Instancias enunciadoras
8.2.2. El supranarrador y el narrador
8.2.3. La focalizacion
8.2.4. El informatario
8.2.5. El espacio y tiempos narrativos
8.2.6. Tipos de narracion
8.3. Los géneros de la informacion audiovisual
8.3.1. Informativo
8.3.2. Interpretativo
8.3.3. Opinativo
8.4. El infotainment
8.4.1. Magazine
8.4.2. Info-show
8.4.2.1. Talk-show
8.4.2.2. Reality-show
8.5. Los programas de entretenimiento
8.5.1. Los concursos
8.6. El relato televisivo de ficcion
8.6.1. Telecomedia
8.6.2. Serial
8.6.3. Telefilme
8.6.4. Series de episodios independientes
8.6.5. Series dramaticas
8.6.6. Miniseries
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8.6.7. Peliculas de television
8.6.8. Dramas teatrales

9. El discurso publicitario audiovisual: spot, trailer y videoclip
9.1. Narrativa publicitaria en los medios audiovisuales
9.1.1. Discurso referencial y estructural
9.1.2. Discurso infopublicitario y venal
9.1.3. Personalizacion asincronica del discurso
9.2. La estructura de la narracion audiovisual publicitaria
9.2.1. Accion
9.2.2. Tiempo
9.2.3. Espacio
9.2.4. Personajes
9.3. Spot publicitario
9.3.1. Formulacion serial
9.4. Trailer
9.5. Videoclip
9.5.1. Precedentes y evolucion
9.5.2. Principales caracteristicas
9.5.3. Influencias en la publicidad y el cine
9.6. La publicidad en la era digital
9.6.1. Nuevos modelos de investigacion

10. Nuevos medios y estructuras narrativas en la era digital
10.1. El paradigma digital
10.1.1. El fendomeno de la convergencia
10.1.1.1. De la reproductibilidad técnica a la digital
10.1.2. El metacddigo binario
10.2. Los nuevos medios del siglo XXI
10.2.1. Principios comunes
10.2.1.1. Representacion numérica
10.2.1.2. Modularidad
10.2.1.3. Automatizacion
10.2.1.4. Variabilidad
10.2.1.5. Transcodificacion
10.3. Nuevas practicas mediaticas
10.3.1. Remediacion
10.3.2. Integracion multimedia
10.3.3. La “inmediatez transparente”
10.4. La narrativa multimedia on-line
10.4.1. La logica hipertextual
10.4.2. El autor colectivo y la intercreatividad
10.4.3. Relatos electronicos
10.5. La condicion postmedia

Contenidos Practicos

Durante el desarrollo de la asignatura se realizaran las siguientes actividades practicas:

¢ Estudio de los ejes narrativos e instancias enunciadoras en una produccion audiovisual.

e Evaluacion de la evolucion del montaje como recurso filmico a lo largo del siglo XX a través de una serie de
casos de estudio.

e Analisis del discurso televisivo actual mediante la seleccion de unas determinadas franjas de programacion.
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¢ Elaboracion y entrega de un informe en torno a las narrativas transmedia en la era digital.
Evaluacion

El sistema de evaluacion del aprendizaje de la UDIMA contempla la realizacion de diferentes tipos de actividades de
evaluacion y aprendizaje. El criterio de valoracion establecido se detalla a continuacion:

Actividades de aprendizaje 10%
Controles 10%
Actividades de Evaluacion Continua (AEC) 30%
Examen final presencial 50%
TOTAL 100%
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