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Docencia e Investigacion en Comunicacion en Espana hace un
recorrido por la historia, consolidacién y crecimiento de las
Facultades que imparten titulaciones vinculadas a la Comuni-
cacién en Espana y es parte del trabajo editorial que se desa-
rrolla desde la Asociacién de Universidades con Titulaciones
en Informacién y Comunicacién (ATIC). Esta obra ofrece, por
una parte, una perspectiva diacrénica que recoge el camino
desarrollado en el dmbito universitario de la Comunicacién a
través de una contextualizacién histérica de las distintas Facul-
tades; por otra, realiza una radiografia actual de las titulaciones
que se ofertan, y del perfil del alumnado y profesorado.
Docencia e Investigacion en Comunicacion en Espafia explica
cémo se gestaron las facultades de Comunicacién y por qué
han sido y son relevantes para la consolidacién de la estruc-
tura comunicativa en Espana. Los autores de este volumen son
decanas, decanos y miembros de los equipos decanales de las
distintas Facultades integradas en ATIC; de ahi que la publi-
cacion tenga el valor de presentar, a partir del conocimiento
efectivo y profundo que brinda la gestién universitaria, cémo
funcionan y cudles son las caracteristicas fundamentales de las
facultades con carreras de Comunicacién en Espana.

ATIC tiene como vocacién la de ser un espacio de encuentro
que fomenta y facilita el respaldo de intereses comunes, y ahi
radica el valor de explicar quiénes somos y lo que aportamos a
la sociedad para la que trabajamos.
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Prélogo

Sin nostalgia: una historia de las Facultades
de Comunicacién en Espafa

Una antigua maldicién china dice: «Deseo que vivas en época de cambios».
Y no se puede negar que los que nos hemos formado y empezado a trabajar
en el amplio dmbito de la comunicacién durante el siglo XX, hemos vivido y
seguimos viviendo cambios esenciales en nuestras vidas profesionales y per-
sonales. Unos cambios que no son una maldicién para el sector. Al contrario,
suponen una revolucién que ha puesto a la comunicacién en el centro de la
sociedad. Ya no vivimos en la sociedad industrial, sino en la sociedad de la
informacién y del conocimiento, que afecta a la economia, a las relaciones hu-
manas, a la docencia, a la politica, al urbanismo, a la medicina, al transporte
y un largo etcétera.

La irrupcién de internet y sus productos derivados ha supuesto una trans-
formacién que afecta a todos los dmbitos del saber y, especialmente, a la co-
municacién. ;Puede alguien objetar que es en los tltimos 25 afios cuando las
disciplinas que trabajan en la comunicacién han experimentado los mayores
cambios de su historia? Es evidente que sigue existiendo la informacién, el
entretenimiento, la comunicacién audiovisual, la publicidad o las relaciones
publicas. Pero la estructura empresarial de los medios de comunicacién es
otra. Los grandes medios de comunicacién de todo tipo usan webs y redes
sociales para llegar a nuevos publicos y actualizar la informacién permanen-
temente. Se multiplican los medios digitales que llegan a cualquier rincén del
mundo transmitiendo una informacién local. Los productos audiovisuales de
entretenimiento no son exclusivos de las televisiones. Las plataformas no son
solo difusoras, sino productoras de contenidos. La publicidad invade internet
y el marketing se alia con las redes sociales para crear productos personaliza-
dos. Las relaciones publicas se convierten en el apoyo imprescindible de todo
tipo de organizaciones que tienden a preparar eventos para darse a conocer a
los posibles clientes y usuarios. Y los deseos, exigencias y formas de consumo
de los usuarios no tienen nada que ver con los de hace 30 afos.

Y ante este panorama, las facultades que forman a los futuros profesiona-
les de la comunicacién, en su sentido mds amplio, son un reflejo también
del paso de los afios. Han cambiado en metodologias docentes, en planes
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de estudio, en la creacidn de grupos de investigacion interdisciplinares, en el
deseo de transferir su conocimiento a la sociedad. Las facultades cambian para
adaptarse a los nuevos tiempos.

Este no es un libro anclado en la nostalgia. No es una obra autocompla-
ciente de las universidades que forman ATIC. Todo lo contrario. Pretende
explicar cémo se gestaron las facultades de comunicacién y por qué han sido
y son tan relevantes para la consolidacién de una estructura comunicativa en
Espafa. Porque se parte del convencimiento de que sin las facultades y los
profesionales que han sido formados en ellas —periodistas, publicitarios, pro-
ductores, guionistas, directores, gestores culturales, responsables de gabinetes
de prensa, community managers...—, el pais no tendria la potencia comu-
nicativa actual. No tendria profesionales competentes dispuestos a trabajar
éticamente a favor de sus conciudadanos.

Sin la investigacién que los docentes llevan a cabo en las facultades de co-
municacién, no se habria avanzado en las disciplinas tedricas, ni se habria
reflexionado sobre las caracteristicas de las audiencias, ni sobre los nuevos
modelos narrativos; sobre la necesidad de educar medidticamente a los ciuda-
danos para que sean criticos y libres y se protejan de las fake news; sobre los
modelos econémicos que rigen las empresas y sobre los nuevos modelos de
negocio; sobre la creatividad, sobre...

Desde ATIC consideramos un deber explicar quiénes somos y lo que apor-
tamos a la sociedad para la que trabajamos. Con este texto de sintesis de la
historia de cada una de las facultades, forzosamente breve, se puede entender
y valorar —y criticar— cémo ha evolucionado la comunicacién en Espana,
desde el punto de vista de los formadores. Espero que les interese.

Marfa José Recoder Sellarés
Presidenta de la Asociaciéon de Universidades con Titulaciones
en Informacién y Comunicacién (ATIC)
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Observatorio Universitario de la Comunicacién
de ATIC: estatuto académico y perfil
de los Centros que imparten estudios

El presente volumen tiene como objetivo hacer un recorrido por la histo-
ria, consolidacién y crecimiento de las Facultades que imparten titulaciones
vinculadas a la Comunicacién en Espana. Forma parte del trabajo editorial
que se desarrolla desde la Asociacién de Universidades con Titulaciones en
Informacién y Comunicacién (ATIC). La idea es ofrecer, por una parte, una
perspectiva diacrénica que recoja el camino recorrido en el dmbito univer-
sitario de la Comunicacién en nuestro pais; por otra, se pretende también
hacer una radiografia actual de las titulaciones que se ofertan y del perfil del
alumnado y del profesorado.

Como autores en este volumen participan decanas, decanos y miembros de
los equipos decanales de las distintas Facultades integradas en ATIC; de ahi
que la publicacién tenga el valor de presentar, a partir del conocimiento efec-
tivo y profundo que brinda la gestién universitaria, cémo funcionan y cudles
son las caracteristicas fundamentales de nuestros Centros.

ATIC es una Asociacién constituida en 2012, afo en el que fue registrada
con la intencién de dar continuidad a la labor desarrollada hasta ese momento
por la Conferencia de Decanos de Facultades de Ciencias de la Comunicacién
y de la Informacién, de la cual es heredera. Actualmente, ATIC cuenta con 35
Universidades asociadas tanto de cardcter ptiblico como privado, en las que se
imparten titulaciones de grado, méster y doctorado. El objetivo fundamental
de ATIC estd orientado a la promocidn, organizacién y conocimiento de la
formacién universitaria en Comunicacién, procurando promover vinculos de
cooperacion e intercambio de ideas y experiencias entre profesores, investiga-
dores, facultades e instituciones de comunicacién en Espafa y otros paises y
regiones.

Entre los objetivos de ATIC estd también el de contribuir al fomento de
la calidad, mejora y coordinacién de los diferentes programas académicos de
grado y postgrado en comunicacién apoyando, de igual manera, las iniciativas
conducentes a la defensa de la ética de los profesionales de la informacién y
la comunicacidn.
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Este libro ha sido planteado en el marco de uno de los proyectos originarios
de ATIC desde su creacién, que tiene que ver con la puesta en marcha de un
Observatorio Universitario de la Comunicaciédn centrado en el andlisis de la
ensefianza universitaria de la comunicacién, en conexién con la formacién de
profesionales del sector y con la investigacién. Uno de los objetivos de este
Observatorio, presente en la motivacién de esta obra, guarda relacién con el
estudio de las experiencias docentes existentes en el contexto espafol y en su
vertiente comparada (contenidos, tipos de formacién, modos de organizacién
docente, infraestructuras, profesorado y alumnado, medicién de la calidad o
disefio de las titulaciones).

En conexién con este Observatorio y con la finalidad de reforzar sus conte-
nidos, desde la Asociacién se han llevado a cabo de forma bianual las Jornadas
de Formacién y Empleo, que ya van por su tercera edicién. Las primeras
tuvieron lugar en junio de 2015 en la Facultad de Comunicacién de la Uni-
versidad de Navarra, con el nombre de jornadas de Formacion y Empleo en
Comunicacion y las segundas en noviembre de 2017 en la Facultat de Ciencies
de la Comunicacié de la Universitat Autonoma de Barcelona bajo el titulo £/
nuevo espacio universitario en Comunicacion. Los y las «tics» en los estudios de
Comunicacién. En 2019, se celebraron las terceras Jornadas en la Universidad
de Alicante y, en esta ocasién, en colaboracién con la Asociacién Espafola de
Investigacién en Comunicacién (AE-IC), con la que ATIC tiene firmado un
convenio de colaboracién. Las mismas estuvieron centradas en Los estudios de
Doctorado y la formacién de investigadores en Comunicacién.

Para dar unidad a todos sus proyectos, ATIC ha iniciado también una ex-
periencia editorial que ha cristalizado en la publicacién de los dos volimenes:
Jornadas de Formacion y Empleo en Comunicacion (Herrero Subias, Ménica;
Gémez Mompart, Josep Lluis, 2016); y El nuevo espacio universitario en Co-
municacion. Los y las «tics» en los estudios de Comunicacién (Postigo, Inmacula-
da; Recoder, Maria José Coord, 2018). El tercer niimero de esta coleccién es
el que el lector tiene en sus manos: Docencia e investigacion en Comunicacion
en Esparia.

En lineas generales, las Facultades afiliadas a ATIC que presentan sus textos
en esta obra han trabajado siguiendo un esquema que ha supuesto el tra-
tamiento de los siguientes contenidos: contextualizacién histérica de la Fa-
cultad (antecedentes, fundacién, crecimiento, sedes); titulaciones de grado,
mister, doctorado y titulos propios que se imparten en la actualidad; perfil de
estudiantes (atendiendo, por ejemplo, a las diferencias de género); mencién
de antiguos alumnos relevantes; perfil del profesorado (incluyendo elementos
destacados en la docencia e investigacién) e infraestructura y otros proyectos
de interés.

Las ensenanzas oficiales del dmbito de la Comunicacién en Espafia que
permitian el acceso regulado a las profesiones ligadas a este dmbito (pe-
riodistas, directores, guionistas, productores, publicitarios, etc.) datan de
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1941, cuando se pone en funcionamiento la Escuela Oficial de Periodismo,
con sede en Madrid. Mds tarde, se crearon el Instituto de Investigaciones
y Experiencias Cinematogréficas (1947), el Instituto de Periodismo del Es-
tudio General de Navarra (1958), la Escuela de Periodismo de la Iglesia
(1960), el Instituto Nacional de Publicidad (1964) y la Escuela Oficial de
Radio y Televisién (1967).

Pasardn treinta afos desde la fundacién de la Escuela Oficial de Periodismo
hasta que el 14 de septiembre del ano 1971, con la publicacién en el Boletin
Oficial del Estado del Decreto 2070/1971, se regulen los estudios de Perio-
dismo y demds medios de comunicacidn social en la universidad, establecién-
dose que «las Facultades de Ciencias de la Informacién podrin impartir las
ensefianzas correspondientes a Periodismo, Cinematografia, Televisién, Ra-
diodifusién y Publicidad». El 16 de octubre de ese mismo afio, el Ministerio
de Educacién y Ciencia aprobaba el Decreto 2478/1971 de 17 de septiembre
de creacién de las Facultades de Ciencias de la Informacién en la Universidad
Complutense de Madrid y en la Universidad Auténoma de Barcelona. El 8
de noviembre de 1971 el Instituto de Navarra se transformaba en la Facultad
de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Navarra. De este modo,
en el afo 1971 daba comienzo la historia de las facultades universitarias del
dmbito de la Comunicacién en nuestro pais.

En 2021 se cumplirdn ochenta anos del inicio de los primeros estudios
oficiales del dmbito de la Comunicacién en Espafa, mds concretamente en
Periodismo, lo que puede dar una idea de la relevancia que tenia para la socie-
dad de entonces el ejercicio de las profesiones ligadas a la Comunicacién. Hoy
dia, estos estudios han adquirido rango universitario, en consonancia con la
importancia que, en estos ochenta anos, ha ido sumando la Comunicacién
en Espafa. Los avances tecnoldgicos han supuesto un radical cambio en el
paradigma de la comunicacién existente a mediados del siglo pasado, que ha
obligado a las facultades, depositarias de las ensenanzas oficiales de este 4mbi-
to, a reconfigurar continuamente sus planes de estudios, adapténdolos a una
realidad en continuo cambio.

Desde la creacidn de las primeras facultades, mediante Decreto 2478/1971
de 17 de septiembre, hasta la incorporacién de la tltima (Universidad In-
ternacional Villanueva) en 2019, hemos llegado a la actualidad, habiendo
transcurrido casi cincuenta afos de historia de la educacién universitaria
en el dmbito de la Comunicacién en nuestro pais, y ello ha contribuido a
que, con este texto, desde ATIC se lleve a cabo la necesaria reflexién sobre
la incorporacién y asentamiento de los estudios de Comunicacién en el
dmbito universitario.

Nos gustaria destacar el papel de los miembros de la Junta directiva de
ATIC en el impulso de esta obra, asi como de todas las actividades de la
Asociacién. También ponemos de relieve el interés de las decanas y decanos,
miembros de equipos decanales y colaboradores en esta publicacién. Espe-
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ramos que su contenido redunde en la visibilidad y valoracién de nuestras
Facultades y titulaciones, asi como en el esfuerzo y compromiso académico
que hay detrds de su puesta en marcha y gestién del dia a dia.

ATIC tiene como vocacidn la de ser un espacio de encuentro que fomente
y facilite el respaldo de intereses que nos son comunes. Presentarnos como
un espacio homogéneo y cohesionado ante temas que nos conciernen es una
potencialidad que esta publicacién intenta reflejar.

Jorge Clemente Mediavilla
Vicepresidente de ATIC, Decano de la Facultad de Ciencias
de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid

Maria del Mar Ramirez Alvarado
Vocal de ATIC, Decana de la Facultad de Comunicacién
de la Universidad de Sevilla
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De Ciencias de la Informacién

a Ciencias de la Comunicacién:

cincuenta anos de estudios de Comunicacién
en la Universitat Autonoma de Barcelona

Maria José Recoder Sellarés
[Mariajosep.Recoder@uab.cat]

1. Contextualizacion histérica de la Facultad

La historia de la Facultad se resume en casi cinco décadas de docencia, in-
vestigacion y transferencia de conocimiento. El proceso de profesionalizacién
del periodismo alcanzé su etapa culminante con el reconocimiento social de
que sus estudios ocuparan un lugar necesario en el conjunto de saberes que
ensefia la Universidad espafiola.! De este modo también se abrié el campo de
la investigacién sobre la comunicacién que todo conocimiento requiere. En
la Universitat Autbnoma de Barcelona, la Facultad de Ciencias de la Informa-
ci6n inici6 su andadura en septiembre de 1971, ano en que se impartié el pri-
mer curso de la Licenciatura de Periodismo. Tres anos después de la aparicién
publica de este nuevo centro universitario, la UAB, surgido con expectacién e
ilusién en el tardofranquismo, y lejos de la ciudad de Barcelona, para evitar las
constantes manifestaciones contra el régimen franquista que protagonizaban
sus estudiantes.

Las primeras clases de la licenciatura de Periodismo se impartieron en unos
locales de la calle Egipciacas de Barcelona. Un par de afios después, docentes,
estudiantes y personal de administracién y servicios se trasladaron al campus
de Bellaterra, en el municipio de Cerdanyola del Valles, donde se construfan
los edificios que albergarian las distintas facultades de la UAB. Alld se com-
partié espacio con los estudiantes de Derecho y Econdmicas, hasta que en el
curso 1987-1988 se inauguré el edificio propio de la facultad, que incluia las
aulas, laboratorios y la biblioteca y la hemeroteca. El conjunto qued6 comple-
tado en 2002 con otro edificio anexo que ocupan la Biblioteca de Comunica-
cién y la Hemeroteca General, orgullo cientifico de la facultad, y un referente
europeo por la calidad y cantidad de sus fondos documentales.

' Decreto 2478/1971 del Ministerio de Educacién y Ciencia. B.O.E. del 16 de
octubre de 1971.
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En 1992, al recordar el vigésimo aniversario de la Facultad, se hacfa me-
moria de las trece promociones de licenciados. Desde entonces y hasta 2019
han pasado 27 afos mds, y el balance es que la actual Facultad de Ciencias de
la Comunicacién —que no de la Informacidn, siguiendo los cambios cienti-
ficos de los tiempos— es uno de los centros académicos mejor considerados
en Europa de su especialidad. Destacan no solo los equipamientos docentes
y técnicos que la sittian en la primera divisién de las facultades de comunica-
cién europeas, sino también los grupos de investigacion consolidados, lo que
queda reflejado en los distintos rankings como los del diario £/ Mundo o la
QS WUR by Subject.

Durante el curso 2016-17, al celebrarse los cuarenta anos de la licencia-
tura de la primera promocién de periodistas de la Facultad, se organizaron
diversos actos conmemorativos, como conferencias y mesas redondas y una
exposiciéon donde se mostré cémo ha variado la comunicacién en general, el
ejercicio de la profesién concretamente, el perfil y las inquietudes de las anti-
guas y las nuevas generaciones y hasta la propia Facultad.

Tanto la UAB como la Facultad se han convertido en motor de la renova-
cién de programas docentes y de investigacién con la acogida de iniciativas
propiciadas por docentes de la Facultad, de cardcter diverso como el Centro
de Documentacién Politica —CEDOC—, el Instituto de la Comunicacién
—INCOM— o la cdtedra UNESCO que supone una proyeccién internacio-
nal. Y especialmente relevante es que, desde el 2015, la Facultad cuenta con
medios de comunicacién propios, una emisora de radio y una de televisién
englobadas dentro de la marca UAB Campus Media. Estos sirven para enca-
minar la creatividad de los estudiantes y docentes de la Facultad, y de otros
centros de la universidad, con la realizacién de una programacién constante
cada curso. Estos medios de comunicacién sirven, ademds, para la renovaciéon
pedagdgica.” Y han supuesto la recuperacion, en otros formatos, de la voz de
la facultad en el campus, que durante anos se tradujo en la Revista Campus,
gestionada desde el centro.

La Facultad ha promovido también jornadas y congresos, encuentros y reu-
niones de todos los dmbitos relativos a la comunicacién, tanto de cardcter
nacional, como estatal e internacional a lo largo de su historia. Ha trabajado
y trabaja para unir a varias generaciones de comunicadores y aportar la ex-
periencia de unos a las ganas de aprender de los demds. Como ejemplo, la
Facultad organizé los congresos internacionales AIERI-IAMCR en las edicio-
nes de 1988 y 2002, y el ECREA de 2008. Para no ser exhaustivos, indicar
que de los tltimos cinco anos, podemos destacar las ediciones del Festival

* Por ejemplo, Nicolds Barbieri, profesor del Departamento de Ciencia Politica y

Derecho Puablico de la UAB, ha recibido en 2019 el II Premio AECPA a la Innova-
cién Docente, por «Radiopolis: innovacién en la docencia en ciencia politica a través
de la radio».
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de Publicidad Drac Novell, o las jornadas y congresos sobre disefio grifico,
historia de la prensa, narrativas audiovisuales, television, cine, comunicacién
y deporte, y un largo etc.

Si hay algo que caracteriza a esta Facultad es el prestigio que tiene entre las
empresas del sector de la comunicacién. Esto se traduce en 368 convenios
durante el curso 2018-2019 que permiten que todos los estudiantes de los
tres Grados puedan hacer el practicum de la carrera en agencias publicitarias,
gabinetes de comunicacién, productoras audiovisuales, medios de comunica-
cién de todo tipo, etc. Por lo tanto, garantizamos afno tras afio que los egresa-
dos de la Facultad saldrdn al mercado de trabajo con una experiencia laboral
préctica que les ayudard en su futuro profesional.

Siguiendo el signo de los tiempos, la facultad cuenta con su propia web
y una activa presencia en las redes sociales como Facebook, Twitter e Insta-
gram.’

2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado impartidas en 2018-2019

Por lo que se refiere a los estudios de grado, las licenciaturas originales,
Periodismo (1971-72) y Publicidad (1972-73) se ampliaron con la de Co-
municacién Audiovisual en el curso 1992-93 y la licenciatura de segundo
ciclo de Documentacién en 1999-2000, que desaparecié al cabo de diez afios.
El nuevo gran cambio se ha producido durante el curso 2019-2020, puesto
que se han puesto en marcha dos nuevos grados: Comunicacién Interactiva y
Comunicacién de las Organizaciones. En ambos casos, se trata de incorporar
nuevos perfiles profesionales al mercado laboral, atendiendo a la evolucién de
la comunicacién y su extraordinaria incidencia en la sociedad, la cultura, las
relaciones humanas, la tecnologia y la economia del siglo XXI.

La necesidad que experimentan las organizaciones de todo tipo para dar a
conocer sus actividades a la sociedad e incidir en ella ha motivado la creacién
de Comunicacién de las Organizaciones. Si bien es cierto que hasta ahora
eran los graduados en Periodismo, y en menor medida los de Publicidad y
Relaciones Publicas, los que ejercian su profesién en los gabinetes de prensa y
comunicacion, se observd que su perfil debia ser repensado, por los cambios
que se han producido en las formas de comunicar los productos y servicios
que generan las organizaciones. En cuanto al grado de Comunicacién Inte-
ractiva estd planteado con la colaboracién de los departamentos de ingenieria
de la UAB, puesto que se trata de aprovechar las ventajas de la tecnologia,
para proporcionar nuevos instrumentos de comunicacién no solo a los 7ass-

> Twitter: @FccUab / Facebook: https://www.facebook.com/FacultatDeCiencies-

DeLaComunicacioUab/  / Instagram: https://www.instagram.com/explore/loca-
tions/324805/facultat-de-ciencies-de-la-comunicacio-uab/
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media, sino también a cualquier dmbito que precise el uso del big data o los
videojuegos, por poner un ejemplo.

Los nuevos grados tienen una oferta de 60 plazas cada uno. Inferior a las
80 que se ofrecen en los grados de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
y Relaciones Publicas. Y son el resultado de reducir en 120 el nimero de
plazas de nuevo acceso al Grado de Periodismo, que pasard de las 280 plazas
del curso 2018-2019 a solo 160 durante el curso 2019-2020. Ello se debe,
por un lado, al imperativo de contencién presupuestaria impuesta por el
gobierno de la Generalitat de Catalunya a la UAB. Y por otro, al convenci-
miento de la propia facultad, corroborado con el Colegio de Periodistas de
Catalufia y debatido en varias jornadas de reflexion, que hay una oferta exce-
siva de plazas para estudiar Periodismo y grados con competencias similares
en Catalufa.

Para el centro supone una auténtica revolucién, puesto que la Facultad
abandona su situacién de confort para asumir el riesgo de comenzar nuevos
grados que no se imparten en ninguna universidad espanola. Hay que tener
en cuenta que hasta el presente, cada afio hay muchas mds solicitudes de in-
greso que plazas disponibles, y que las solicitudes en primera opcién superan,
también, las cifras de entrada. Por ejemplo, en el curso 2018-2019, el grado
de Periodismo conté con 1.333 solicitudes para 280 plazas; Comunicacién
Audiovisual obtuvo 977 solicitudes para 80 plazas, y Publicidad y Relaciones
Publicas recibi6 1.064 solicitudes para 80 plazas.

En cuanto a los estudios de mdster, la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién de la UAB durante el curso 2018-2019, ofrece cuatro programas
oficiales. Cada uno de ellos cuenta con la coordinacién docente de uno de los
cuatro departamentos de comunicacién del centro.

Tabla I. Oferta de Masteres oficiales (elaboracion propia).

Nombre del Mister Departamento coordinador Plazas | ECTS
Contenidos de Comunicacién Comunicacién Audiovisual, 30 60
Audiovisual y Publicidad Publicidad y Relaciones Publicas
Periodismo e Innovacién Periodismo y Ciencias 25 60
en Contenidos Digitales de la Comunicacién
Medios, Comunicacién y Cultura | Medios, Comunicacién y Cultura 30 60
Planificacién estratégica Publicidad, Relaciones Publicas y 30 60
en Publicidad y Relaciones Publicas Comunicacién Audiovisual
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Durante el curso 2018-2019, también se ha impartido la dltima edicién del
Mister Erasmus Mundus en Mediacié Intermediterrania: Cap a la Inversié
i la Integracié / Erasmus Mundus in Crossing the Mediterranean: Towards
Investment and Integration. Este mdster, de 120 ECTS y con movilidad de
los estudiantes por semestres entre las facultades participantes, continuard
el préximo curso, pero ya como mdster propio, al no haberse renovado su
condicién de Erasmus Mundus. Se realiza junto con las Universidades de
Montpellier (Francia) y Ca Foscari (Venecia, Italia).

Ademds de los mdsteres oficiales, la facultad también ofrece una amplia
variedad de madsteres universitarios propios (60 ECTS, precio no subvencio-
nado) y diplomaturas de postgrado (30 ECTS y precio no subvencionado),
en la modalidad presencial, semipresencial u online. En muchos casos los
misteres y diplomaturas se ofrecen en castellano-cataldn y en inglés. Se trata
de una oferta profesionalizadora, no de investigacién.*

Sobre los programas de Doctorado, cada uno de los cuatro departamentos
tiene el suyo.

Tabla 2. Oferta de Programas de Doctorado (elaboracion propia).

Tesis doctorales

Programa de Doctorado Departamento leidas entre
2014y 2018
Comunicacién Audiovisual Comunicacién Audiovisual, 35
y Publicidad Publicidad y Relaciones Publicas
L .. 68
Comunicacién y Periodismo Petiodismo y (.ZICI?C,IaS
de la Comunicacién
19
Medios, Comunicacién y Cultura Medios, Comunicacién y Cultura
Comunicacién Estratégica, Publicidad, Relaciones Publicas y 29

Publicidad y Relaciones Publicas Comunicacién Audiovisual

Buena parte de los doctorandos de las tltimas 3 décadas son extranjeros, es-
pecialmente provenientes de los paises latinoamericanos. En los tltimos cinco
afos también se ha incrementado la presencia de estudiantes de doctorado de
la Republica Popular China, siguiendo la estela de los que se matriculan en
los programas de mdster previamente.

4 Durante el curso 2018-2019 se impartieron 26 mdsteres propios y 21 diploma-

turas de postgrado.
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3. Perfil de los estudiantes

Durante el curso 2018-2019, la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
ha matriculado a 1932 estudiantes, entre los estudios de grado y méster. Se
trata de una facultad mayoritariamente femenina, puesto que, sobre todo en
los grados, hay mds mujeres matriculadas que hombres, en una tendencia
ininterrumpida en los Gltimos quince anos. Para ilustrarlo se puede ver la
siguiente tabla, que corresponde al curso 2018-2019, y presenta escasas varia-
ciones respecto a los diez anos anteriores:

Tabla 3. Caracteristicas de ingreso del alumnado de los grados curso 2018-2019.
(Elaboracién propia).

Grado Oferta” Mujeres Hombres d?:;jte dl(\:[];((ii? d
Comunicacién Audiovisual 80 64 (72%) 25 (28%) 10,16 19 afios
Periodismo 280 164 (57%) 123 (43%) 9,73 19 afios
Publicidad y Relaciones Publicas 80 69 (80%) 17 (20%) 10,74 19 afios

* La diferencia entre la oferta de plazas y la matricula final por cada grado viene motivada por la nota de
corte, sobre 14 puntos. Si hay mds de un estudiante con la misma calificacién, entran todos.

Respecto a los estudiantes de grado, conviene anadir que la Facultad cuenta
con un centenar de convenios de movilidad con otras universidades a tra-
vés de los programas Erasmus (Europa), SICUE (Espana) y UAB Exchange
Programme (universidades de los Estados Unidos, Canadd, Australia, Nueva
Zelanda, etc.). Eso implica que la facultad recibe estudiantes de otras uni-
versidades cada afio en los distintos grados, y a su vez, envia a algunos de sus
estudiantes a cursar estudios en otras universidades, durante un semestre o
todo el curso. Lo cierto es que, desde que estall la crisis econémica en 2008,
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, y también la UAB en general,
reciben mds estudiantes (i), que no los que envian (ouz). Como ejemplo,
citar que desde el 2014, la facultad ha enviado, cada curso, entre 23 estudian-
tes (2016) como cifra mdxima y 8 (2015) como minima. Mientras que los
estudiantes extranjeros que vienen a estudiar a la Facultad oscilan entre los 50
y los 119 por curso en el mismo periodo de tiempo.

Los estudiantes de mdster son mds mayores, puesto que ya han finalizado
los estudios de grado, y su edad suele estar entre los 23 y los 27 anos. No
se produce una acusada brecha de género como si se da en el caso de los
grados, habiendo un mayor equilibrio, aunque las mujeres siguen siendo
mayoria.
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4. Mencion de antiguos alumnos destacados

El hecho de que la Facultad tenga medio siglo de vida, y de que durante mds
de 20 anos fuera el tnico centro en Cataluna, y en buena parte de Espana,
donde se impartian estudios de Periodismo y Publicidad y Relaciones Publicas,
provoca que buena parte de los profesionales del periodismo y de la publicidad
que son conocidos y reconocidos en el dmbito, sean alumni del centro.

Hacer una relacién exhaustiva es imposible. Y hacer una seleccién de profe-
sionales formados en nuestras aulas es un ejercicio peligroso por lo que tiene
de complicado establecer criterios. ;Nos decantamos por los mds antiguos?
;Por los mas medidticos? ;Por los que dejaron huella en generaciones posterio-
res como mentores desde los medios de comunicacién? ;Por lo que hicieron
mejores campafas publicitarias? ;Por los que han destacado por triunfar en
campos alejados de los estudios que cursaron en la facultad, como la politica,
la literatura o el mundo del espectdculo?

A pesar de todas las dudas sobre los criterios a utilizar, porque esta lista es
forzosamente muy incompleta, para nosotros es un orgullo citar a algunos de
los egresados que han triunfado en prensa, radio, televisién o medios digita-
les. En el fotoperiodismo y las relaciones publicas. En las agencias de publici-
dad y en la oferta de entretenimiento.

Muchos de ellos son personas conocidas en toda Espana por estar traba-
jando o haber trabajado en medios de comunicacién de dmbito estatal como
corresponsales, directores, presentadores de informativos, programas de en-
tretenimiento y un largo etc. Algunas de las figuras destacadas son Angels
Barceld, Rosa Maria Calaf, Manuel Campo Vidal, Maria Casado, Ramon
Colom, Jordi Evole, Concha Garcia Campoy, Carles Francino, Susana Griso,
Paco Lobatén, Lorenzo Mila, Gemma Nierga, Javier Sardd, Gloria Serra o
Cristina Villanueva.

Otros, en cambio, solo son ampliamente conocidos y reconocidos en Ca-
talufia porque han desarrollado su labor informativa bdsicamente en medios
de comunicacién catalanes, especialmente en diarios como ARA o El Punt,
emisoras de radio y de television como TV3, Catalunya Radio, RAC1 o Ra-
dio Barcelona (SER), o ser responsables de gabinetes de comunicacién de
grandes corporaciones como Mediapro o La Caixa. Entre ellos citar a Carme
Anglada, Alfons Arts, Antoni Bassas, Jordi Basté, Enric Calpena, Santi Carre-
ras, Teresa Carreras, Joan Catd, Jaume Codina, Ana Cristeto, Helena Garcia
Melero, Lidia Heredia, Maria Lluisa Martinez Gistau, Jaume Masdeu, Albert
Montagut, Ariadna Oltra, Ramon Pellicer, Joaquim M. Puyal, Carlos Qui-
lez, Laura Rosel, Monica Terribas, Ricard Ustrell, Jaume Vilalta, Ester Vera o
Miquel Angel Violan.

Y lo mismo sucederia en el dmbito de la publicidad y las relaciones publicas
con Angels Bardina, Marc Caball¢, Joan Canal, Philip Fiirst, Sandra Galiano,
Imma Haro, Rosa Roma o Eva Santos.
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En cuanto a egresados que se han dedicado mds al dmbito de la comu-
nicacién audiovisual, desde el cine a la creacién de videos, documentales,
entretenimiento, etc., podemos recordar a Jaume Balaguerd, Anna Barreda,
Lucia Carmona, Francesc Escribano, Pau Escribano, David Ferndndez Quija-
da, Anna Ferrer, Manel Fuentes, Mireia Gaitdn, Ainhoa Mordn, José Antonio
Moreno, Albert Om, Joan Paiils, Carles Pefia, Roger Salvans, Carla Simén,
Samanta Villar, David Villarreal.

Y finalmente, queremos recordar otros perfiles de antiguos estudiantes de
diversos grados que han dedicado su actividad profesional a otros campos,
como la docencia e investigacién en comunicacién, altos cargos de la admi-
nistracion, artistas o escritores. Entre ellos citamos a Mercedes Abad, Amadeu
Altafaj, Armand Balsebre, Anna Cammany, Cristina Gallach, Josep Lluis Gé-
mez Mompart, Charo Lacalle, Angel Llatzer, Bernat Lépez, Enric Marin, José
Manuel Pérez Tornero, Juan José Perona, Emili Prado, Miquel Rodrigo, Enric
Saperas, Joan Manel Tresserras y Viceng Villatoro.

5. Perfil del profesorado

Los cuatro departamentos propios de la Facultad, mencionados en las ta-
blas 1y 2, concentran la mayor parte del profesorado que imparte docencia
en el centro, y que estd en contacto permanente con la realidad cientifica y
profesional del sector de la comunicacién y todos los cambios profundos que
han experimentado con la digitalizacién o la aparicién de Internet.

En la facultad, sin embargo, también hay presencia de profesorado de otros
departamentos del campus, como los de Filologia Catalana, Filologia Espa-
fiola, Sociologia, Arte, Ciencia Politica, Economia y a partir del curso 2019-
2020, tres departamentos de Ingenierfa, que impartirdn docencia en el nuevo
grado de Comunicacién Interactiva.

Lo que se puede destacar de la tarea del profesorado de la Facultad, formado
por 195 docentes durante el curso 2018-2019, mds alld de la simple docencia
estrictamente técnica, es su contribucién a la renovacién del debate que sittia
la comunicacién en un punto central de andlisis. Los valores éticos que han
fijado en las generaciones de estudiantes han ayudado a considerar todos los
grados de comunicacién como unas profesiones con responsabilidad social.

Hay dos cuestiones que conviene destacar. Por una parte, y como buena prdc-
tica, que el profesorado estable estd trabajando en grupos de investigacién, ocho
de los cuales son SGR consolidados.” Y por otra, y esa es una mala tendencia,

> Los SGR son grupos de investigacién que tienen un certificado de la Generalitat

de Catalunya que avala su trayectoria cientifica. Ello les permite presentarse a con-
vocatorias para la financiacion de proyectos de investigacién. Es un prestigio para los
investigadores que sus grupos obtengan esta consideracién.
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que la facultad estd perdiendo por jubilacién en los dltimos afos, y peor serd
la situacién en un futuro inmediato, a muchos docentes con plazas estables de
catedrdtico y titular. Esta situacién es muy complicada porque las restricciones
presupuestarias han provocado que no se convoquen plazas fijas de profesorado.
Asi, en la UAB hay un déficit terrible en todas las dreas de conocimiento y el
efecto de las jubilaciones se hace notar en todas las facultades y departamentos.
Como mucho se convocan algunos concursos para profesorado agregado o lec-
tor, que de ningtin modo suplen al profesorado que se marcha.

Eso ha implicado, por lo que se refiere a la facultad, que afo tras afo, haya
menos profesorado estable (cdtedras, titularidades) y mds profesorado asocia-
do, que es imprescindible para estar en contacto con la profesién, pero que
no investiga ni hace gestion, y por tanto disminuye el potencial global de la
facultad. La docencia en los mdsteres oficiales la imparten profesores doctores.
En cambio, en los grados, hay un porcentaje nada menospreciable de profe-
sorado asociado vinculado a los medios de comunicacién, las agencias publi-
citarias, los gabinetes de comunicacidn, las productoras audiovisuales, etc.

Como ejemplo, podemos indicar que durante el curso 2017-2018, el por-
centaje de horas de docencia en los tres grados, segin la categoria de su pro-
fesorado fue el siguiente:

Tabla 4. Porcentaje de docencia segun categoria de PDI (elaboracion propia).

Tipologfa PDI Grado Grado Periodismo | Grado Publicidad y
Comunicacién Relaciones Publicas
Audiovisual
CU. Catedritico 1% 6% 2%
universitario
TU. Titular universitario 39% 24% 30%
Catedrético Agregado 7% 9% 1%
Lector 3% 3% 5%
Asociado 47% 53% 58%
Otros 2% 5% 4%

En los dltimos diez afos, de forma inexorable, se va reduciendo el por-
centaje de horas de docencia del profesorado estable y se incrementa el del
asociado, debido, como se ha comentado, a la jubilacién de catedrdticos y
titulares, y la no convocatoria de suficientes plazas de agregados o lectores
para suplirlos.

En cuanto a los grupos de investigacién de los departamentos, la radiografia
durante el curso 2018-2019 es la siguiente:
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Tabla 5. Grupos de investigacion de la facultad por adscripcion departamental (elaboracion
propia).

Departamento Grupos de investigacién

Grupo de Investigacién de Imagen, Sonido y Sintesis
WWW.griss.org
Comunicacién y Salud
www.portalcomunicacion.com/ocs
Comunicacién, Migracién y Ciudadania

Comunicacién www.portalcomunicacion.com/cmc/
Audiovisual Neuro-Com: Neurociencia en Comunicacién. Neuroestética y
y Publicidad Neurocinemdtica del Fenémeno Audiovisual. Qualias, Cognitivo y

Redes de Memomeria Intertextuales
Www.neuro-com.es/
El Observatorio de la Radio a Catalufia-GRISS
www.l-obsradio.cat
HERMES: Tecnologfa, conocimiento y arquitectura de la inteligencia

Gabinete de Comunicacién y Educacién
www.gabinetecomunicacionyeducacion.com
Grupo de estudios de Comunicacion y Politica (GECP)
Grupo de Investigacién de Histéria del Periodismo (HISPER)
Laboratorio de Periodismo y Comunicacién para la Ciudadania
Plural (LPCCP)
labcompublica.info
Laboratorio y de Prospectiva e Investigacién en Comunicacion,
Cultura y Cooperacién (LAPREC)
grupsderecerca.uab.cat/laprec/

Observatorio Internacional de Televisién (OITVE)
Observatorio del Periodisme en Internet (OPEI/UAB)
Wwww.universcat.eu
Observatorio de Ficcidn Televisiva y de Nuevas Tecnologias
(OFENT)
hteps://ofent.org/

Periodismo y
Ciencias de la
Comunicacién

Grupo de Investigacién en Estructura y Politicas de Comunicacién
Daniel Jones
www.grupodanieljones.org

Medios, Grupo de Investigacién en Comunicacion y Pluralismo

Comunicacién y Observatorio de la Cobertura de Conflictos

Cultura observatoricoberturaconflictes.uab.cat

COMPRESS: Grupo de Investigacion en Comunicacién y
Responsabilidad Social

comress.org
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DCEI-Grupo de Investigacién en Direccién de Comunicacién
Empresarial e Institucional
www.dceiuab.com
GRP-Grupo de Investigacion en Publicidad
uabcom.com/grp.html

Publicidad, Laricom-Laboratorio de Anilisis Instrumental de la Comunicacién
Relaciones Publicas grupsderecerca.uab.cat/laicom/

y Comunicacién MigracoMm-Observatorio y Grupo de Investigacién
Audiovisual sobre Migracién y Comunicacién

Www.migracom.com
PCA-Grupo de Investigacién en Psicologfa y Comunicacién Publicitaria
grupsderecerca.uab.cat/pca/
PusLiraDIO-Grupo de Investigacion en Publicidad y Comunicacién
Radiofénica www.publiradio.net

Todos los grupos realizan sus publicaciones, y muchos de ellos tienen o han
tenido proyectos financiados de los planes europeos, estatales o autondémicos
de investigacién.

6. Infraestructura del Centro

El buen funcionamiento de la facultad y de sus infraestructuras no serfa
posible sin los 88 miembros del personal de administracién y servicios (PAS)
que la conforman. Y todos ellos desempenan sus funciones en la gestion
académica, la gestién econémica, el servicio de informadtica, la biblioteca y
hemeroteca, los laboratorios audiovisuales y el Servicio logistico y punto de
informacién.

Los Laboratorios Audiovisuales ofrecen apoyo a la docencia y a las inves-
tigaciones propias de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién. Con esta
finalidad, se dispone de cuatro platds, cuatro estudios de radio, dos estudios
de continuidad, diez salas de edicién de video y dos de audio con veinte orde-
nadores en cada una de ellas. También se dispone de dos platés de fotografia
y un laboratorio de ampliacién. Ademds, todas las aulas informatizadas, seis,
permiten el tratamiento de la fotografia digital, unas salas especialmente di-
senadas para el trabajo en grupo. Desde estos laboratorios se prestan servicios
fotograficos para el conjunto de la UAB: reportajes, retratos, fotografias para
catdlogos, guias, etc. Los laboratorios cuentan con un servicio de préstamo
de equipos de video, audio y fotografia que tiene como objetivo facilitar su
uso para finalidades docentes y de investigacién, tanto a estudiantes como a
docentes.

La Facultad dispone de once aulas dotadas de ordenadores conectados a la
red para la imparticién de la docencia, canén de proyeccién, pantalla, wifi y
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sistema de sonido. En dos de estas aulas hay sistema de sonido home Cine.
Durante los tltimos tres anos se han producido mejoras consistentes en la
electrificacién de las mesas para los estudiantes y el cambio de mobiliario
de una de las aulas. Se dispone de cinco seminarios dotados de ordenador
conectado a la red para el profesorado, caién de proyeccién, pantalla, wifi y
sistema de sonido.

Hay diez aulas con ordenadores (PC) conectados a la red y el software ne-
cesario para la docencia: seis aulas con treinta ordenadores cada una, dos aulas
con quince ordenadores cada una, un aula con 24 ordenadores y un aula con
21 ordenadores y siete escdneres. Durante el curso 2016/17 se procedi6 a la
remodelacién de dos de las aulas incorporando nuevo cableado.

El 23 de abril de 2019, coincidiendo con el cuarto aniversario del primer
programa de la emisora de radio, se inauguré la sede de UAB Campus Media,
que incluye una redaccién integrada, con ordenadores, un platé de televisién
y un estudio de radio. Desde alli se realizan los programas de radio de am-
bos medios. La radio forma parte de la Asociacién de Radios Universitarias
(ARU) desde el 2017.

La Biblioteca de Comunicacién y Hemeroteca General tiene como funcién
principal servir de apoyo a las tareas docentes y de investigacién de toda la
comunidad universitaria, especialmente a la Facultad de Ciencias de la Co-
municacidn, a los cuatro departamentos propios y al Instituto de la Comu-
nicacién (INCOM). El edificio, situado en la Plaza Civica del Campus de
la UAB, ocupa una superficie de 10.500 m? distribuidos en siete plantas.
Actualmente dispone de 582 puntos de lectura, 17 cabinas de consulta, dos
cabinas adaptadas para personas con discapacidad fisica o sensorial y/o nece-
sidades educativas especificas, doce salas de trabajo en grupo, una sala de es-
tudio y una sala de trabajo de libre acceso, una sala de formacién y un buzén
de devolucién de documentos.

El fondo estd formado por mds de cien mil libros, mds de 16.000 tesis doc-
torales y trabajos de investigacién, mds de 28.000 documentos audiovisuales
y graficos y mds de once mil colecciones de publicaciones periédicas y revistas
de comunicacién. El Centro Documental de la Comunicacién (CEDOC),
especializado en documentacién politica (libros, revistas, carteles de campa-
fias electorales, etc.) adscrito a la Biblioteca, estd ubicado en la primera planta.

7. Conclusiones

Se puede asegurar que el mejor balance de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién a lo largo de casi cincuenta afos ha sido la notable inciden-
cia en la situacién y evolucién de la profesion periodistica, publicitaria, de
las relaciones publicas y de los expertos dedicados a la ficcidn y el entreteni-
miento audiovisual. No se puede entender la importancia de las actividades
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del Colegio de Periodistas de Catalufia, del Colegio de Publicitarios y Rela-
ciones Puablicas, de la Asociacion Profesional del Audiovisual de Cataluna,
del Consejo del Audiovisual de Cataluna (CAC), de la Sociedad Catalana
de Comunicacién (SCC), de la Asociacién Catalana de la Prensa Comarcal
(ACPC) y de tantos otros organismos nacionales, estatales e internacionales
—ATIC, FELAFACS, AIERI...— sin la presencia de los docentes y de los
licenciados y graduados de la UAB, que han alcanzado un protagonismo
intelectual notable.

Y especialmente, la generalizacién de la docencia en comunicacién en
Catalufa ha sido impulsada en los origenes, y muy ampliamente, por el
profesorado y por los licenciados de nuestra Facultad, que asumieron el
reto de implantar nuevos estudios de comunicacién en otras universidades,
publicas o privadas, en Girona, Lleida, Tarragona, Vic y la propia ciudad
de Barcelona; y también en Galicia y Pais Vasco. Todo ello ha contribuido
a que Catalufia sea una de las zonas europeas mds dindmicas e innovadoras
en el panorama comunicativo, desde la creacién de cédigos deontoldgicos
hasta la fijacién de cudles deben ser los criterios profesionales para tratar
noticias, campanas publicitarias o los géneros de ficcién.

Esta Facultad fue, junto con la de la Universidad Complutense de Madrid
y la de la Universidad de Navarra, la primera en Espafa en formar comunica-
dores. Pasados 48 afios, lo sigue haciendo con el mismo compromiso, dedica-
cién y voluntad de servicio a la ciudadania, a la profesién y al pais.
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1. Contextualizacion historica de la Facultad: fundacion, crecimiento y sedes

La Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Zaragoza,' junto con
la de Ciencias, tiene sus origenes en la Edad Media. Sus inicios se remontan a
los Estudios de Artes, en los que se desarrollaban las ensefanzas relacionadas
con el sistema romano del 77ivium (Gramadtica, Retérica y Dialéctica) y Qua-
drivium (Aritmética, Geometria, Musica y Astronomia), ademds incorpora-
ban estudios teoldgicos y filoséficos.

El Estudio zaragozano que comenzé en 1335 alcanzd la categoria de Estu-
dio General de Artes en 1474 mediante bula del papa Sixto IV, expedida a
solicitud del rey Fernando de Sicilia, entonces también Principe de Aragdn,
ratificada por Juan II de Aragén en 1476. Sus ensefianzas fueron el origen de
los estudios universitarios, pasando mds tarde a la diferenciacién de estudios
por facultades y a denominarse Estudio General de todas las facultades.

En 1542, por el privilegio imperial Dum noster animus otorgado por Carlos
V en Monzdn, se crea la Universidad como la conocemos hoy, incluyendo la
Facultad de Artes —primer nombre de la actual Facultad—, aunque no llegé
a funcionar plenamente hasta 1583. De este ano data el primer graduado,
Pedro Cerbuna, por incorporacién de su grado de licenciado el dia 29 de
noviembre, conocido como «Fundador» de la Universidad, como también lo
fue el «Protector», Pedro Apaolaza. El Decanato de la Facultad actual, con-
serva el titulo original de Licenciado en Artes de D. Juan Villa, que lo obtuvo
el 10 de julio de 1591.

El paso del tiempo y sus circunstancias hicieron que la Facultad cambiara
y también su denominacién, fenémeno producido en el siglo XIX, cuando
pasé a convertirse en Facultad de Filosofia, en la que se impartian las ense-

' La informacién relativa a la Facultad de Filosoffa y Letras de la Universidad de

Zaragoza estd disponible en http://fyl.unizar.es/resena_historica.html
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fianzas que se habian ido desarrollando desde el nicleo filoséfico-cientifico
de sus origenes.

A partir de la Ley Moyano (Ley de Instruccién Pablica, de 9 de septiembre
de 1857) aparece oficialmente la denominacién de Facultad de Filosofia y
Letras, que supuso la transformacién de la tradicional Facultad de Artes y de
Filosofia.

Durante el siglo XIX tuvo que soportar serias vicisitudes, hasta la amenaza
de desaparecer en 1835 toda la Universidad, pero especialmente el intento de
supresién en 1899, cuando el Gobierno decidié incluir esta medida entre sus
planes de ahorro. Finalmente, la fuerza de la razén impidié este desenlace.

El siglo XX tuvo un comienzo institucional importante. Por una parte, se
produjo la reestructuracién en 1900 de todas las facultades de Filosofia y Le-
tras de Espania, credndose las secciones de Estudios Filoséficos, Estudios Lite-
rarios y Estudios Histéricos. Y, de manera especial, en la Facultad de Zaragoza
se produjo un hecho destacado como fue la creacién de su emblema privativo,
colocado en el Sello que empezé a ser utilizado el dia 8 de diciembre de 1906:
unos /ibros, simbolo de veneracién por el conocimiento en general, concre-
tindolos en los «Anales» de Jerénimo Zurita, junto con una corona con un
cetro, como simbolos de autoridad en el saber y dedicacién al estudio de la
Historia en todas sus vertientes.

En 1931, la Facultad inicia una nueva andadura creando las licenciaturas
en Filologfa Clasica, Historia Antigua, Historia Medieval, Historia Moderna
y el Certificado de Archivero-Bibliotecario y Arquedlogo.

La nueva Ordenacién de la Universidad Espanola (1943) y los decretos
subsiguientes (1944), asi como el Plan de Estudios de 1953, la Ley General de
Educacién y Financiamiento de la Reforma Educativa (1970) con los Planes
de Estudios de 1973, modificados por necesidades posteriores (1975-1988),
dieron como resultado la existencia de las siguientes secciones dentro de la
Facultad:

—Filologia Clésica.

—Filologia Hispdnica.

—Filologia Inglesa.

—Filologia Romdnica (Francés).

—Geografia.

—Geografia e Historia (como especialidad).

—Historia e Historia del Arte.

—-Biblioteconomia y Documentacién.

La denominacién centenaria se ha mantenido, mientras que en otras Fa-
cultades de Filosofia y Letras de Espafa se produjo una disgregacién y trans-
formacién que dieron lugar a facultades de Geografia e Historia, de Filosofia
y Psicologia, de Filologia, Humanidades. Las actualizaciones han supuesto la
desaparicién de las secciones, de modo que se pasé al sistema de titulaciones
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con el grado de Licenciado, ya que el Doctorado pasé a configurar un centro
especial en la Universidad.

La sede se encuentra en el campus de la plaza de San Francisco. Desde sep-
tiembre de 2018 se encuentra en fase de rehabilitacién y mientras se produ-
cen las obras de reforma. Actualmente, la ubicacién estd en la calle San Juan
Bosco, en la antigua Facultad de Educacién.

2. Titulaciones de Grado y Mdster que se imparten

En la actualidad, la Facultad de Filosofia y Letras cuenta con los siguientes
estudios:
¢ Grados:
—Grado en Estudios Cl4sicos.
—Grado en Estudios Ingleses.
—Gerado en Filologia Hispdnica.
—Grado en Filosoffa.
—Grado en Geografia y Ordenacién del Territorio.
—Grado en Historia.
—Grado en Historia del Arte.
—Grado en Informacién y Documentacién
—Grado en Lenguas Modernas.
—Grado en Periodismo.
e Misteres Universitarios:
—Mister U. en Consultoria de Informacién y Comunicacién digital
—Mister U. en Estudios Avanzados en Historia del Arte.
—Mister U. en Gestién del Patrimonio Cultural.
—Master U. en Historia Contemporanea.
—Mister U. en Investigacién y Estudios Avanzados en Historia.
—Mister U. en Ordenacién Territorial y Medioambiental.
—Mister U. en Mundo Antiguo y Patrimonio Arqueolégico.
—Mister U. en Tecnologfas de la Informacién Geogréfica para la Orde-
naci6n del Territorio: SIG y Teledeteccion.
—Mister Interuniversitario en Investigacién en Filosofia.

La gestién de las ensefianzas y actividades propias del doctorado de la Uni-
versidad de Zaragoza estdn centralizadas en la Escuela de Doctorado que estd
situada en el Edificio Interfacultades.

En cuanto a los departamentos, la Facultad de Filosofia y Letras, contiene
los siguientes:

—Cliencias de la Antigiiedad.

—Ciencias de la Documentacién e Historia de la Ciencia.

—Filologia Espanola.
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—Filologia Francesa.

—Filologia Inglesa y Alemana.

—Filosofia.

—Geografia y Ordenacién del Territorio.

—Historia del Arte.

—Historia Medieval, Ciencias y Técnicas Historiograficas y Estudios Ara-
bes e Isldmicos.

—Historia Moderna y Contemporénea.

—Lingiiistica General e Hispdnica.

—Unidad Predepartamental de Periodismo, Comunicacién Audiovisual y

Publicidad.

3. Nimero y perfil de los estudiantes

La Universidad de Zaragoza cuenta con un total de 32.029 estudiantes,
de los cuales 17.133 son mujeres, lo que representa un 53,5% y sus tasas de
éxito, rendimiento y eficiencia, pueden verse en la siguiente tabla, publicada
en el portal de transparencia:*

Tabla I.
Numero de Matriculados 32029
Matriculados de Nuevo Ingreso 8092
Numero de Titulados 1128
Duracién Media de los Titulados 5.0 anos
Tasa de Exito 76.01%
Tasa de Rendimiento 66.6%
Tasa de Eficiencia 85.83%

Por lo que respecta al Grado en Periodismo, en el curso 2018-19 estin
matriculados 250 alumnos, de los cuales 150 son mujeres y 100 hombres. El
numero de preinscripciones en el Grado de Periodismo en el curso académico
2017-2018 fue de 590 y el nimero de preinscripciones en primer lugar alcan-
26 las 186 plazas. Estas cifras evidencian que la demanda supera ampliamente
el cupo establecido en la Memoria de Verificacién (60 plazas), lo que viene
siendo una tendencia constante desde que se inicié este Grado, en el curso
2008-2009. Este curso se aumenté el nimero de alumnos de nuevo ingreso
gracias a la cuota adicional y extraordinaria para estudiantes que pertenecen
al colectivo de diversidad.

> http://portaltransparencia.unizar.es/titulaciones
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4. Antiguos alumnos destacados

Entre sus alumnos mds destacados, han pasado por la Facultad el histo-
riador Jerénimo Blancas; el arzobispo Pedro Apaolaza Ramirez; el politico
y escritor cubano José Marti; Manuel Azafia, presidente la I Reptblica; la
bibliotecaria Marfa Moliner, autora del famoso Diccionario de uso del espa-
#10l; el cantautor y politico José Antonio Labordeta y el dibujante Antonio
Mingote.

Algunos de sus profesores ilustres han sido el humanista Juan Lorenzo Pal-
mireno; el historiador Diego de Espés; el helenista Lorente; el canonista Ejea;
el biblidgrafo Félix Latassa; y el gedgrafo Antillén y Montiano, primer direc-
tor de la Real Academia de la Historia. Dada la corta historia del Grado en
Periodismo no se pueden nombrar alumnos destacados.

5. Perfil del profesorado y elementos destacados

Si nos concentramos en los estudios de Periodismo, la estructura del profe-
sorado en el curso académico 2017-2018 consta de 2 catedriticos de univer-
sidad (4%), 9 profesores titulares de universidad (18%), 2 titulares de escuela
universitaria (4%), 9 profesores contratados doctores (18%), 5 ayudantes
doctores (10%), 19 asociados (38%) y cuatro Personal Investigador (8%), lo
que suponen un total de 50 profesores.

No se ha llegado a dotar la plantilla con las previsiones iniciales en cuan-
to a numero y, sobre todo, no se han terminado de consolidar las plazas de
profesores, a pesar de que hay cuatro acreditados a la categoria de Titular
de Universidad. Este hecho se debe a los requerimientos establecidos por la
limitada tasa de reposicién, medida ministerial establecida debido a la situa-
cion de crisis econémica (Real Decreto-Ley 20/2011, de 30 de diciembre,
de medidas urgentes en materia presupuestaria, tributaria y financiera para
la correccién del déficit publico. BOE n° 315, de 31 de diciembre de 2011).
Desde esta perspectiva, la Comisién de Evaluacién del Grado considera que
serfa necesario consolidar las plazas del profesorado para poder mantener la
calidad del Grado.?

La organizacién y el funcionamiento del sistema de calidad de las titulacio-
nes de la Universidad de Zaragoza se regula por lo dispuesto en el Acuerdo de
15 de mayo de 2009, del Consejo de Gobierno de la Universidad de Zaragoza,
por el que se aprueba el reglamento de la Organizacion y gestion de la calidad de
los estudios de grado y mdster.

En cuanto al sistema de gestién de la calidad de la Universidad de Zaragoza,

> Véase mis informacién en Informe de evaluacién de la calidad y los resultados

de aprendizaje: https://estudios.unizar.es/pdf/informes/2017/informe-es-105-v2.pdf
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se basa en una serie de 6rganos y mecanismos de coordinacién, evaluacién y
mejora continua de los estudios, previstos en la normativa.

Por lo que respecta al Coordinador de la titulacién es la figura a través de
la cual la direccién del centro responsable de la titulacidn ejerce la gestién y
organizacién préctica de los estudios y asegura la aplicacién adecuada de lo
dispuesto en el Proyecto de la Titulacién. Nombrado por el Rector a propues-
ta de la direccién del centro, su actuacién responde siempre a lo dispuesto
en el Proyecto de la titulacion y a las directrices emanadas de la Comision de
garantia de la calidad de la titulacion, érgano ante el que rinde cuentas y al
que corresponde siempre tomar las decisiones que afectan a la titulacién. Sus
actuaciones deben ajustarse a lo dispuesto en la normativa de calidad de las ti-
tulaciones y, mis especificamente, a las instrucciones contenidas en el Procedi-
miento de coordinacion de las ensenanzas del titulo. En este marco de actuacion,
es el responsable inmediato de realizar todas las propuestas de planificacién,
organizacién y calidad que conciernen a la puesta en marcha y funcionamien-
to del titulo y tiene a su cargo la coordinacién de la actividad docente de los
diferentes médulos, materias y asignaturas que se imparten. Asimismo, es el
impulsor fundamental de los procesos de evaluaciéon y la mejora continua
del titulo. En este sentido, como presidente de la Comision de evaluacion de
la calidad, lidera los procesos de andlisis y evaluacion de la titulacién que
conducen al Informe anual de la calidad y los resultados de aprendizaje y tiene
capacidad de hacer todo tipo de propuestas de mejora en lo concerniente a la
aplicacién y desarrollo practico del Proyecto de la titulacién, o incluso de mo-
dificacién de dicho Proyecto a través del Plan anual de Innovacion y Calidad.
Es responsable, ademis, de la aplicacién de dicho Plan con la puesta en mar-
cha de las acciones de mejora derivadas de la evaluacién periddica del titulo.

La Comisién de garantia de la calidad de la titulacién es el 6rgano colegiado
responsable de la toma de decisiones encaminadas al aseguramiento y mejora
continua de la calidad del titulo, en el marco de lo dispuesto en el Proyecto de
titulacién. Esta Comisién depende a todos los efectos de la Junta o Consejo
del centro responsable de los estudios, érgano que establece su composicién,
organizacién y criterios de funcionamiento y que nombra a todos sus miem-
bros. Tiene responsabilidad y capacidad de decisién sobre todos los aspectos
que afectan a la planificacién, organizacion y desarrollo de la docencia en la
titulacién y establece las directrices y el marco de actuacién del Coordina-
dor. Sus decisiones quedan reflejadas fundamentalmente en el Plan anual de
innovacion y calidad, documento que contiene todas las acciones previstas
para la mejora de cualquier aspecto organizativo o docente de la titulacién y
que puede contener propuestas de modificacién del propio Proyecto de Ti-
tulacién o de las diferentes guias docentes. Tiene, ademds, la responsabilidad
de garantizar la correcta actuacién del coordinador, tanto en lo relativo a la
observancia de lo dispuesto en la normativa y los procedimientos con respecto
a sus limites y obligaciones, como a la adecuacién de la misma a los objetivos
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y criterios marcados por el Proyecto del titulo y las propias directrices de la
Comision.

La Comisién de evaluacién de la calidad tiene por objeto realizar la eva-
luacién anual de la calidad de la titulacién, plasmada en el Informe anual
de la calidad y los resultados de aprendizaje. A través de este Informe, la Co-
misién de evaluacidn expresa un diagndstico de la situacién de la titulacién
en lo relativo a la calidad de todos sus aspectos docentes y organizativos
y formula recomendaciones sobre los aspectos que, a su juicio, deberian
revisarse. El diagndstico que realiza esta Comisién se realiza y hace publico
siguiendo lo dispuesto en el Procedimiento de evaluacion de la calidad de las
titulaciones.

La composicién de la Comisién de evaluacién estd disenada para facilitar
la realizacién de un andlisis de la titulacién desde los diferentes puntos de
vista de los distintos grupos implicados en la misma. Estd compuesta por el
Coordinador de la titulacién, que la preside, tres estudiantes elegidos entre los
representantes de los diversos cursos y grupos, dos profesores elegidos entre el
profesorado implicado en el titulo, un profesional o egresado del dmbito de la
titulacién externo a la Universidad propuesto por la Comisién de Garantia y
un experto en cuestiones de calidad docente, externo a la titulacién, propues-
to y nombrado por el Rector.

La Comisi6n de estudios de Grado de la Universidad de Zaragoza supervisa
el funcionamiento correcto del sistema de calidad de todos los titulos de esta
Universidad.

El Proyecto de titulacion es el documento de referencia donde estdn expre-
sados los perfiles de salida y las competencias que el estudiante adquiere al
cursar este titulo, asf como la organizacidn, planteamientos docentes, planes
de estudio y recursos que aseguran las condiciones adecuadas para que el
estudiante pueda lograr los resultados de aprendizaje previstos. Siguiendo lo
dispuesto en este documento de referencia, la titulacién pone en marcha una
serie de mecanismos de planificacion y coordinacion de la docencia de médulos
y asignaturas impulsados por el Coordinador de titulacién, cuyos resultados
se plasman en las guias docentes de médulos y asignaturas. Por otro lado,
todo un conjunto de procedimientos de recogida de informacién explora la
opinién y la experiencia de los estudiantes, asi como el juicio de profesores,
personal de administracién y servicios, egresados y expertos externos. Esta
informacién, junto con los datos aportados por los indicadores de la titula-
cién (indicadores de éxito, rendimiento, eficiencia, abandono y graduacién),
constituirdn la base del Informe anual de evaluacion de la calidad y los resulta-
dos de aprendizaje elaborado por la Comisién de Evaluacion. A partir de ese
Informe de evaluacidn, se elabora el Plan anual de innovacién y calidad que
deberd aprobar la Comisién de garantia de la calidad del titulo y que recoge
el conjunto de medidas y proyectos encaminados a resolver las posibles de-
ficiencias observadas y a avanzar en las direcciones de mejora apuntadas, asi
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como las modificaciones en la organizacién y planificacién del titulo que se
consideren oportunas en cada momento.*

Este conjunto de acciones configura un ciclo anual de evaluacién y mejora
continua de la calidad de la titulacién, que es apoyado de manera centralizada
por los Programas de formacién del profesorado de la Universidad de Zaragoza
y los Programas de innovacion y mejora de la docencia.

La implantacién del Grado de Periodismo se impulsé mediante el desarro-
llo de dos proyectos de investigacién educativa promovidos dentro de la Con-
vocatoria de Innovacién Docente 2008-2009 de la Universidad de Zaragoza,
titulados respectivamente:

* Estudios estratégicos orientados hacia la mejora de la calidad de la titu-

lacién.

* Coordinacién curricular, disefio y redaccién de Guias docentes.

En ambos, se integra la idea de que la innovacién debe enmarcase dentro
de la planificacién estratégica de la titulacién desde su inicio y debe orientarse
hacia la basqueda de la calidad, entendida como mejora efectiva de la docen-
cia y el aprendizaje. La calidad de la ensefianza en el Grado de Periodismo
de la Universidad de Zaragoza tiene como e¢je central la coordinacién de la
docencia con cada una de esas asignaturas bdsicas, que en cada cuatrimestre se
articulan a través de la realizacién de un proyecto periodistico simulado, pero
con todos los indicadores de una empresa y un ejercicio real de la profesion.

6. Infraestructura del centro y otros proyectos de interés

Como ya se ha indicado, en la actualidad, el centro estd en fase de rehabili-
tacion, pero cuenta con edificios anexos como la Biblioteca de Humanidades
«Marfa Moliner», inaugurada en abril de 2003, donde se centralizan los fon-
dos bibliogrificos pertenecientes a los once Departamentos de la Facultad.
Con una superficie de 5.228 m?, posee mds de 300.000 volimenes en 10.618
m. lineales de estanterfas, de ellos 4.920 m. lineales en libre acceso; y dispone
de 667 puntos de trabajo.

La Biblioteca dispone de una sala general, dos salas especializadas, hemero-
teca, mediateca, salas de trabajo en grupo, sala de formacién de usuarios, ca-
binas de investigacidn, un salén de conferencias multimedia y dos seminarios.
Junto a sus extensos fondos bibliogréficos, la Biblioteca Maria Moliner pone
a disposicién de alumnos y profesores una importante y actualizada coleccién
de revistas y bases de datos para la consulta por via electrénica. Cuenta con
los fondos y equipamiento expuesto en las tablas siguientes:

4 Esta informacién estd contenida en la web http://fyl.unizar.es/documents/gra-

doenperiodismocorregido_000.pdf
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Tabla 2.
Fondos Nimero
Libros y folletos (Fondos en Millennium) 254.881
Publicaciones periddicas 4.679
Revistas electrénicas 105
Bases de datos 17
Musica impresa 782
Registros sonoros 1.856
Mapas 1.057

Mas informacion sobre los recursos y servicios de la Biblioteca Maria Moliner en: http://biblioteca.
unizar.es/biblio.php?id=27

Ademds, la Biblioteca dispone de los siguientes espacios y equipamiento:

Tabla 3.
ESPACIO| Aforo [Pantalla| Proyec- | Diapo-| Red | Cafdén TV | Video | DVD | Micro | Ampli.
tor |sitivas. Sonido
Salén de | 120 s | si+vid. | si si (sf) (VPH) | VHS si si si  |Portétil. 510
Actos pres. | kodak Mb/ 40 gb/
P processor
1,5 Ghz
Sala de 25 | 2mts st st si | EMP 82| ELBE |Combo * * s, 4 512 MB/
Trabajo 3 Sam- altavoces | 25 gb/ P4
sung 2,8 Ghz
Sala de 25 | 2mts * * si | EMP 53 [28» Aula| Combo * * s, 2 640 MB/
Trabajo 4 XIT altavoces | 25 gb/ P4
1,6 Ghz
Sala de 1’70 st MPG600 no,
formacién altavoces
lordenador|

El sistema wifi cubre todo el Campus, incluida la Facultad y la Biblioteca
de Humanidades Maria Moliner, tanto a través de wiuz como de eduroam.

El equipamiento audiovisual para los estudios del Grado en Periodismo se
completa con lo siguiente:
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Tabla 4.

EstupIo pE Rabio

En Cabina
—DPuesto de continuidad con XFrame para emisién.
—Hibrido telefénico digital.
—DMezclador digital AEQ ARENA con médulo de control.
—Phoenix Movil.
—Reproductor de CD Tascam.
—Grabador de Compact Flash Tascam.
—2 monitores de estudio Genelec.

Locutorio
—2 monitores de estudio Genelec.
—4 micréfonos y cascos AKG para directo.
—1 ordenador Core2 Duo.

SaLA DE Eprcion

—45 ordenadores Core2Duo €7600 con Adobe Premiere y
Audition. W7 (3 de ellos en cabinas).

—38 ordenadores Pentium E5400. XFrame radio.

—1 ordenador Pentium E5400 con XFrame Transcodificador.

—1 ordenador Pentium E5400 con Xframe Archive

—Servidor de Radio.

—2 cabinas con estaciones de trabajo con Avid Media Com-
poser. Con Avid Mojo, mesa Yellowtec, micréfono, cascos,
reproductor de cd y compact flash.

Prato

—4 focos Quartz Imager de 750 W cada uno.
—Sistema de Teleprompter con software Tvprompt.
—1 ordenador Core 2 Duo.

—Tarjeta capturadora Matrox2LE.

—Mesa de mezclas Bheringuer Xenyx.

—1 auricular AKG.

—2 altavoces Behringuer.

—1 cdmara Panasonic AG-HPX171.

EqQuiros rara PrRACTICAS

—2 cdmaras HD AVCCAM (AG-HMCS81E]J).

—3 cdmaras HD AVCCAM (AG-HMC70).

—35 tripodes VINTEN.

—4 cdmaras de fotos réflex EOS 600D con tripodes.
—2 sets de micréfono inaldmbrico AKG.

—2 antorchas ProX para cdmaras Panasonic.

—>5 micréfonos de corbata AKG.

—35 micréfonos de mano.

Ademds de este equipamiento la Facultad dispone de dos servidores con
Windows NT que permiten ofrecer servicios de ficheros e impresién, tanto
para Macintosh como para Pc; un servidor web con informacién sobre la Fa-
cultad, departamentos, biblioteca, publicaciones electrénicas, paginas sobre
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diversas asignaturas; programas y practicas utilizados en las aulas de docencia,
etc. Para atender este equipamiento, asi como el situado en los departamentos
y servicios (biblioteca, secretarfa) y atender las consultas e incidencias que
puedan producirse la Facultad cuenta con un técnico especialista del Servicio
de Informdtica y Comunicaciones.

En cuanto al Laboratorio de Audiovisuales, la Facultad cuenta con un Ser-
vicio propio cuya finalidad es prestar apoyo técnico-instrumental al Centro en
los campos de la fotografia y los recursos audiovisuales. Por extension, asiste
también al trabajo practico de los estudiantes y, en la medida de sus posibili-
dades, al desarrollo de la actividad cultural universitaria. Servicios: Préstamo
de equipos audiovisuales, Fotografia analdgica y digital; Video analdgico y
digital; Edicién en video; Retoque fotogrifico; Digitalizacién de imdgenes;
Consultas técnicas y configuracion de equipos; y Sala de visionado de Fondos
audiovisuales. Para atender este Servicio, la Facultad cuenta con tres técnicos
especialistas.

7. Conclusiones

En Espafa, la situacién dominante es que las universidades impartan los
tres grados del dmbito de las ciencias de la comunicacién social: Grado en
Periodismo, Grado en Comunicacién Audiovisual y Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas y cuenten con una Facultad auténoma. En el caso de los
estudios de periodismo de la Universidad de Zaragoza, estdn adscritos —de
manera diferente a la mayorfa— a la Facultad de Filosofia y Letras, que cuenta
con una amplia trayectoria histérica.

El plan de estudios se estructura en torno a dos grandes competencias fun-
damentales:

a) Ser competente en la indagacion y andlisis de la realidad en sus diversos
dmbitos (politico, juridico, econdmico, artistico, cultural, cientifico, tecno-
légico y deportivo). Esta competencia para la interpretacién de la rea-
lidad es la competencia fundamental sobre la que se asienta el trabajo
de cualquier profesional de la informacién y la comunicacién en cual-
quier dmbito. Se divide en dos grandes subcompetencias:

a.1) Conocimiento del estado del mundo, de su evolucién histérica re-
ciente y los pardmetros bdsicos en los diversos dmbitos. Se trata de una
competencia de enormes dimensiones potenciales, pero de especial
relevancia en los objetivos de la titulacién. El periodista debe ser
competente en la contextualizacién de la actualidad en las estructu-
ras y coyunturas adecuadas, para lo que necesita un conocimiento
suficiente del estado del mundo en todos sus dmbitos y debe ser
también capaz de interpretar textos y datos procedentes de dmbitos
muy diversos y razonar criticamente con ellos.
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b)

a.2) Capacidad de bisqueda y gestion de la informacién. Indispensable
en su labor de interpretacion de la realidad es la capacidad de bus-
car y manejar informacién, analizarla, sintetizarla, jerarquizarla y
gestionarla, para lo que necesita ademds ser capaz de utilizar las
tecnologias apropiadas y dominar los procedimientos especificos de
busqueda de informacién e indagacién.

Ser competente para la comunicacion en los distintos géneros, lenguajes,
soportes y tecnologias, integrado en los diferentes contextos y medios pro-
Jesionales en los que se desarrolla la actividad periodistica. Se tienen en
cuenta los diversos géneros en los que se desarrolla la actividad de co-
municacidn, segln se trate de medios de prensa, radio, television, me-
dios digitales, gabinetes de comunicacién o agencias y segtin se trate de
trabajos que utilicen como forma de expresion el lenguaje oral, escrito,
audiovisual, fotografico, etc.

b.1) Capacidad para expresarse correcta y eficazmente en los diversos len-
guajes y contextos. Esta es una competencia bésica para un comuni-
cador y comprende aspectos como el uso correcto, oral y escrito de
la propia lengua, la capacidad para expresarse mediante el lenguaje
de la imagen y el dominio del lenguaje especifico de los diferen-
tes géneros del periodismo. Comprende también capacidades tales
como la capacidad de exposicién y argumentacién razonada, la ca-
pacidad de expresarse de forma atractiva e interesante o la capa-
cidad de adaptar los lenguajes especializados a puablicos generales.

b.2) Capacidad de integracién y adecuacion a la organizacion, equipos,
procesos y criterios de trabajo, en los contextos y medios propios de la
actividad periodistica. Es una macrocompetencia que se despliega en
tres 4mbitos fundamentales:

b.2.1) Dominio de los procesos y técnicas de produccion de contenidos in-
Jformativos y de comunicacién. Esto es, el dominio de los procedi-
mientos que los profesionales utilizan en su desempefio, junto con
las técnicas y tecnologias que les acompafan. Este tipo de compe-
tencias, como procedimientos y técnicas que son, deben formarse en
la practica de los mismos. Por ello, el plan de estudios estd articulado
en médulos cuyo centro es siempre un gran proyecto que reprodu-
ce los entornos y tareas caracteristicos de la profesién. En ellos, los
estudiantes pueden practicar y reflexionar sobre la prictica. Incluye
aspectos de técnicas y procedimientos bésicos como el dominio de la
organizacién y procedimientos para elaborar contenidos informati-
vos en los diversos dmbitos (prensa, radio, TV, etc.) o el dominio de
las tecnologias de produccién en todos esos dmbitos. Incluye tam-
bién competencias relacionadas con el disefo y puesta en marcha de
proyectos en los diversos dmbitos y géneros, incluyendo la creacién
de proyectos de comunicacién e identidad corporativa.
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Y, por dltimo, es necesario incluir la capacidad para contextualizar de for-
ma critica ese desempeno profesional que se logra mediante el pensamiento
abstracto y la capacidad de anilisis que da el conocimiento de los conceptos,
teorfas de la comunicacién medidtica y de su impacto social o los conceptos y
procesos bdsicos de la publicidad y las relaciones publicas.

b.2.2) Conocimiento del contexto y medio de la actividad periodistica. El
profesional debe ser capaz de integrarse, situarse y adaptarse adecuada-
mente en su entorno profesional. Para ello necesita, en primer lugar,
un conocimiento de la realidad socio-comunicativa en todos los dmbi-
tos geograficos, desde el dmbito local, al internacional. Por otro lado,
necesita ser capaz de reflexionar sobre el propio medio en que trabaja
con un conocimiento de la historia, caracteristicas y estructura de los
medios y conocimiento de la organizacién y distribucién de funciones
y competencias en los medios. Este tipo de conocimientos permiten la
reflexién critica y por lo tanto son el camino a la capacidad de innova-
cién y la creatividad.

Para el profesional de la informacién es imprescindible el conocimiento
del marco juridico de su actividad para ser capaz de adecuar su prictica a los
limites determinados por las normas.

b.2.3) Capacidad de trabajo autonomo y colaborativo. Como profesional,
el periodista necesita unas capacidades fundamentales de trabajo en
equipo que le permitirdn el desempeno adecuado. Entre ellas se en-
cuentran, como especialmente importantes en este dmbito, la capaci-
dad de organizacién y planificacién, el dominio de lenguas extranjeras
que le permitird relacionarse y tener referencias de medios de otros
paises, la capacidad fundamental de resolucién de problemas y toma
de decisiones.

Especial incidencia tienen para los objetivos del grado las capacidades rela-
cionadas con el trabajo en equipo y las habilidades en las relaciones interper-
sonales. Por ello, el plan de estudios tiene un fuerte componente de proyectos
realizados en equipo en los que los estudiantes reciben una formacién especi-
fica en este 4mbito.

Por dltimo, pero no menos importante, para un periodista es imprescin-
dible el conocimiento de los principios de ética y deontologia profesional,
especialmente en un momento socio-histérico donde la manipulacién infor-
mativa puede ser altamente contaminante para la opinién publica.
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el periodismo y la comunicacién audiovisual
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1. Historia de una Facultad que todavia no existe

La Universidad de Valencia (Universitat de Valéncia. Estudi General) no
posee, por el momento, una Facultad de Comunicacién o Ciencias de la In-
formacién. Nunca la tuvo. Los dos grados —Comunicacién Audiovisual y
Periodismo— y los dos mdsteres —Contenidos y formatos audiovisuales y
Nuevos periodismos, comunicacién politica y sociedad del conocimiento—
de naturaleza comunicativa que se imparten en ella estdn adscritos a dos dreas
de conocimiento de un departamento, el de Teoria de los lenguajes y ciencias
de la comunicacién, que a su vez forma parte de la Facultad de Filologia,
Traduccién y Comunicacién.

La denominacién actual de la Facultad responde a dos causas. La mayor, sin
duda, es la tradicién filolégica que la ampara. Incluso con las licenciaturas de
Comunicacién Audiovisual y Periodismo en su seno, se denominé Facultad
de Filologia hasta el ano 2004. Solo entonces, la Junta de Facultad, tras arduo
debate, se avino a modificar la denominacién de la entidad de formacién su-
perior para dar visibilidad a las ensefanzas de traduccién y de comunicacién.
La Facultad de Filologia tiene un origen antiguo en la Universidad de Valen-
cia. Formaba parte, como seccidn, de los estudios de Filosofia y Letras y pasé
a ser auténoma a partir de 1978.

A dia de hoy, de la Facultad de Filologfa, Traduccién y Comunicacién de-
penden en estos momentos los titulos siguientes: Grado en Comunicacién
Audiovisual, Grado en Periodismo, Grado en Estudios Ingleses, Grado en
Estudios Hispdnicos, Grado en Filologia Catalana, Grado en Filologia Cl4-
sica, Grado en Lenguas Modernas y sus Literaturas y Grado en Traduccién y
Mediacién Intralingiiistica.

En 1986, por diferentes razones, dos catedrdticos de la entonces Facultad
de Filologfa, Jenaro Talens, de Teoria de la Literatura, y Angel Lépez Garcia-
Molins, de Lingiiistica General, crearon el Departamento de Teoria de los
Lenguajes, y lo que «en un principio fue la unién de estas dos dreas dio lugar,
al poco, a la implantacién de los estudios de Comunicacién Audiovisual»

(Renard; De la Fuente, 2018: 21).
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Aunque la Licenciatura de Comunicacién Audiovisual y Publicidad apare-
ci6 en el curso 1993-1994, lo cierto es que existié previamente, y desde 1979,
una Diplomatura de Comunicacién Audiovisual, que apostaba por el estudio
y ensenanza de los lenguajes audiovisuales, fundamentalmente filmicos, en
una vertiente especialmente encaminada al andlisis critico de la produccién
cinematogréfica e historia del cine.

Cuando, en 1993, se implanté la licenciatura, tuvo muy buena acogida
entre el alumnado. Las notas de corte de la prueba de Selectividad para acce-
der a ella (entonces medidas sobre 10) oscilaban entre 7,5 y 8, y eran las mds
elevadas en el campo de las ciencias sociales y en el contexto universitario
valenciano. De ahi que la consolidacién de la titulacién se consiguiese con
rapidez.

La otra titulacién comunicativa, la Licenciatura de Periodismo, tardarfa
unos afnos en llegar. A finales de la década de 1990, el Rectorado de la Uni-
versidad de Valencia solicité a miembros de diversas titulaciones filolégicas y
de comunicacién audiovisual, la elaboracién de los planes de estudios de un
titulo en Periodismo. Los primeros bocetos del mismo, de cardcter eminen-
temente filoldgico, fueron descartados por el propio Rectorado al creerlos
ajenos a la demanda existente. Se tomé entonces la decisién de incorporar
un experto fordneo para reorientar la planificacién de la nueva titulacién. El
Rectorado llamé al profesor Josep Lluis Gomez Mompart, de la Universidad
Auténoma de Barcelona, para dicho menester. Habia sido director del De-
partamento de Periodismo y Ciencias de la Comunicacién en su universidad
de origen, aparte de dirigir la importante revista Analisi. Quaderns de comu-
nicacid i cultura; ademds habia desempefiado como periodista y posefa una
amplia trayectoria como docente e investigador en periodismo e historia de
la comunicacién.

Con el diseno de Gémez Mompart, la titulacién se puso en marcha en
el curso 2000-2001. A la par, la licenciatura de Comunicacién Audiovisual
reformé sus planes de estudio, de manera que se establecieron sintonias en el
primer y segundo ciclos con relacién al plan de la Licenciatura de Periodismo,
si bien, como es légico, manteniendo la especificidad de cada cual (Gémez
Mompart, Martinez Gallego, 2007).

De este modo quedaron configuradas, dentro de la Facultad de Filolo-
gia, las dos carreras de comunicacién que siguen siendo, a dia de hoy, las
existentes. Durante el curso 2004-2005 la Junta de Centro de la Facultad
de Filologfa entablé un arduo debate sobre el cambio de denominacién de
la misma. Dada la existencia, por entonces, de siete titulaciones filolégicas,
una titulacién de segundo ciclo en Traduccién e Interpretacion y dos ti-
tulaciones comunicativas, y por ende, siendo clara mayoria el profesorado
de las diversas filologias en aquella asamblea, la propuesta sobre cambio de
denominacién del centro presentada por la Decana, Maria José Coperias, y
su equipo, pudo haberse aplazado. Pero no fue asi. Los miembros de la Jun-

50



EA. Martinez Entre comunicadores y fildlogos: el periodismo y...

ta comprendieron la necesidad de dar visibilidad publica a titulaciones que
quedaban desdibujadas bajo la nomenclatura existente. Fue entonces cuando
se tom¢ la decisién: pasaria a llamarse Facultad de Filologia, Traduccién y
Comunicacién.

Las antes dreas y ahora unidades de conocimiento de Periodismo y Co-
municacién Audiovisual y Publicidad siguen integradas en el Departamento
de Teorfa de los Lenguajes, que también alteré su nombre para prolongarlo
como Departamento de Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la Comunica-
cién. Inicialmente, el profesorado de las dreas de comunicacién era minori-
taria dentro de este Departamento, pero con el paso del tiempo la situacién
se ha invertido y, a dia de hoy, la suma de profesores a tiempo completo y a
tiempo parcial de las unidades de Periodismo y Comunicacién Audiovisual y
Publicidad (25+29=54) es superior al de las dreas o unidades de Lingiiistica,
Teoria de la Literatura, Traduccidn e interpretacion y Filologia Eslava y Estu-
dios de Asia Oriental (11+4+3+2+2=22).

El crecimiento del profesorado de las disciplinas en comunicacién no ha
ido acompanado, hasta ahora, por el del alumnado: ambas titulaciones tienen
restringidas sus admisiones a 80 alumnos en primer curso. Esto significa que,
en los dltimos afnos, el nimero de alumnos de las disciplinas de comunicacién
de la Facultad de Filologia, Traduccién y Comunicacién se ha situado en tor-
no al 25% del total, mientras que los alumnos concurrentes a las titulaciones
filolégicas y al grado de Traduccién y Mediacién Interlingiiistica representan
el 75%.

Las cifras, sin embargo, dan a entender —en un ejercicio de prospectiva—
que la situacién puede verse alterada en los préximos lustros. Dado que las
unidades de conocimiento vinculadas a la Comunicacién poseen cifras de
profesorado suficientes para la formacién de departamento propio, dado que
los grados de Comunicacién forman parte de la rama de las Ciencias Sociales
y Juridicas, aunque residan, en la Universidad de Valencia, en una Facultad en
la que la mayor parte de los estudios pertenecen a la rama de Humanidades,
dado que se encuentran en pleno crecimiento los posgrados vinculados a las
unidades de conocimiento de Comunicacién y dado el nimero de alumnos
en los titulos de Comunicacién (grados y posgrados), que en términos re-
lativos es del 25% y en términos absolutos se acerca al millar de efectivos,
es posible que los estudios de Comunicacién de la Universidad de Valencia
aspiren a una mayor visibilidad social y académica en los préximos tiempos y
adquieran, por ende, niveles de autonomia mayores a los actuales. De ahi el
titulo de este epigrafe: no podemos realizar una historia de una Facultad que
no existe, pero si exponer los elementos que, tal vez, y en términos puramente
hipotéticos, permitan entender su existencia en un futuro.
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Tabla |. Estudiantado matriculado en las Licenciaturas y Grados de las Facultades de Filo-
logia y Filologia, Traduccion y Comunicacion.

Curso Total Carreras filoldgicas | Carreras de comunicacién
1995-1996 4.052 3.617 435-10,7%
1997-1998 4.332 4.312 620-14,3%
1999-2000 4.101 3.583 518-12,6%
2001-2002 3.816 3.728 588-15,4%
2003-2004 3,734 2.996 738-19,7%
2005-2006 3.686 2.811 875-23,7%
2007-2008 3.700 2.789 911-24,6%
2009-2010 3.876 2.970 906-23,4%
2011-2012 4.006 3.087 919-22,9%
2015-2016 3.640 2.888 752-20,6%
2017-2018 3.548 2.776 772-21,7%
2018-2019 3.575 2.812 763-21,3%

Como puede comprobarse en el cuadro anterior, antes de la incorporacién
de los estudios de Periodismo, el alumnado de Comunicacién Audiovisual
representaba entre un 10 y un 15% del alumnado de la Facultad. Con la
incorporacién de Periodismo, se lleg6 a rozar el 25% y sé6lo la incorporacién
de la nueva carrera filolégica de Traduccién y Mediacién Interlingiiistica hizo
que los estudiantes de carreras comunicativas se estabilizasen en torno al 21%
del total, computando solo los estudiantes de Licenciatura y Grado y dejando
al margen los de posgrado.

2. Las titulaciones comunicativas en la Universidad de Valencia

Como se ha expresado, dos son las titulaciones de comunicacién que se
imparten en la Universidad de Valencia: los Grados de Comunicacién Au-
diovisual y Periodismo. Mientras se escriben estas lineas, el rectorado de la
Universidad de Valencia estd impulsando una doble titulacién de Periodismo
y Comunicacién Audiovisual que, de materializarse, no entraria en vigor an-
tes del curso 2021-2022. Asimismo, tanto el Grado de Periodismo como el
de Comunicacién Audiovisual, tras sus respectivas acreditaciones por parte de
la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacién (ANECA),
se hallan inmersos en un proceso de modificacién de sus planes de estudio.

El Grado de Comunicacién Audiovisual y Publicidad recibié el alta inicial
en enero de 2010, fue modificado en su plan de estudios en febrero de 2014 y
fue acreditado por la ANECA en junio de 2017. El Grado es de 240 créditos,
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repartidos en cuatro cursos de 60 créditos cada uno. El Grado de Periodismo
tiene una cronologfa similar y obtuvo la acreditacién del titulo por parte de la
ANECA el 2 de febrero de 2016. Ambos titulos, en un esfuerzo de adaptacién
a un entorno profesional cambiante, estdn en el momento actual retocando
sus planes de estudio para remitir una propuesta de modificacién al érgano
correspondiente de la Universidad de Valencia.

Ademads de los Grados en comunicacién, la Universidad de Valencia cuenta
con dos mdsteres, el de Contenidos y Formatos Audiovisuales y el de Nuevos
Periodismos, Comunicacion Politica y Sociedad del Conocimiento. El primero,
liderado por el profesor Miquel Francés, es de 60 créditos, presencial y oferta
25 plazas. Estd en vigor desde 2009, con muy buenos niveles de demanda. El
segundo es una novedad. Su Memoria de Verificacién ha sido aprobada por la
ANECA en 2018 y tiene su primer ejercicio en el curso 2019-2020. Tiene 60
créditos, es presencial, lo dirigen los profesores Guillermo Lépez y Francesc-
Andreu Martinez Gallego y oferta 25 plazas que, a dia de hoy, han sido ya
reclamadas por otros tantos alumnos preinscritos.

3. Los estudiantes de Comunicacion en la Universidad de Valencia

Tamara Villena era una graduada en Comunicacién Audiovisual y estu-
diante de cuarto de Periodismo en la Universidad de Valencia cuando, el 14
de junio de 2018, publicé un interesante articulo en el periédico Las Provin-
cias titulado «;No sabes qué carrera estudiar? Verdaces y mitos sobre Periodismo y
Comunicacion Audiovisual». Decia asi:

Periodismo y Comunicacién Audiovisual son dos de los grados uni-
versitarios mds solicitados desde la rama de estudios sociales y también
dos de los mds parecidos. Tanto que hasta no hace mucho se impartian
juntos bajo el nombre de Ciencias de la Informacién. Ambos cargan
con la equivocada etiqueta de ser un «trampolin hacia la televisién/cine»
y muchos incluso los eligen con la ficticia idea de la fama en la cabeza
(reconozcdmoslo, Spotlight, El diablo viste de Prada, y Periodistas han
hecho mucho dafo en el imaginario colectivo). Pero la realidad de estos
estudios es bastante diferente: el mundo de los medios de comunicacién
es un sector particularmente exigente y oligopélico, donde no bastard
con tu expediente académico para hacerte un hueco, tendrds que desta-
car a base de experiencia y logros.

Ademds, la crisis econémica ha afectado con fuerza el dmbito me-
didtico, con reducciones de plantilla y fusién de puestos de trabajo (la
temida polivalencia) que han borrado a muchos medios pequenos del
panorama. El cambio de paradigma tecnolégico y social con la digitali-
zacién e internet ha puesto las rutinas profesionales patas arriba y son,
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probablemente, las profesiones que mds han cambiado en los tltimos
afos. Asi que si tus prioridades a la hora de elegir carrera son el sueldo y
la salida profesional, vas por mal camino. Pero no todo es negativo, por-
que Internet ofrece todo un abanico de posibilidades impensables hace
veinte afios y estd consiguiendo abrir el sector a profesionales al margen
de los grandes grupos de comunicacién. Nuevos contextos, nuevos retos
y nuevas oportunidades para trabajar en la informacién.

Si llegados a este punto eres de los valientes que todavia quiere estu-
diar Periodismo o Comunicacién Audiovisual, te ilustramos con algu-
nos de los bulos y leyendas que tendrds que acostumbrarte a escuchar y
con consejos para sobrevivir a tus afos universitarios:

1. «El periodismo se va a terminar/«Cualquiera puede ser periodista»

Serdn, probablemente, las frases que mds hayas escuchado si estds
pensando estudiar Periodismo. Pero precisamente, internet y el entorno
digital han configurado una selva de sobreinformacién donde la labor
de contextualizacién y la necesidad de veracidad y confianza es mds
apremiante que nunca. Asi que no, ni el periodismo ha muerto y ni
cualquiera con un blog es periodista. Lo que necesita la carrera son
profesionales con vocacién, educados en la cultura digital y dispues-
tos a darle un refrescante giro a una profesion que ha de actualizarse y
avanzar al mismo tiempo que la propia sociedad. El periodismo es tan
fundamental como la medicina o economia, a pesar de estar mucho
menos reconocido; es un puente de informacién entre los ciudadanos
y su entorno (cercano y lejano) y cumple asi una funcién democrdtica
fundamental para que estos puedan tomar sus propias decisiones con
conocimiento de causa.

2. «Se pasan el curso viendo pelis»

Bueno, esto es cierto en el caso de Comunicacién Audiovisual. Pero
donde el resto de la gente ve un simple entretenimiento, para nosotros
es formacién pura y dura. Pasarse horas y horas viendo peliculas, cortos
y otra serie de producciones es la mejor manera de empaparse del len-
guaje audiovisual y dominarlo con mayor precisién y creatividad. Es
como la lectura y escritura: dificilmente serds un gran escritor si no
has abierto ni un libro en tu vida. En C. Audiovisual es imprescindible
conocerse al dedillo las peliculas y directores mas importantes de la his-
toria del cine, de cualquier género y estilo, asi que tampoco creas que
vas a pasar la carrera viendo solo a Tarantino.

3. «No puedes ser periodista si no te gusta leer»

Real. Para ser periodista es fundamental estar al pie del canén en la
actualidad mundial, nacional y local. Se debe estar informado en todo
momento y no solo de los temas que mds nos gusten, se ha de conocer
el panorama general de cualquier 4mbito informativo, asi como estar al
tanto de las tendencias en internet y redes sociales. Y al margen de la
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lectura de noticias, se deben leer libros, crénicas y reportajes para desa-
rrollar habilidades reflexivas y de redaccién.
4. «Es una carrera ficil»

Es otro de los lastres que acarrea la profesién. La tarea del periodista/
comunicador ha sido tradicionalmente tildada de ‘ficil’ e incluso ‘de
l6gica’, especialmente por los alumnos de ciencias puras. Pero la realidad
académica difiere bastante de esta utopia: a escribir decenas de articulos,
crénicas y reportajes se le ha de afadir el dominio de las capacidades de
locucién y habla frente a un micréfono/cdmara (con su correspondiente
control emocional) e incluso, a dia de hoy, el control de técnicas de
edicién y montaje de video. Probablemente, los que afirman que son
carreras féciles no tengan ni la menor idea de la cantidad de textos que
se leen, ni del volumen de entregas, exdmenes y aprendizaje que exigen
estos grados. Porque no basta con conocer a Truman Capote o a Robert
Capa, el desarrollo de técnicas de redaccién, expresién oral y comuni-
cacién frente a la cimara son mis dificiles de adquirir que memorizar y
vomitar temario.

5. «Sabes un poco de todo y mucho de nada»

En la rama de la informacién, los grados estdn planteados para dar
pinceladas sobre los temas sociales bédsicos: economia, historia, poli-
tica... Dards todas estas materias y conocerds lo imprescindible para
tener una cultura base con la que poder entender e interpretar lo que
pasa en la sociedad. Asi que, como en cualquier carrera, olvidate de eso
de ‘estudiar solo lo que me gusta’. Ademds, también tocards un poco de
los principales dmbitos profesionales dentro de la rama: desde perio-
dismo deportivo a econémico o politico (si optas por este grado) hasta
animacién 3D, programacién web y direccidn artistica si te decantas
por la rama audiovisual. ;La parte buena? Que conocerds mejor de qué
va cada cosa y tendrds mds claro qué es lo que en realidad te gusta para
poder especializarte.

6. «;Te gusta que te exploten?»

Otra de las reacciones mds comunes al comunicar que piensas dedi-
carte al dmbito de la informacién, y que, lamentablemente no es del todo
mentira. Olvidate de las jornadas fijas y de horarios cémodos. Trabajar
en un medio de comunicacién implica estar operativo fines de semana,
noches y festivos, porque la actualidad no para y la informacién hoy dia
tiene que ser al minuto. En comparacién con otras carreras, estudiar
Periodismo o C. Audiovisual implica tener un trabajo con horario mds
complejo y comprometido, aunque esto también sucede con Medicina
o Enfermeria. Lo realmente preocupante es la polivalencia que se ha
aduefado del sector. Las cldsicas estructuras que separaban la figura del
periodista y el fotégrafo van quedando cada vez mds disueltas en los
medios (en funcién de su tamafno) y es bastante habitual que nos pidan
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que seamos capaces de hacer de todo. Un intrusismo profesional en
el que se fusionan dos funciones bdsicas y diferenciadas, con la consi-
guiente pérdida cualitativa de exigir a un profesional los conocimientos
de otro para los que no estd tan formado.

7. «Son peor que los politicos»

La falta de confianza en la profesién es una de las problemdticas
mids acusadas dentro de la misma, y ha agravado atin mids la crisis del
sector. Coberturas nefastas y partidistas como las de la antigua Canal 9
hacen que los ciudadanos hayan dejado de creer en las informaciones
de los medios y su negativa ante el pago por sus contenidos sea cada vez
mayor. La ‘cultura de lo gratuito’ ha encontrado la excusa perfecta con
este tipo de informaciones manipuladas para el ptblico més escéptico,
que lleva por bandera eso de ‘para que me mientan, lo veo gratis’ y ‘los
periodistas son igual de mentirosos’. Asi que los nuevos profesionales
tendrdn que hacer un doble esfuerzo para demostrar que el periodismo
de calidad atin existe, mediante el compromiso de la objetividad y la
transmisién de valores (como la negativa de dar enfoques machistas o
discriminatorios).

8. «Hay que tener instinto»

No hace falta tener un sexto sentido para desarrollar estas profesiones,
pero si que es preciso estar ‘avispado’ para detectar noticias donde otros
solo ven anécdotas y tener creatividad para componer contenido origi-
nal y de calidad.

9. «Es una profesién peligrosa»

Pese a la distorsionada imagen del periodista de redaccién que muchos
tienen, trabajar en la informacién es bastante arriesgado. No hace falta
ser corresponsal de guerra o rodar escenas de alto riesgo, los periodistas
y comunicadores han de estar preparados para desplantes, inclemencias
climdticas y hasta agresiones.

Seguramente, el texto anterior podria haber sido escrito por estudiantes de
Comunicacién Audiovisual o Periodismo de cualquier facultad espanola. La
cuestion es que, a pesar de los tépicos negativos que afectan a ambas carre-
ras, la demanda sigue siendo muy alta. En la Universidad de Valencia ambas
carreras decidieron establecer un niimero relativamente bajo de admisiones
en primero de la titulacién: 80 plazas. En 1995-96 la oferta de plazas en
la licenciatura de Comunicacién Audiovisual fue de 120 y en nimero de
estudiantes preinscritos de 983. En 2000-2001, cuando la oferta era ya de
80 plazas en primero de la carrera de Comunicacién Audiovisual, el ntime-
ro de estudiantes preinscritos fue de 1.023. Ese ano, en el que comenzaba
Periodismo, el nimero de estudiantes preinscritos fue de 1.385. En el curso
2018-2019 fue de 438 preinscritos en Periodismo y 510 en Comunicacién
Audiovisual. La consecuencia es que la nota de corte exigida para ingresar en
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estas carreras ha sido, desde sus inicios, elevada, situandose inmediatamente
por debajo de carreras tradicionalmente muy demandadas, como Medicina,
Farmacia o International Business, o con escasa oferta, como Matemadticas

o Fisica.

Tabla 2. Notas de corte generales.

Curso Comunicacién Audiovisual Periodismo
y Publicidad
2007-2008 7,97 (sobre 10) 8,24 (sobre 10)
2008-2009 7,80 (sobre 10) 8,28 (sobre 10)
2010-2011 10,28 (sobre 14) 10,80 (sobre 14)
2011-2012 10,43 (sobre 14) 11,11 (sobre 14)
2012-2013 9,79 (sobre 14) 10,77 (sobre 14)
2013-2014 9,84 (sobre 14) 10,40 (sobre 14)
2014-2015 9,62 (sobre 14) 10,89 (sobre 14)
2018-2019 10,45 (sobre 14) 10,88 (sobre 14)

El cuadro anterior permite también senalar la pequefa «depresién» que se
produjo en materia de demandantes de las carreras de Comunicacién Audio-
visual y Periodismo cuando en 2012 y 2013 se produjo la crisis de la radio
television piblica de la Comunidad Valenciana (RTVV), que terminé con
su cierre en el dltimo ano sefialado. Parece evidente que, si las notas de corte
descendieron y, a la par, se mantuvieron las plazas ofertadas, fue porque las
expectativas entre los potenciales demandantes de los grados de Periodismo
y Comunicacién Audiovisual decayeron. Ello era légico. RTVV despidié a
cerca de 1.600 trabajadores y tuvo una gran repercusién en el sector priva-
do audiovisual valenciano. El cierre fue la guinda a una crisis generalizada y
que, en los medios, no solo respondia a la crisis financiera (mds la burbuja
inmobiliaria) que estallé en 2007-8, sino también a la crisis propia de modelo
de negocio ante la irrupcién de los medios digitales (Lépez, 2015: 180-191;
Mompart y Martinez, 2015).

Desde su implantacién ambas carreras han seleccionado a su alumnado, de
forma voluntaria, a través de la nota de corte y, bien podria decirse que de
forma involuntaria, a través de un cambio en la sociologia universitaria muy
evidente: la presencia cada vez mds masiva de la mujer en la universidad es-
panola, a lo que se une la presencia cada vez mds evidente de la mujer en los
medios de comunicacién y en las industrias culturales.
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Tabla 3. Evolucién del estudiantado en la Licenciatura de Comunicacion Audiovisual de la

Universidad de Valencia

Curso Total Hombres (%) Mujeres (%)
1995-1996 425 34 66
1996-1997 614 36 64
1997-1998 620 34 66
1998-1999 562 34 66
1999-2000 518 38 62
2000-2001 457 37,2% 62,8%
2001-2002 442 38,7 61,3
2002-2003 433 33 67
2003-2004 431 35 65
2004-2005 502 33 67
2005-2006 491 32 68
2006-2007 485 35 65
2007-2008 476 33 67
2008-2009 477 38 62
2009-2010 309 36 64
2010-2011 213 38 62
2011-2012 156 36 64
2012-2013 213 42 58

Tabla 4. Evolucién del estudiantado del Grado de Comunicacién Audiovisual de la Uni-

versidad de Valencia.

Curso Total Hombres % Mujeres%
2009-2010 149 49 51
2010-2011 228 46 54
2011-2012 293 43 57
2012-2013 362 41 59
2015-2016 370 39,5 60,5
2016-2017 379 38 62
2017-2018 380 36,5 63,5
2018-2019 387 36,7 63,3
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Tabla 5. Evolucién del estudiantado en la Licenciatura de Periodismo de la Universidad
de Valencia.

Curso Total Hombres (%) Mujeres (%)
2000-2001 73 21,9 78,1
2001-2002 146 21,2 78,8
2002-2003 216 19 81
2003-2004 307 23 77
2004-2005 372 26 74
2005-2006 384 28 72
2006-2007 402 30 70
2007-2008 435 34 66
2008-2009 459 34 66
2009-2010 297 36 64
2010-2011 221 36 64
2011-2012 179 39 61
2012-2013 54 37 63

Tabla 6. Evolucién del estudiantado del Grado de Periodismo.

Curso Total Hombres (%) Mujeres (%)
2009-2010 151 40 60
2010-2011 227 38 62
2011-2012 291 36 64
2012-2013 370 34 66
2015-2016 266 45,1 54,9
2016-2017 389 34,7 65,3
2017-2018 392 33 67
2018-2019 376 35 65

Como puede observarse, en la Licenciatura de Comunicacién Audiovisual,
de cada tres estudiantes, dos eran mujeres. Solo en los momentos finales de la
licenciatura e inicios del grado, hasta 2013, la proporcién parecié modificarse
a favor de un aumento en el nimero de hombres, para volver por sus fueros
a continuacidn, es decir, en los tltimos afos del Grado. En realidad, no es
exactamente asi. Durante el periodo de convivencia de la Licenciatura y el
Grado, el nimero de egresadas superaba al de egresados, por lo que la cifra
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de estudiantes masculinos resultaba superior. En realidad, lo que indican las
cifras es, en términos medios, mejores expedientes académicos por parte de
las mujeres y menor tiempo para cursar la carrea con relacién a sus homélogos
masculinos.

Por lo que respecta a la licenciatura de Periodismo, los seis primeros cursos
fueron llamativos por la gran cantidad de mujeres matriculadas, en relacién
con el total. De cada 10 alumnos, sélo 2,5 eran hombres, en el promedio de
esos anos iniciales. Luego la situacién se estabilizé en los anos subsiguientes y
las cifras son muy parecidas a las de Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
También es casi idéntico el fenémeno expuesto con relacién a la transicién
entre la licenciatura y el grado, por lo que nos abstenemos de comentario de
nuevo.

La buena acogida de ambas titulaciones, mds entre mujeres que entre hom-
bres, responde también al buen nivel de empleabilidad. En 2014 el 75,6% de
los graduados en 2013 en Comunicacién Audiovisual estaban empleados: la
cifra alcanzaba al 81% de las mujeres y el 70,8% de los hombres. Para esas
mismas fechas, el porcentaje de empleados en Periodismo era del 73,7%, y
también destacaba la empleabilidad femenina, con un 76,2%, frente a la mas-
culina que fue del 70,6%. Evidentemente, que la empleabilidad sea alta no
significa que cuando se encuentra trabajo sea en aquello para lo que los estu-
dios universitarios han capacitado al alumno. En Comunicacién Audiovisual
la cifra, de hecho, es algo lejana: solo el 36,7% de los empleados durante el
primer ano tras acabar la carrera lo eran en empleos que requerian estudios
universitarios. Sin embargo, de manera sorprendente, en Periodismo la cifra
se elevé al 80%.

En definitiva, los mitos que acompanan al periodismo y a los oficios rela-
cionados con la comunicacién, segtin los explicaba Tamara Villena, no han
podido erosionar el imaginario social que sitda en el rango atractivo a las
carreras de comunicacién y que ofrece datos positivos en relacion a su expan-
sién —la comunicacién genera grandes debates contempordneos, como los
relativos al big data, 1a posverdad o las fake news—, a su insercién en entornos
empresariales y de autoempleo cada vez mds amplios y a su nivel de empleabi-
lidad. Es ese motivo el que ha llevado a la Universidad de Valencia a estudiar
la posibilidad de un nuevo grado o doble grado en comunicacién, en ciernes
en el momento de escribir estas lineas.

4. El profesorado

El profesorado de las Unidades Docentes de Periodismo y Comunicacién
Audiovisual y Publicidad es, a dia de hoy, y como vimos, mayoritario en el
seno del Departamento al que pertenece. Un Departamento en el que tiene
un gran peso el PDI no funcionario.
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Tabla 7. El profesorado del Departamento de Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la
Comunicacion, por categorias.

Ano CU TU AY AY DOC CD ASOC Otros
2014 11 19 - 5 6 34 5
2015 11 19 - 5 7 39 5
2016 11 18 - 6 7 35 7
2017 13 16 - 6 5 30 7
2018 12 18 - 10 2 31 8

Como puede comprobarse, una de las particularidades del amplio Depar-
tamento de Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la Comunicacién es la am-
plia participacién del profesorado asociado en la imparticién de la docencia:
la mayor parte de este profesorado asociado se encuentra en los grados de
Comunicacién Audiovisual y Periodismo. Por ejemplo, en el Grado de Pe-
riodismo y durante el curso 2015-16, el profesorado asociado representaba el
44,19% del total que impartia en dicho Grado y, ademds impartia el 60,11%
de los créditos del mismo.

La presencia de una magnitud como la senalada en materia de profesorado
asociado fue sello de cardcter en los origenes de la Licenciatura y Grado de
Periodismo vy, hasta cierto punto, también de la Licenciatura y el Grado de
Comunicacién Audiovisual. En efecto, en el diseno originario de los planes
de estudio abundaban las asignaturas de orden teérico-préctico y se pensé que
debian ser profesionales que trabajasen en medios o entidades de comunica-
cién quienes impartiesen tales materias. De ese modo, el contacto entre las
aulas y los cambios que se iban produciendo en el mundo laboral, resultaria
garantizado. Esta estructura del profesorado —en un rango casi fifty-fifiy—
fue muy bien asumida por el estudiantado, pero con el paso del tiempo en-
contré dos problemas.

El peso del profesorado asociado chocé con las reformas realizadas por el
ministro José Ignacio Wert desde el departamento de Educacién, entre 2011
y 2015, que supusieron desinversién en el mundo universitario, el aumento
en la edad de las plantillas y la precarizacion del profesorado tanto funcio-
nario como no funcionario. Ante la jubilacién del profesorado funcionario,
la tasa de reposicion fue del 10% entre 2011 y 2014 y subié al 50% a partir
de 2015. La falta de reposicién del profesorado funcionario supuso la nece-
sidad, por parte de la universidad, de reforzar las figuras mds precarizadas de
la cartera de personal y el freno a las promociones internas. Por ejemplo, un
profesor titular que adquiriese la acreditacién nacional a catedrético en 2012
tuvo que esperar al afio 2016 0 2017 para que la Universidad de Valencia pu-
diese sacar a concurso plazas de catedritico a las que poder concurrir a través
de la correspondiente oposicién. De forma mucho mds dramdtica, lo mismo
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sucedia con los ayudantes doctores que aspiraban a contratados doctores o a
titulares. Por otro lado, la Universidad perdia figuras consolidadas y aumen-
taba la proporcién de ayudantes, ayudantes doctores y asociados, las figuras
contractuales peor pagadas.

Al mismo tiempo que esto sucedia, la ANECA pedia equilibrio entre el pro-
fesorado a tiempo completo y el profesorado a tiempo parcial. Un equilibrio
que, durante la recesién econémica y durante las politicas de austeridad, se
fue perdiendo. De ahi que, a partir de 2016, la exigencia de la ANECA tuvo
que ser escuchada por las universidades, que ahora si podian sacar plazas de
profesorado funcionario, aunque sin excesivas alegrias. Los titulos de Comu-
nicacién Audiovisual y Periodismo de la Universidad de Valencia se encuen-
tran, como consecuencia de lo anterior, en un proceso de consolidacién del
numero de profesores asociados (se han creado mecanismos que estimulan su
incorporacién como profesorado a tiempo completo, al tiempo que se han
producido protestas organizadas del profesorado asociado que reclama mejo-
ras en su situacién) y de aumento del profesorado funcionario o, al menos,
a tiempo completo. Son, en todo caso, medidas paliativas del hondo agujero
dejado por los afios de las politicas de austeridad.

Los Grados de Periodismo y Comunicacién Audiovisual y Publicidad, asi
como los mdsteres en Contenidos y formatos audiovisuales y Nuevos periodismos,
comunicacion politica y sociedad del conocimiento, estdn, pues, en proceso de
recuperacién en lo que atafe al profesorado estable (el alumnado, en las en-
cuestas de evaluacién, ha aumentado la puntuacién en el rango de calidad del
profesorado desde el curso 2014-15) y, por otra parte, tienen una demanda
importante por parte del alumnado y unos buenos niveles de empleabilidad.
Son los elementos que garantizan su futuro.
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Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la Universidad de Malaga:

27 anos de historia

Inmaculada Postigo Gémez
[ipg@uma.es]

1. La historia y el contexto

En septiembre de 1992, cuando toda Espafa estaba con la mirada fijaen la
Exposiciéon Universal de Sevilla y acaban de concluir exitosamente las Olim-
piadas de Barcelona, en Mélaga comenzaba su andadura la Facultad de Cien-
cias de la Informacién. El proceso que llevé a su culminacién se habia inicia-
do dos anos antes. Siguiendo lo ocurrido en Sevilla en el curso 1989-1990,
se considerd necesario la creacién de una segunda facultad que abarcara los
estudios de comunicacién en la comunidad auténoma andaluza, y ello, entre
otras razones, por la alta demanda de estos estudios, por las perspectivas de
crecimiento del sector, por las caracteristicas geograficas y la capacidad verte-
bradora del territorio autonémico que tiene la universidad, y por las propias
particularidades econdmicas de nuestra provincia asi como de los docentes e
investigadores de la Universidad de Mélaga que ya se habia consolidado como
institucion publica de educacién superior desde su fundacién en 1972.

Fue entonces cuando en diciembre de 1991 bajo el mandato rectoral de
José Maria Martin Delgado, se tramité y solicité a la Junta de Andalucia la
pertinente peticién para la creacién del centro, que comenzaria a impartir
docencia efectiva al afio siguiente. El 28 de septiembre de 1992 y siguiendo
la estela de las tradicionales licenciaturas del dmbito de la comunicacién que
desde 1972 se venian impartiendo en otras universidades espafolas, nace la
Facultad de Ciencias de la Informacién en la Universidad de Mélaga que
impartird tres licenciaturas: Comunicacién Audiovisual, Periodismo, y Publi-
cidad y Relaciones Pablicas.

El inicio fue calmado y el crecimiento progresivo, ya que se primé una
alta calidad desde el principio adecuando el mismo a los medios humanos
y materiales existentes, mas que una extensa oferta en nimero de plazas que
resultara inabarcable. Asi, aquel otofio de 1992, 150 estudiantes, 50 por cada
titulacidn, ingresaron en las aulas reformadas de las instalaciones del paseo de
Martiricos, con un perfil vocacional ya que al ofertarse tan pocos puestos, las
notas necesarias para el ingreso, eran muy altas. Ligado a estas instalaciones
y compartiendo espacios se encontraba ademds el Centro de Tecnologia de la
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Imagen de la Universidad que se vincul6 en los primeros momentos y contri-
buy6 al crecimiento de la facultad, generando sinergias entre ambos servicios
que resultaron muy provechosas.

Bajo la encomienda directa del Rector, fue el profesor Antonio Garrido
Moraga, que luego seria director del Instituto Cervantes de Nueva York y que
ha fallecido recientemente, quien coordiné este primer curso académico el
centro. El equipo humano conté con todo el apoyo del personal de adminis-
tracién y servicios de la universidad, asi como de profesorado de departamen-
tos ya consolidados en otros centros y de dreas vinculadas a ciertas materias
como la filologia, la psicologia, la historia, el derecho (entre otras), asi como
con profesorado de las dreas de comunicacién audiovisual y publicidad, y de
periodismo, procedentes de otras universidades espafolas. Progresivamente y
en este periodo de crecimiento y consolidacién, fue aumentando el profeso-
rado de las dreas propias, hasta permitir la creacién de los dos departamentos
mayoritarios del centro y que ain contindian vigentes y que incrementan el
numero de investigadores afo a afio: el departamento de periodismo y el de-
partamento de comunicacién audiovisual y publicidad.

El crecimiento de la facultad ha ido ligado a la tarea de los sucesivos res-
ponsables unipersonales y sus equipos de gobierno, comenzando por Garrido
Moragas antes mencionado, y seguido por Bernardo Diaz Nosty (1993-1995)
Antonio Nadal (1995-1996), Miguel de Aguilera (1996-2002) y Juan An-
tonio Garcia Galindo, que ocupé el cargo durante el periodo mds extenso
(2002-2016) y cuya labor fue avalada por las urnas en tres ocasiones. En la
actualidad, la direccién recae en Inmaculada Postigo, que fue alumna de la
segunda promocién, y que es la prueba de cémo ha sido posible el proceso de
consolidacién de la institucién con egresados formados en sus aulas, tanto en
el personal docente e investigador que integran los departamentos, como en
los 6rganos de direccién.

Bajo estos equipos de direccién, el proceso de crecimiento y transformacién
ha abarcado una gran cantidad de acontecimientos que han marcado lo que es
en la actualidad el centro, de entre ellos destacamos:

La construccién de un nuevo edificio y el traslado de todas las instalaciones
al Campus de Teatinos (curso 1996/1997). Ello permitié aumentar el nime-
ro de estudiantes de nuevo ingreso de los 150 iniciales a los 410 actuales en
los grados, a los que hay que sumar alrededor de un centenar mas si anadimos
aquellos que estudian los diferentes postgrados y doctorados.

El cambio en la denominacién del centro, que tras seguir todos los cauces
necesarios, pasé a denominarse Facultad de Ciencias de la Comunicacién en
Julio de 2001, recogiendo asi de una manera mds acertada el émbito de estudio
e investigacion de la facultad, que no se circunscribe al puramente informativo.

Las reformas de los planes de estudios, la primera de ellas coincidiendo
con el cambio de denominacién antes mencionado (ano 2000) y que logra
una mayor especializacion de los contenidos ofertados, posible por la conso-
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lidacién de profesorado mayoritario vinculados especificamente a las 4reas
de periodismo y de comunicacién audiovisual y publicidad. La segunda gran
reforma, que entré en vigor en el curso 2010-2011 y ademds de la adaptacién
de los contenidos al nuevo ecosistema comunicativo y la mayor incidencia en
la especializacién, culminaba el proceso de adecuacién de las titulaciones al
espacio europeo de educacién superior, pasando de las antiguas licenciaturas
a los actuales grados: Grado en Periodismo, Grado en Comunicacién Audio-
visual y Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, y que ya han pasado su
primera evaluacién positiva por parte de la ANECA en el afio 2015.

La creacién de Galerfa Central en el afio 2008 gracias a la apuesta de la
profesora Tecla Lumbreras, que con el apoyo del equipo decanal cred este es-
pacio expositivo que gestiona cada afio un grupo de estudiantes coordinados
por docentes del centro, que llevan a cabo la formulacién de los programas
de actividades, los planes de comunicacidn, las tareas de comisariado, el di-
sefo y montaje de las exposiciones, asi como la bisqueda de subvenciones
y patrocinios. En la mayoria de las ocasiones los creadores son alumnos y
alumnas que se estdn formando en nuestras aulas, y a los que también se les
suma profesorado y personal de administracién y servicios, y que encuentran
un espacio para la expresién en el centro, pero sin olvidar su proyeccién mds
alld de nuestras paredes, como se constata en todas las inauguraciones de las
exposiciones, y a las que asisten un cada vez mds elevado niimero de ciudada-
nos y ciudadanas amantes del arte.

La creacién de ComutopiaRTYV, la radio y tv de la facultad que inicié sus
emisiones en el curso 2016/2017. Impulsada por el equipo decanal, coordi-
nada por el profesorado, auxiliada por el personal técnico, y nutrida por el
trabajo diario de estudiantes que realizan en ella sus pricticas curriculares. La
parrilla de TV estd compuesta por un informativo semanal que cubre todas
las novedades universitarias y que ademds de su visionado on-line se emite en
Torremolinos TV (televisién local del municipio). También cuenta con dos
programas especiales como el UMAtalentshow, concurso de talentos abierto
a toda la comunidad universitaria, y su programa especial de cobertura del
Festival de Cine Espafiol de Mdlaga. En lo que respecta a la programacion
radiofénica, se realizan dos programas especificos para el Vicerrectorado de
Innovacién Social: Linking Podcast, y otro para el Vicerrectorado de Cultura:
UMAbarbaridad, asf como un programa magazine semanal: Radionaumas.

2. Los estudios oficiales: la docencia de la comunicacion del siglo XXI
en el Espacio Europeo de Educacion Superior
En laactualidad el centro imparte tres titulos de grado: graduado/a en perio-

dismo, graduado/a en comunicacién audiovisual, y graduado/a en publicidad
y relaciones publicas.
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Para comprender el disefio del plan de estudios de estos grados es necesario
comprender el contexto legal en el que surgen. Ademds de las propias direc-
trices nacionales marcadas en el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre,
por el que se establece la ordenacién de las ensenanzas universitarias oficiales,
en la comunidad auténoma andaluza, la Comisién Académica del Consejo
Andaluz de Universidades (CAU), en su sesién de 22 de enero de 2008, apro-
b6, entre otros acuerdos y directrices generales, que una misma titulacién
de grado tendria, al menos, el 75 % de sus ensefianzas comunes en todas las
Universidades Publicas de Andalucia (incluidas las pricticas y, en su caso, el
trabajo fin de grado).

En el caso del grado de Publicidad y Relaciones Publicas, el acuerdo anda-
luz establecié que los médulos comunes en la comunidad auténoma fueran:

—Moédulo bisico de Ciencias Sociales (36 créditos)

—Moédulo bisico de Comunicacién (24 créditos)

—Moédulo Teoria e Historia de la Comunicacién(12créditos)

—Moédulo Investigacién en Comunicacién (12 créditos)

—Moédulo Planificacién, Estrategia y Creacién en Comunicacién (18 cré-

ditos)

—Modulo Técnicas y Herramientas en Comunicacién (18 créditos)

—Moédulo de Especializacién en Comunicacién Institucional (12 créditos)

—Moédulo de Especializacién en Comunicacién Empresarial (12 créditos)

—Moédulo de Especializacién en Comunicaciéon Social (12 créditos)

—Moédulo Nuevas Tendencias en Comunicacién (12 créditos)

—Moédulo de materias optativas (66 créditos)

—Modulo Proyecto Fin de Grado (6 créditos)

Atendiendo a todo ello, el grado de Publicidad y Relaciones Publicas en la
facultad en Milaga, se disefi con el objetivo de incidir en el conocimiento
de nuevos enfoques creativos y de la capacidad estratégica para anticiparse y
adaptarse a las innovaciones en la comunicacién derivadas de un contexto
cambiante a gran velocidad. En esa linea, se persiguié el fomento de la visién
critica, analitica e interpretativa, y para ello se pretendié elaborar contenidos
que permitieran proveer al estudiantado de conocimientos sobre técnicas de
investigacién y de trabajo necesarias para transformar las necesidades de los
publicos en soluciones de comunicacién eficientes.

Pero ello no se puede articular de manera ajena a la comprensién del fené-
meno de la comunicacién y de su funcién en la sociedad contempordnea. Asi,
el plan de estudio también buscaba que el estudiantado conozca el contexto
social, cultural, politico, econdémico y empresarial en el que se insertard su
trabajo para que sepa adecuar de forma responsable su labor al mismo.

Asi, en la Milaga se establecié que la distribucién en créditos, asi como el
diseno de la formacién bdsica, obligatoria y optativa, en Publicidad y Relacio-
nes Publicas fuera el que se observa en el siguiente cuadro:
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5.1. Estructura de las ensefianzas

5.101. Distribucién del plan de estudios en créditos ects por tipo de materia

Formacién Bdsica: 60

Obligatorias: 108

Oprtativas (indicar el nimero de créditos que deberd cursar el alumno,
incluyendo las pricticas externas no obligatorias): 66

Prdcticas Externas (obligatorias): 0
Trabajo Fin de Grado: 6
Créditos totales: 240
Fuente: Formulario Verifica Graduado/a en Publicidad y RR.PP. de la UMA

Teniendo en cuenta los objetivos sefalados y los condicionantes legales,
el grado de Publicidad y Relaciones Publicas en la actualidad en Mdlaga se
estructura de la siguiente forma:

El médulo bésico de Ciencias Sociales estd compuesto por 36 créditos
ECTS. Este médulo estd constituido por los contenidos fundamentales de las
materias bésicas de la rama de Ciencias Sociales, a la que se adscribe el grado.
Se articulan 6 materias de la rama de conocimiento de Ciencias Sociales y
Juridicas:

Sociologia (6 créditos ECTS) materializada en la asignatura Comunicacién
y Sociedad; Psicologia (6 créditos ECTS) con la asignatura Psicologia aplicada
a la Publicidad y las Relaciones Puablicas; Comunicacién (6 créditos ECTS)
con la asignatura Comunicacién Politica; Derecho (6 créditos ECTS) cuya
asignatura es Derecho de la Publicidad y las Relaciones Pablicas.

El segundo de los médulos de cardcter bésico es el denominado de Comu-
nicacién, de 24 ECTS. Su contenido transmite los conocimientos basicos
de las otras facetas de la Comunicacién, en concreto el Periodismo y la
Comunicacién Audiovisual, ambas, con un grado especifico en la facultad.
Dicho médulo se articula en cuatro asignaturas: Fundamentos del Periodis-
mo (6 créditos ECTS), Sistema de Medios en Espana (6 créditos ECTYS),
Fundamentos dela Realizacién Audiovisual en Publicidad y Relaciones Pu-
blicas (6 créditos ECTS), Tecnologia dela Comunicacién Audiovisual (6
créditos ECTYS)

El tercero de los médulos es el considerado como nucleo central del titulo
y comprende los médulos y materias consideradas de obligado conocimiento
para el graduado/a en Publicidad y Relaciones Publicas, es decir, las asigan-
turas de cardcter obligatorio, asi como el médulo del trabajo de fin de grado.
Lo constituyen 8 médulos que, junto con los 6 créditos que se han asignado
al médulo del trabajo de fin de grado, suman en total 116 créditos ECTS.
Estos médulos son:
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e Médulo de teoria e historia de la comunicacién: 12 créditos ECTS.
Comprende dos materias:

—Teorias de la Comunicacién (6 créditos ECTYS)

—Teoria e Historia de las Relaciones Publicas (6 créditos ECTS)

* Médulo de investigacién en comunicacién: 12 créditos ECTS. Com-
prende dos materias.

—Meétodo cientifico e Investigacién en Comunicacién (6 créditos ECTS)

—Investigacién aplicada a la Publicidady a las Relaciones Pablicas (6 cré-
ditos ECTS)

* Médulo de planificacién estratégica y creacién en comunicacién: 18 cré-
ditos ECTS. Comprende tres materias:

—Direccién Estratégica en Publicidad (6 créditos ECTS)

—Direccién Estratégica en Relaciones Publicas (6 créditos ECTS)

—CCreatividad Publicitaria (6 créditos ECTS)

* Mdédulo de técnicas y herramientas en comunicacién: 18 créditos ECTS.
Comprende tres materias:

—Planificacién de Medios (6 créditos ECTS)

—Técnicas y Herramientas en Relaciones Publicas (6 créditos ECTS)

—Discurso Publicitario (6 créditos ECTYS)

* Médulo de especializacién en comunicacién institucional: 2 créditos
ECTS. Comprende dos materias:

—Comunicacién Institucional: Administracién Pablica y Ciudadanos (6
créditos ECTS)

—Campanas de Comunicacién Institucional: Creacién y Andlisis (6 cré-
ditos ECTY)

* Médulo de especializacién en comunicacién empresarial: 12 créditos
ECTS. Comprende dos materias:

—Sistema de Comunicacién Empresarial (6 créditos ECTS)

—Empresa de Comunicacién (6 créditos ECTS)

* Médulo de especializacién en comunicacién social: 12 créditos ECTS.
Comprende dos materias:

—Comunicacién en ONG’s y Movimientos Sociales (6 créditos ECTS)

—Comunicacién, Derechos Humanos e Igualdad (6 créditos ECTYS)

¢ Médulo de nuevas tendencias en comunicacién: 12 créditos ECTS.
Comprende dos materias:

—Prospectiva en Comunicacién (6 créditos ECTYS)

—Tecnologias Aplicadas a la Publicidad y a las Relaciones Publicas (6 cré-
ditos ECTYS).

Por dltimo, el estudiantado también tiene que cursar 66 créditos ECTS
en asignaturas de cardcter optativo, entre las que se incluyen las practicas
curriculares, pudiendo realizar también otras actividades culturales, de re-
presentacion estudiantil, solidarias y de cooperacién, que serdn reconocidas
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por un méximo de 6 créditos ECTS, tal como recoge el REAL DECRETO
1393/2007. La apuesta de la universidad de Malaga en ese sentido es ambi-
ciosa y amplia, lo que permite la especializacién del alumnado y le otorga
libertad a la hora de componer su curriculo: para poder cursar los 66 créditos
optativos, puede elegir entre 21 materias diferentes en concreto:

—Relaciones con los Medios de Comunicacién (6 créditos ECTS)

—Redaccién del Mensaje Publicitario (6 créditos ECTS)

—Comunicacién Interna (6 créditos ECTS)

—Relaciones Publicas Especializadas (6 créditos ECTYS)

—Comunicacién en Situaciones de Cirisis (6 créditos ECTYS)

—Comunicacién Cultural (6 créditos ECTYS)

—Comunicacién para el Ocio (6 créditos ECTYS)

—Protocolo y Organizacién de Eventos (6 créditos ECTS)

—Formacién de Portavoces (6 créditos ECTYS)

—Responsabilidad Social (6 créditos ECTYS)

—Imagen de Marca (6 créditos ECTS)

—Disefo Grifico (6 créditos ECTS)

—Disefio Web (6 créditos ECTYS)

—Direccién de Arte y Gréfica Publicitaria (6 créditos ECTS)

—Produccién Publicitaria (6 créditos ECTS)

—Realizacién de Videos multimedia (6 créditos ECTYS)

—Fotografia Publicitaria (6 créditos ECTS)

—Creacién de Campanas en Entornos Digitales (6 créditos ECTS)

—Campanas de Comunicacién Alternativa (6 créditos ECTYS)

—Direccién de Cuentas (6 créditos ECTS)

—Practicas profesionales (6 créditos ECTS)

En lo que respecta al grado de periodismo, los condicionantes andaluces
marcaron que los médulos comunes en la comunidad fueran:

1. Médulo bésico de Ciencias Sociales (36 créditos). En Malaga se concre-
taron en las materias bdsicas de la rama de Ciencias Sociales y Juridicas,
de las cuales se consideré Historia con la asignatura Historia del Mundo
Actual (6 créditos ECTS); Comunicacién, con la asignatura de Lenguaje
Audiovisual (6 créditos ECTS); Derecho con la asignatura Derecho de
la Informacién y la Comunicacién (6 créditos ECTS); Economia con
la asignatura Introduccién a la Economia de la Informacién (6 créditos
ECTS); Psicologia con la asignatura de Psicologia Social de la Comunica-
cién (6 créditos ECTS); y Sociologia, con la asignatura de Sociologia de
la Comunicacién (6 créditos ECTS).

2. Médulo bésico de Comunicacién (24 créditos). En Mdlaga se acordd
constituirlo proporcionando los conocimientos bésicos de las otras for-
mas de la Comunicacién, la Publicidad y las Relaciones Publicas, asi
como la Comunicacién Audiovisual, y también la capacitacién necesaria
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y transversal de la Lengua Espanola. Lo componen cuatro asignaturas de
6 créditos cada una: Tecnologia de la Comunicacién Audiovisual; Comu-
g

nicacién Publicitaria; Lengua Espafiola; Relaciones Puablicas.

3. Médulo obligatorio de Teoria de la Comunicacién y la Informacién Pe-
riodistica (18 créditos). En Mélaga se concreta en las asignaturas de 6 cré-
ditos cada una: Investigacién Bdsica y Aplicada en Comunicacién; Teorfa

General del Periodismo; Teorias de la Comunicacidn.
4. Médulo obligatorio de Historia Social de la Comunicacién (18 créditos).

En Mailaga se concreta en las asignaturas de 6 créditos cada una: Andlisis
de la Actualidad; Historia General de la Comunicacién; Historia y Mo-

delos del Periodismo.

5. Médulo obligatorio de Estructura y Sistema de Medios (12 créditos). En
Malaga se concreta en dos asignaturas de 6 créditos cada una: Estructura

Global de los Medios; Sistema de Medios en Espana

6. Mdédulo obligatorio de Redaccién Periodistica (18 créditos). En Mélaga
se concreta en tres asignaturas de 6 créditos cada una: Géneros Periodis-
ticos; Técnicas del Mensaje en Prensa; Técnicas del Mensaje en Radio y

Television.

7. Médulo obligatorio de Tecnologia y Produccién Periodistica (18 crédi-

tos). En Mélaga se concreta en tres asignaturas de 6 créditos cada una:

Periodismo Audiovisual: Radio; Periodismo Audiovisual: Television; Tec-

nologia de los Medios Escritos.

8. Moddulo obligatorio de Periodismo especializado (12 créditos). En Mala-
ga se concreta en dos asignaturas de 6 créditos cada una: Comunicacién
Institucional y Corporativa; Teorfa y Prictica del Periodismo Especiali-

zado

9. Médulo obligatorio de Sistemas Multimedia (12 créditos) En Mdlaga se
concreta en dos asignaturas de 6 créditos cada una: Diseno y Edicién

Periodistica Digital; Documentacién Informativa.

10. Médulo obligatorio de Comunicacién aplicada y cultura profesional
(12 créditos) En Mdlaga se concreta en dos asignaturas de 6 créditos cada

una: Ejercicio de la Profesién Periodistica; Politicas de Comunicacién.

11. Médulo optativo (54 créditos). La concrecién en Mélaga abarca una
oferta de 108 créditos de los que el estudiantado solo tiene necesidad de

cursar 54. Se articulan en las siguientes 17 asignaturas y en las précticas
profesionales:

—Alfabetizacién medidtica (6 créditos ECTS)
—Andlisis comparado de los sistemas de medios en Europa (6 créditos

ECTS)

—Cline informativo y documental (6 créditos ECTYS)

—Creacién y gestién de empresas informativas (6 créditos ECTYS)
—Estrategias de comunicacién y andlisis prospectivo (6 créditos ECTS)
—Fotoperiodismo e imagen digital (6 créditos ECTYS)
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—Géneros interpretativos y de opinién (6 créditos ECTS)
—Informacidn en internet (6 créditos ECTYS)

—Locucién periodistica (6 créditos ECTYS)

—Medios publicos (6 créditos ECTS)

—Periodismo y construccién europea (6 créditos ECTYS)
—7Periodismo ciudadano y redes sociales (6 créditos ECTYS)
—Periodismo cientifico y medioambiental (6 créditos ECTS)
—Periodismo espanol contempordneo (6 créditos ECTS)
—Periodismo politico y econémico (6 créditos ECTS)
—Cliencia politica (6 créditos ECTS)

—Tipografia y grafismo digital (6 créditos ECTYS)
—Moédulo de trabajo fin de grado (6 créditos)

De esta manera, el plan de estudios del Grado de Periodismo se estructura
partiendo de la base de la construccién del marco conceptual para, pos-
teriormente, aplicarlo en las materias de cardcter practico, y sin olvidar el
plano de la especializacién y la actualizacién en un entorno cambiante. Asi,
el disefio de estos estudios en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la UMA, y tal como aparece recogido en su memoria de verificacién,
«preparan para buscar, elaborar, interpretar y transmitir contenidos de ac-
tualidad, informativos y de opinién. Diferenciar los publicos destinatarios
y los medios que soportan el mensaje para adecuar éste a cada uno. Tam-
bién formardn en el dmbito de la elaboracién, la gestién y la difusién de
la actividad informativa especializada en las diversas dreas (cultural, social,
econdmica, tecnoldgica, etc.) para los medios de comunicacién social y para
las organizaciones e instituciones. Se trata, también, de capacitar al alumno
en la reflexién y la critica ante los distintos fenémenos sociales y la propia
actividad medidtica.»

En lo que respecta al Grado de Comunicacién Audiovisual, los condicio-
nantes andaluces marcaron la siguiente estructura del plan de estudios:

1. Primer Médulo: Médulo Bdsico de Ciencias Sociales

Nutimero de créditos: 36 créditos ECTS.

Cardcter: Formacion Bdsica.

Este médulo estd formado por los contenidos fundamentales de las mate-
rias bésicas de la rama de Ciencias Sociales, a la que se adscribe el grado de
Comunicacién Audiovisual. Se articulan 6 materias de la rama de conoci-
miento de Ciencias Sociales y Juridicas:
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Moburo BAsico DE CIENCIAS SOCIALES
Cédigo Materias Asignaturas Cé?ifg s

1.01 Comunicacién Teorfas de la Comunicacién 6
1.02 Derecho Derecho Audiovisual 6
1.03 Economia Estructura del Mercado Audiovisual 6
1.04 Historia Historia de la Imagen Fija 6
1.05 Psicologfa Psicologia de la Comunicacién 6
1.06 Sociologia Sociologfa de la Comunicacién 6

Total médulo 36

2. Segundo Modulo: Médulo Bisico de Comunicacion

Numero de créditos:24 créditos ECTS.

Car4cter: Formacién Bdsica.

Médulo integrado por la materia Comunicacién y cuyo contenido son los
conocimientos basicos de las otras facetas de la Comunicacién, en concreto el
Periodismo y la Publicidad y Relaciones Pablicas, ambas con Titulo de Grado
en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Mélaga.
Esta materia se articula en cuatro asignaturas.

2. MépuLos Bisico bE COMUNICACION
Cédigo Materias Asignaturas CErféi}%) s

2.01 Comunicacién Construccién periodistica de la Realidad 6
2.02 Comunicacién Narracién Informativa Audiovisual 6
2.03 Comunicacién Introduccién a la Publicidad 6
2.04 Comunicacion Introduccién a las Relaciones Publicas 6
Total médulo 24

Subtotal acumulado Formacién Bdsica 60

3. Nicleo Central de la Titulacién

Numero de créditos: 114 créditos ECTS (incluye el Trabajo Fin de Grado).
Carécter: Formacién Obligatoria.

72




1. Postigo Facultad de Ciencias de la Comunicacion...

Cumpliendo los Acuerdos del CAU, derivados de las reuniones celebradas
de la Subcomisién de Ciencias de la Comunicacidn, insertada en la Comisién
de Ciencias Sociales, los 108 créditos de este conjunto corresponden a nueve
moédulos que componen el nicleo central de los estudios y que son comunes
a todas las Facultades de Comunicacién de la Comunidad Auténoma Anda-
luza. Se componen de los conocimientos especificos fundamentales de los es-
tudios de grado de Comunicacién Audiovisual, consensuados en la comisién
de Ciencias de la Comunicacién a nivel andaluz. Junto con el Trabajo Fin de
Grado, suman un total de 114 créditos ECTS.

Estos 9 médulos son: Teorias e Investigacién en Comunicacién Audiovi-
sual, de 12 créditos; Historia de la Comunicaciéon Audiovisual, de 12 crédi-
tos; Plataformas Tecnoldgicas Audiovisuales, de 18 créditos; Técnicas y Rea-
lizacién Audiovisual, de 18 créditos; Guidén y Narrativas Audiovisuales de
12 créditos; Gestion y Produccién Audiovisual, de 12 créditos; Economia,
Politicas de la Comunicacién Audiovisual y Cambio Social, de 12 créditos;
Imagen, Disefio y Cultura Audiovisual, de 12 créditos y Trabajo fin de grado,
de 6 créditos.

Los contenidos y estructura de los médulos es la siguiente:

MobpuLros EspeciFicos DE LA TITULACION

3. TEORIAS E INVESTIGACION EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Codigo Materias Créditos ECTS
3.1 Teorfa de la Comunicacién Audiovisual 6
3.2 Investigacién en Comunicacién 6
Total médulo 12
4. HISTORIA DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL
Codigo Materias Créditos ECTS
4.1 Historia de la Cinematografia 6
4.2 Historia de los Medios Audiovisuales 6
Total médulo 12
5. PLATAFORMAS TECNOLOCIGAS AUDIOVISUALES
Codigo Materias Créditos ECTS
5.1 Técnica y Edicién de la Imagen Fija 6
5.2 Técnica y Edicién de Video y Sonido 6
5.3 Técnica y Edicién Multiplataforma 6
Total médulo 18
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6. TECNICAS Y REALIZACION AUDIOVISUAL

Codigo Materias Créditos ECTS
6.1 Realizacién Audiovisual 6
6.2 Realizacién de los Géneros Televisivos 6
6.3 Planificacién y Realizacién de Proyectos Interactivos 6
Total médulo 18
7. GUION Y NARRATIVAS AUDIOVISUALES
Cédigo Materias Créditos ECTS
7.1 Guién Audiovisual 6
7.2 Narrativa Audiovisual 6
Total médulo 12
8. GESTION Y PRODUCCION AUDIOVISUAL
Cédigo Materias Créditos ECTS
8.1 Produccién Audiovisual 6
8.2 Promocién y comercializacién de Productos Audiovisuales 6
Total médulo 12

9. EcoNOMiA, POLITICAS DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL Y CAMBIO SOCIAL

Cédigo Materias Créditos ECTS
9.1 Direccién y Gestién de empresas Audiovisuales 6
9.2 Comunicacién Audiovisual y Cambio Social 6
Total médulo 12
10. IMAGEN, DISENO Y CULTURA AUDIOVISUAL
Cédigo Materias Créditos ECTS
10.1 Teoria y Andlisis de la Imagen 6
10.2 Cultura Visual 6
Total médulo 12
Total mddulos especificos 108
11. MODULO DE TRABAJO FIN DE GRADO
Codigo Materias Créditos ECTS
11.1 Trabajo Fin de Grado (obligatorio) 6
Total médulo 12
Subtotal acumulado 174
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4. Modulo de Formacién Optativa

Numero de créditos: 126 créditos ECTS (incluye los 6 créditos optativos de
las Pricticas Profesionales)

Caracter: Formacién Optativa.

Los alumnos también deberdn cursar 66 créditos ECTS en asignaturas de
cardcter optativo de entre la oferta que se detalla a continuacién, pudiendo
realizar también otras actividades culturales, de representacién estudiantil, so-
lidarias y de cooperacién, que serdn reconocidas por un médximo de 6 créditos
ECTS, tal como recoge el Real Decreto 1393/2007.

La formacién optativa se estructura en torno a tres de los itinerarios pro-
puestos en el Libro Blanco de la titulacién. Los estudiantes deben realizar un
minimo de 66 créditos de optatividad, por lo que, necesariamente, deberdn
cursar, ademds del itinerario elegido, en su caso, las asignaturas optativas (y/o
précticas profesionales) necesarias hasta completar tal nimero de créditos.

Los tres médulos itinerarios propuestos son los siguientes: Director, guio-
nista y realizador audiovisual, de 42 créditos; Productor y gestor audiovisual,
de 36 créditos y Diseno de produccién y postproduccién visual y sonora, de
42 créditos.

Los contenidos y estructura de los mismos, son los siguientes:

ITINERARIO 1. DIRECTOR, GUIONISTA Y REALIZADOR AUDIOVISUAL

Cédigo Materias Créditos ECTS

12.1 Creacién Audiovisual 6
12.2 Direccién de Actores 6
12.3 Direccién de Arte 6
12.4 Direccién de Fotografia 6
12.5 Fotografia de Creacién 6
12.6 Guién Especializado 6
12.7 Realizacién de Documental 6

Total Itinerario 1 42

ITINERARIO 2. PRODUCTOR Y GESTOR AUDIOVISUAL

Codigo Materias Créditos ECTS
12.8 Andlisis y Critica de Productos Audiovisuales 6
12.9 Cine Espaol 6
12.10 Deontologia de la Comunicacién Audiovisual 6
12.11 Documentacién Audiovisual 6
12.12 Industria y Tendencias del Videojuego 6
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12.13 Programacién Audiovisual 6
Total Itinerario 2 36
ITINERARIO 3. DISERO DE PRODUCCION Y POSTPRODUCCION VISUAL Y SONORA
Codigo Materias Créditos ECTS
12.14 Disefio Grifico 6
12.15 Disefio y Realizacién de Videojuegos 6
12.16 Expresién Artistica 6
12.17 Formatos Radiofénicos 6
12.18 Postproduccién de Video 6
12.19 Postproduccién y Ambientacién Sonora 6
12.20 Técnicas de Animacién Audiovisual 6
Total Itinerario 3 42
12.21 Pricticas Profesionales 6
Total oferta Plan de Estudios 300

Fuente: Memoria de Verificacion del Titulo de Graduado/a en Comunicacion Audiovisual
de la UMA

Por dltimo, el médulo correspondiente al Trabajo Fin de Grado de 6 cré-
ditos.

El objetivo de ésta conformacién del plan de estudio busca proporcionar
saberes y habilidades en Ciencias Sociales, Humanidades y Ciencia y Tec-
nologia para proporcionar una competencia contextual bdsica de naturale-
za transdisciplinar, concretdndolos en un fuerte disefio practico que permita
asimilar y fomentar capacidades expresivas en los lenguajes de cada uno de
los medios y formatos de la comunicacién (fotografia, cine, televisién, radio,
video y soportes multimedia), asi como una capacidad de andlisis (lingiiistico,
pragmitico, estético e ideoldgico) de la creacidn, produccién, difusion, publi-
cidad, recepcién y evaluacién de los mensajes comunicativos tanto en medios
icénicos como en los entornos digitales.

Ademis de estos tres titulos de grado, la facultad oferta tres mdsteres oficiales:

1. Mdster en Creacion Audiovisual y Artes Escénicas

Denominacién del titulo:
Mister Universitario en CREACION AUDIOVISUAL Y ARTES ESCENICAS

Centro Responsable: Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Centro/s en que se imparte: Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Créditos: 60 ECTS-1 ano Rama: Ciencias Sociales y Juridicas
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Estado: Implantado completo

Curso de Implantacién:2016/2017

Tipo Ensenanza: Presencial
Publicacién en BOE: 7-12-20169
Numero de Plazas: 35
Fuente: Pagina Web de la UMA.

Lenguas utilizadas: Castellano

El Méster Universitario en Creacion Audiovisual y Artes Escénicas se orienta
hacia una formacién especializada y multidisciplinar en las competencias y
conocimientos propios de la investigacién y practica de la creacién audiovisual
y escénica. Proporciona asi los conocimientos técnicos y practicos esenciales
para la ideacién y diseno de mensajes audiovisuales y de las artes escénicas de
calidad: recursos para contar y difundir historias y construir discursos artisti-
cos relacionados con lo audiovisual, lo medidtico y con las artes escénicas. La
formacién transversal corre a cargo del profesorado del centro y también de un
seleccionado elenco de profesores invitados de otras universidades, asi como
cineastas, artistas, criticos y otros profesionales de la creacién audiovisual.

2. Mdster en Direccion Estratégica e Innovacion en Comunicacion

Denominacién del titulo:
Master Interuniversitario en DIRECCION EsTRATEGICA E INNOVACION EN COMUNICACION

Centro Responsable: Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Centro/s en que se imparte: Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Créditos:60 ECTS-1afo

Rama: Ciencias Sociales y Juridicas

Tipo Ensenanza: Presencial

Estado: Implantado completo

Publicacién en BOE: 7/12/2016

Curso de Implantacién:2019/2017

Ntmero de Plazas:

35 (Universidad de Mdlaga) y

Lenguas utilizadas: Castellano

10 (Universidad de C4diz)

Fuente: Pagina Web de la UMA.

El Méster Interuniversitario en Direccion Estratégica e Innovacién en Co-
municacion es un mdster oficial, que capacita para el acceso a Doctorado y
que ofrece formacién en sectores emergentes como la direccién en comunica-
cién, la direccidn estratégica y organizacional. El mdster cuenta con docentes
reconocidos a nivel nacional e internacional, participando profesorado que
actualmente es referente en las diferentes especialidades que aborda el master.
Ademds de disponer de un reputado claustro de profesorado, en este méster
también se cuenta con profesionales que aportan su experiencia, lo que supo-
ne una contribucién préctica a los contenidos del master.
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3. Mster en Investigacion sobre Medlios en Investigacion, Audiencias y Pricti-
cas Profesionales

Denominacién del titulo:
Measter Universitario en INVESTIGACION SOBRE MEDIOS DE COMUNICACION, AUDIENCIAS Y
PrAcTICA PROFESIONAL EN EUROPA

Centro Responsable: Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Centro/s en que se imparte: Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Créditos: 60 ECTS-1 afo Rama: Ciencias Sociales y Juridicas
Tipo Ensefanza: Presencial Estado: Implantado completo
Publicacién en BOE:15/11/2016 Curso de Implantacién: 2016/2017

Nutmero de Plazas: 35 Lenguas Utilizadas: Castellano

Fuente: Pagina Web de la UMA

El Mdster en Investigacion en Medlios de Comunicacion, Audiencias y Prdctica
Profesional tiene como objetivo completar la formacién de grado en Periodis-
mo y profundizar, fundamentalmente, en las nuevas salidas profesionales en
el dmbito de la comunicacién y del Periodismo, con especial interés en todo
lo relacionado con la innovacién periodistica y el estudio de la gestién de los
nuevos medios, los modelos de negocios, el compromiso social y el andlisis
de las audiencias. Responde asi a la situacién y las tendencias descritas en el
Informe de la Profesion Periodistica de 2017, donde ademds de las opciones tra-
dicionales de redaccién de prensa, radio y televisién, asi como responsable de
comunicacién de una organizacion, se acrecientan aquellas iniciativas profe-
sionales relacionadas con la innovacién y el emprendimiento en Periodismo y
en Comunicacién desde diferentes perspectivas, como, por ejemplo, gestor/a
de contenidos digitales, gestor/a de comunidades digitales, visualizador/a de
datos y grafista, periodista de datos, analista de datos, desarrollador/a de pro-
yectos de informacién, redactor/a de contenidos para marcas, analista de au-
diencias, responsable de innovacién periodistica.

El centro también es el responsable de un programa de doctorado conjun-
to con la Facultad de Ciencias de la Educacién, denominado Educacién y
Comunicacién Social, El sentido de este programa deriva del planteamiento
de la necesidad de integracién de dos dmbitos sociales de especial relevancia
como son la Educacién y la Comunicacién Social, que comparten el interés
por la innovacién y el cambio social, desde pardmetros de equidad y justicia
social. Cuenta con la participacién de mas de 75 investigadores/as, integrados
en alrededor de 20 equipos de investigacidon con proyectos activos. Uno de sus
puntos fuertes es el gran nimero de tesis que se desarrollan en régimen de co-
tutela con universidades extranjeras, fomentando asi la internacionalizacién
del conocimiento y la generacién de redes.
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3. El estudiantado y el profesorado

En la actualidad son casi 1800 estudiantes los que cursan estudios en la
facultad, con un claro predominio de estudiantes mujeres en cada uno de los
titulos, siendo especialmente relevante la presencia femenina en el e grado de
Publicidad y Relaciones Pablicas como se observa en la grifica:

Grifico .

Sexo @HOMERE @ MUJER
T00%

GRADUAD.. GRADUAD.. GRADUAD..
EN COMU.. EMNPERIOD.. EN PUBLICL..

Fuente: Servicio de Calidad de la UMA.

Asimismo, el claustro de profesorado estd compuesto por un total de 68
profesores y profesoras pertenecientes al departamento de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad, y 39 del departamento de Periodismo.

En el 4mbito de la investigacidn, el personal docente e investigador suma
mas de 63 sexenios, y seis proyectos vigentes del plan nacional de investiga-
cién cuyos investigadores principales son miembros de la facultad, asi como
otros cuatro en los que participa el profesorado como miembros del equipo.

También es destacable el nimero de proyectos en otras convocatorias tanto
europeas, como autondmicas, asi como el elevado niimero de proyectos de
innovacién educativa financiados a través del plan propio de la universidad y
que proponen nuevas précticas docentes.

4. Las instalaciones y el equipamiento técnico

La facultad cuenta con dos edificios que forman parte de un mismo con-
junto: uno principal en el que se ubican aulas, espacios comunes, biblioteca,
despacho del profesorado y laboratorios, y otro anexo en el que se ubican
aulas y laboratorios. A pesar de que la distancia entre uno y otro edificio es
minima, a la entrada de cada uno de ellos hay una conserjeria con personal de
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atencién al pablico. Asimismo, el espacio ubicado entre ambos edificios es un
entorno denominado Isla Verde, con zonas de esparcimiento, estudio, expo-
sitivas, y que ha sido desarrollado en su disefio (arquitectdnico, paisajistico,
de funcionalidad, y tecnoldgico) de manera colaborativa por el estudiantado
de la universidad y que ha permitido crear este espacio dividido en zonas con
diferentes usos y atendiendo a las necesidades de la comunidad que forma la
facultad. Con la misma finalidad, también existe dentro del edificio principal
y alrededor de su patio central diferentes zonas de usos variados, contando
con gradas mdviles, escenarios para diversas actividades, estudio, relax, y en
él se desarrollan multiples actividades al aire libre, desde conferencias y semi-
narios hasta conciertos y exposiciones, incluso convirtiéndose en ocasiones en
estudio de fotografia y rodaje exterior.

El centro dispone de 19 aulas, que suman aproximadamente 600 metros
cuadrados, con capacidad diferenciada para cada grupo y necesidades técni-
cas. Todas cuentan con ordenador, cafién de proyeccién y conexién a Internet
de banda ancha.

La biblioteca dispone de una sala de libre acceso de 150 metros cuadrados,
98 puestos de lectura y 10 equipos informdticos. El catdlogo de volimenes y
publicaciones de la biblioteca actualmente cuenta con 23.400 monografias,
468 revistas, 125 suscripciones a publicaciones periddicas especializadas, asi
como el acceso a portales de prensa como Pressdisplay o MyNews. También
la Biblioteca facilita en préstamos 10 ordenadores portétiles y 2 lectores de
e-book Papyre.

La Facultad dispone de laboratorios y talleres multimedia y un servicio de
préstamo de equipos audiovisuales que graban en formato HD sobre tarjeta
SD y otros sobre cinta mini DV 0 DVCam. Cuenta con cabinas de edicién,
en concreto 3 salas sobre plataforma PC y 12 salas en entorno APPLE para
edicién de video.

También hay un Aula-Platd, con tres cimaras, equipamiento de ilumina-
cién, fondo croma-key, microfonia, estudio de realizacién televisiva con mesa
de mezclas de video, unidades de control de cimara, videoservidores con re-
productores y grabadores virtuales y reproduccién de escaletas automadticas,
reproductores y grabadores DVcam-DV, mesa de mezclas de audio, gene-
rador de grafismo e intercoms. Este es un espacio destinado a la docencia y
permite mostrar en directo todas las operaciones de los estudios.

El mismo sentido y uso lo encontramos en el Aula de Radio, que ademds
del control, estd compuesto por 11 micréfonos y 30 puestos, y mesa de mez-
clas con capacidad para realizar diversas producciones sonoras y conexiones
con el exterior.

También existe un platé no destinado a la docencia sino a la creacién, ubi-
cado en el sétano, y que es un espacio para la realizacién televisiva de tres sezs
con parrilla de iluminacién, con una cadena de tres cdmaras con un control
de realizacién y sonido independientes. Asimismo también hay un estudio

80



1. Postigo Facultad de Ciencias de la Comunicacion...

fotografico con cdmaras, fondos e iluminacién. Este espacio estd destinado a
las practicas de realizacién de magacines, informativos y otros programas, asi
como de sesiones de fotografia.

El laboratorio de sonido tiene dos estudios: uno de radio y otro de gra-
bacién de sonido; éstos cuentan con el equipamiento técnico necesario de
microfonia y soffware de grabacién y postproducciéon. En ellos se realizan
précticas reales de locucién, doblaje y postproduccidn, asi como realizaciéon
de programas informativos, magacines y documentales.

El laboratorio de fotografia tiene dos espacios: un laboratorio quimico de
fotografia, con 12 puestos de ampliacién en blanco y negro tanto de negativos
universales como de formato medio; y un laboratorio digital que dispone de
28 ordenadores iMac dispuestos en red, dos escdner de negativos y tabletas
digitalizadoras. También cuenta con cdmaras fotoquimicas y digitales para su
uso en clase.

Los cinco laboratorios de redaccién, disefio e imagen se encuentran en la
planta sétano, con acceso desde la puerta posterior del edificio. Son espacios
especialmente acondicionados para trabajos de maquetacion, redaccién y di-
sefo gréfico, artistico o editorial. Cada laboratorio cuenta con una cabina
que la divide donde se sitta el personal técnico. La capacidad de cada sala es
de 30 puestos cada una, con ordenadores Apple iMac y el soffware necesario
para la realizacién de las pricticas. Cuentan con esciner A4, cainén de video
y megafonia.

Anfadido a los anteriores, hay dos laboratorios de redaccidn, disefo e ima-
gen que se encuentran en el edificio anexo y con capacidad para 70 estudian-
tes cada uno, equipados con ordenadores Apple iMac y el soffware necesario
para la realizacién de las practicas impartidas en grupos més grandes.

5. La identidad del centro

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Malaga
es un centro joven pero de consolidada trayectoria, donde la mayoria de su
personal docente e investigador pertenece a las dreas especificas de comunica-
cién, y cuyos planes de estudios atinan la formacién tedrica y bésica necesaria
inicial, asi como un fuerte componente practico posible gracias a las infraes-
tructuras con las que cuenta, y que afio a afio se van renovando y ampliando.
Tiene un medio de comunicacién propio (radio y tv) asi como un instituto
de investigacién (INACOM) que se haya en proceso de aprobacién por la
Junta de Andalucia.

Los propios érganos de gobierno del centro trabajan con el objetivo de que
el estudiantado se sienta parte integrante de la comunidad desde el primer
dia, por lo que se fomenta su participacién en todos los dmbitos con el resul-
tado de que finalmente conformen un perfil muy activo, tanto en las politicas
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del centro como en su propia generacién de proyectos, muchos de los cuales
se han consolidado como empresas al acabar los estudios.

Asimismo es destacable la movilidad del alumnado, tanto de los que rea-
lizan algtin semestre en el extranjero (no solo dentro del programa erasmus,
sino también a través de convenios con universidades americanas), como de la
recepcién de numerosos estudiantes extranjeros en nuestras aulas.

Pero lejos de que el retrato sea una foto fija, el centro estd fuertemente com-
prometido con la mejora continua en todos sus dmbitos, por lo que seguird
avanzando y progresando hacia el futuro.
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La formacién en perfiles profesionales.
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de la Universidad Rey Juan Carlos
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1. Contextualizacion histérica de la Facultad

La Universidad Rey Juan Carlos es la més joven de las universidades publi-
cas de la Comunidad de Madrid. La fecha de su fundacién es el 8 de julio de
1996,' dia en el que la Asamblea de Madrid aprueba la ley de creacién de la
Universidad; tal y como se afirma en el Predmbulo de la ley, la creacién de la
universidad estd motivada porque en la Comunidad de Madrid se «revela un
déficit global considerable en el sector publico universitario que, por escasez de
la oferta, provoca, ademds, sensibles desajustes en la demanda concreta de estu-
dios elegidos por los estudiantes». En la ley de creacién se contempla la exis-
tencia de tres centros: la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales, la Escuela
Superior de Ciencias Experimentales y Tecnologia y la Facultad de Ciencias de
la Salud, asi como la ubicacién de los centros en los términos municipales de
Moéstoles, Alcorcén y Fuenlabrada. Un afio después, en el curso 1997-1998, la
Universidad Rey Juan Carlos comenzd su actividad académica,? si bien, en este
afio inaugural, ninguno de los titulos ofertados era de Comunicacién.

' Ley 7/1996, de 8 de julio, de creacién de la Universidad «Rey Juan Carlos».

2 En el Decreto 78/1997, de 26 de junio, del Consejo de Gobierno por el que se
crean Centros y se autorizan ensefianzas en las Universidades de Alcald, Complutense,
Politécnica y Rey Juan Carlos de Madrid, se autoriza la puesta en funcionamiento de la
Universidad Rey Juan Carlos de Madrid, creada por Ley 7/1996, de 8 de julio, y la im-
plantacién en la misma de las ensefianzas conducentes a la obtencién de los Titulos de:

—Ingeniero Técnico en Informdtica de Sistemas e Ingeniero Técnico en Informdti-
ca de Gestidn, que se impartirdn en la Escuela Superior de Ciencias Experimen-
tales y Tecnologfa con sede en Méstoles.

—Diplomado en Terapia Ocupacional y Diplomado en Fisioterapia que se impar-
tirdn en la Facultad de Ciencias de la Salud con sede en Alcorcdn.

—En la Orden 4210/1997, de 16 de diciembre, del Consejero de Educacién y
Cultura, se autoriza el inicio en la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid,
con efectos del curso académico 1997/1998, de las ensenanzas conducentes a la
obtencién de estos titulos.
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Tres cursos después de comenzar la actividad académica, en el 2000-2001,
la Universidad Rey Juan Carlos ya cuenta con un grupo de profesores, llegados
de las facultades de comunicacién de diferentes universidades, que pusieron
en marcha las licenciaturas en Publicidad y Relaciones Publicas, Periodismo
y Comunicacién Audiovisual en la Universidad Rey Juan Carlos,® que se im-
partian en el Campus de Fuenlabrada; en ese curso, atin no existia la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién, por lo que se encargaba de la organizacién
y la gestién administrativa de estos titulos la seccién de Fuenlabrada de la
Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales.

Posteriormente, en 2003, se crea la Facultad de Ciencias de la Comunica-
cién y del Turismo;* con sede en Fuenlabrada, la Facultad se encargaba de
la gestién de todas las ensefianzas que se impartian en dicho campus y cuya
gestién dependia, hasta ese momento, de la Facultad de Ciencias Juridicas y
Sociales. En esta nueva facultad se integraban, ademds de las tres licenciaturas
de Comunicacién, la diplomatura en Turismo.

El ano 2005 es especialmente importante para la Universidad Rey Juan
Carlos ya que, por Acuerdo de 27 de octubre, del Consejo de Gobierno de
la Comunidad de Madrid, se suprime la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién y del Turismo y se crea la Escuela Técnica Superior de Ingenieria
en Telecomunicaciones, la Escuela Universitaria de Turismo y la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién® que se hace cargo de las licenciaturas en Perio-
dismo, Comunicacién Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas.

El profesor Ricardo Pérez-Amat Garcia fue el primer decano en funciones
de la nueva facultad y el profesor Enric Saperas Lapiedra el primer decano
electo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey
Juan Carlos, entre los afios 2006 y 2008.

Actualmente, la Universidad Rey Juan Carlos cuenta con campus en Al-
corcédn, Aranjuez, Méstoles, Fuenlabrada y Madrid (Vicalvaro y Quintana),
siendo en estos dos ultimos en los que se imparten el conjunto de las titula-
ciones de comunicacién.

> Decreto 196/2000, de 31 de agosto, por el que se autoriza con efectos del curso

académico 2000/2001 la implantacién de ensenanzas en las Universidades Publicas
de Madrid.

4 Decreto 55/2003, de 10 de abril, del Consejo de Gobierno, por el que se crea la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién y del Turismo en la Universidad Rey Juan
Carlos de Madrid.

> Acuerdo de 27 de octubre de 2005, del Consejo de Gobierno, por el que se auto-
riza la creacién y puesta en funcionamiento de la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién, la Escuela Técnica Superior de Ingenieria de Telecomunicacién y la Escuela
Universitaria de Turismo, y la supresién de la Facultad de Ciencias de la Comunica-
cién y del Turismo en la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid.
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2. Titulaciones que se imparten en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

En la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan
Carlos se imparten los tres ciclos en los que se dividen las ensenanzas univer-
sitarias: grado, mdster y doctorado.

En el caso de los grados, los alumnos pueden matricularse en Comunica-
cién Audiovisual (Campus de Fuenlabrada y Campus de Madrid-Vicélvaro),
Periodismo (Campus de Fuenlabrada, Campus de Madrid-Vicilvaro y moda-
lidad semipresencial) y Publicidad y Relaciones Pablicas (Campus de Fuenla-
brada, Campus de Madrid-Vicdlvaro y modalidad semipresencial).

Uno de los aspectos més interesantes de la organizacion de los grados es la
posibilidad de cursar dobles titulaciones; en la Facultad, la oferta es especial-
mente amplia ya que el objetivo que se persigue es ofrecer a nuestros alumnos
la posibilidad de mejorar su formacién de cara a su integracién en el mercado
laboral. Con esta finalidad, se planifican itinerarios formativos que combinan
materias de dos titulaciones que estdn relacionadas en el dmbito profesional
y que dotan a nuestros alumnos de herramientas que les permitan acercarse
al mercado profesional con mayores garantias de éxito. Dobles grados como
Publicidad y Relaciones Publicas con Marketing o Relaciones Internacionales
con Periodismo tienen una nota de corte superior a 12,8, lo que pone de
manifiesto el interés y demanda de los futuros alumnos en este tipo de titu-
laciones.

Los dobles grados que se ofertan en la Facultad de Ciencias de la Comuni-
cacién de la Universidad Rey Juan Carlos son: Comunicacién Audiovisual y
Administracién y Direccién de Empresas (Campus de Fuenlabrada), Perio-
dismo y Comunicacién Audiovisual (Campus de Fuenlabrada y Campus de
Madrid-Vicdlvaro), Publicidad y Relaciones Publicas y Marketing (Campus
de Fuenlabrada), Publicidad y Relaciones Publicas y Administracién y Di-
reccién de Empresas (Campus de Fuenlabrada). A estos dobles grados que se
gestionan directamente desde la Facultad de Ciencias de la Comunicacién,
se suman otros dobles grados que comparten la gestién con la Facultad de
Ciencias Juridicas y Sociales: Ciencia Politica y Gestién Publica y Periodis-
mo (Campus de Madrid-Vicdlvaro y Campus de Fuenlabrada), Derecho y
Periodismo Campus de Madrid-Vicdlvaro), Economia y Periodismo (Cam-
pus de Madrid), Historia y Periodismo (Campus de Fuenlabrada), Lengua
y Literatura Espanola y Periodismo (Campus de Fuenlabrada), Relaciones
Internacionales y Periodismo (Campus de Fuenlabrada).

En cuanto a los estudios de madster, en la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién de la Universidad Rey Juan Carlos se ofertan diferentes titulos que se
imparten en el Campus de Fuenlabrada y en los dos de Madrid capital: Mds-
ter Universitario en Comunicacién, Cultura y Ciudadania Digitales (Campus
de Madrid); Mdster Universitario en Periodismo Internacional (Campus de
Madrid); Méster Universitario en Periodismo Digital y Nuevos Perfiles Profe-
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sionales (Campus de Madrid); Mdster Universitario en Periodismo Cultural y
Nuevas Tendencias (Campus de Madrid); Mdster Universitario en Investiga-
cién Aplicada a la Comunicacién (Campus de Fuenlabrada); Méster Univer-
sitario en Comunicacién y Problemas Socioculturales (Campus de Madrid);
Mister Universitario en Comunicacién Intercultural y Empresarial entre
China y Europa (Campus de Fuenlabrada); y Master Universitario en Cine,
Television y Medios Interactivos (Campus de Madrid).

Para acceder al Doctorado los alumnos, ademds de cumplir unos requisitos
generales, también tienen que superar un proceso competitivo de admisién
cuyos criterios los fija la Comisién Académica de cada Programa de Doctora-
do. En la Universidad Rey Juan Carlos la linea de investigacién de Comunica-
cién se integra en el Programa de Doctorado de Ciencias Juridicas y Sociales
con el que se pretende ofrecer una formacién doctoral que contribuya tanto a
la preparacién de los alumnos en las competencias que requiere la investiga-
cién como a dar respuesta a las demandas sociales mediante la transferencia
del conocimiento. Los objetivos que persigue la Universidad Rey Juan Carlos
con este Programa de Doctorado son:

—Formar a nuevos investigadores y preparar equipos que contribuyan al

progreso social, cientifico y econémico.

—Impulsar la formacién de nuevos profesores en las disciplinas relacionadas.

—Especializar a postgraduados que estén interesados para su adecuado de-

sarrollo profesional, cientifico y técnico.

—Fomentar la creacién de grupos y redes de investigacion, de 4mbito na-

cional e internacional y la interdisciplinariedad.

Podemos ver la variedad de estudios que se ofertan en la Facultad de Cien-
cias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan Carlos en la siguiente

tabla (Tabla 1).

Tabla |.Estudios oficiales de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Rey Juan Carlos.

Estupios bE GRADO

Grado

Campus

Comunicacién Audiovisual

Fuenlabrada y Madrid

Periodismo

Fuenlabrada, Madrid y modalidad

semipresencial

Publicidad y Relaciones Publicas

Fuenlabrada, Madrid y modalidad

semipresencial

Dobles grados

Campus
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Comunicacién Audiovisual y Administracién

y Medios Interactivos

Y Fuenlabrada
y Direccién de Empresas
Periodismo y Comunicacién Audiovisual Fuenlabrada y Madrid
Publicidad y Relaciones Publicas y Marketing Fuenlabrada
Publicidad y Relaciones Publicas y Administracién
. Fuenlabrada
y Direccién de Empresas
Ciencia Politica y Gestion Publica .
Y Madrid y Fuenlabrada
y Periodismo
Derecho y Periodismo Madrid
Economia y Periodismo Madrid
Historia y Periodismo Fuenlabrada
Lengua y Literatura Espanola y Periodismo Fuenlabrada
Relaciones Internacionales y Periodismo Fuenlabrada
Estupios bE MASTER
Master Campus
Mister Universitario en Comunicacién, Cultura .
. e Madrid
y Ciudadania Digitales
Mster Universitario en Periodismo Internacional Madrid
Measter Universitario en Periodismo Digital .
! Madrid
y Nuevos Perfiles Profesionales
Mister Universitario en Periodismo Cultural .
. Madrid
y Nuevas Tendencias
Mister Universitario en Investigacién Aplicada
L Fuenlabrada
a la Comunicacién
Master Universitario en Comunicacién .
! Madrid
y Problemas Socioculturales
Master Universitario en Comunicacién
- . Fuenlabrada
Intercultural y Empresarial entre China y Europa
Mister Universitario en Cine, Televisién .
Madrid

EstubpIios b DocToraDO

Programa de Doctorado de Ciencias Juridicas
y Sociales. Linea de Comunicacién
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Como complemento a la formacién oficial, dentro de la Facultad de Cien-
cias de la Comunicacién también se imparten diferentes titulos propios cen-
trados en aspectos concretos de la prictica profesional: videojuegos, repor-
terismo, periodismo de investigacién, documentales de naturaleza... Son
titulos que cuentan con la colaboracién de importantes empresas y medios de
comunicacién como RTVE, Unidad Editorial o la Agencia EFE, entre otros.

Por dltimo, habria que destacar la tarea de internacionalizacién de los es-
tudios de comunicacién en la Universidad Rey Juan Carlos con diferentes
proyectos para disefar titulos de grado y mdster en colaboracién con diversos
centros universitarios de terceros paises. El objetivo de este plan es ofertar a
nuestros alumnos titulos que puedan cursar la mitad en un centro universita-
rio de un pais y la otra mitad en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién,
lo que les proporcionard una experiencia y una formaciéon académica dificil-
mente alcanzable a través de otro tipo de estancias fuera de nuestras fronteras.

En el curso 2018-2019, la suma total de alumnos que cursan sus estudios
en la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan
Carlos supera ampliamente los 6.000, de los que mds de 5.800 corresponden
a estudiantes de grado.

3. Perfil de los estudiantes

Si tuviésemos que hacer un breve retrato robot del alumnado que accede a
los diferentes grados que se imparten en la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién podriamos decir que es predominantemente mujer, que reside en la
Comunidad de Madrid, que accede a la universidad a través de la Evaluacién
para el Acceso a la Universidad y que tarda entre 4,5 y 5 afios en finalizar su
grado (siempre que no se trate de un doble grado).

Si nos centramos en los diferentes grados, vemos que en el grado en Pu-
blicidad y Relaciones Publicas el porcentaje de mujeres que se matriculan
supera el 75%, llegando al 82% en el grupo que se imparte en el Campus de
Madrid. En el grado en Comunicacién Audiovisual el porcentaje de mujeres
supera el 55% en todos los casos siendo el grupo mds destacado el doble grado
en Comunicacién Audiovisual y Direccién y Administracion de Empresas
donde las mujeres superan el 61%. Por otra parte, en el grado en Periodismo,
en algunos grupos, el nimero de hombres supera al de mujeres, si bien, las
diferencias no son muy elevadas; en los dos grupos del doble grado en Perio-
dismo y Comunicacién Audiovisual el porcentaje de mujeres supera el 70%.

En cuanto a la procedencia de nuestros alumnos, nos encontramos que
vienen, mayoritariamente, de la Comunidad de Madrid, aunque el porcentaje
de alumnos que llegan de fuera de esta comunidad ronda el 40% (oscilando
entre el 44% en el grupo de Comunicacién Audiovisual de Fuenlabrada y el
32% en el de Publicidad y Relaciones Publicas semipresencial). El nimero
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de alumnos extranjeros no es muy elevado (23 de nuevo ingreso en todas las
titulaciones), destacando en este punto el grupo de Publicidad y Relaciones
Publicas semipresencial (el 9%).

En cuanto a la nota de corte, hay importantes diferencias entre las moda-
lidades (presencial y semipresencial) y entre los grados y los dobles grados,
siendo, normalmente, mds elevadas en estos tltimos.

En los grados que se imparten en la Facultad, las notas de corte mds bajas
se dan en los dos grupos de la modalidad semipresencial (Periodismo y Pu-
blicidad y Relaciones Publicas, si bien, en ambos casos, rozando o superando
el 7 de nota de corte). En la modalidad presencial, las notas mds altas las
encontramos en los grupos de Publicidad y Relaciones Publicas (Fuenlabrada
y Vicélvaro) por encima del 9,5; y las mds bajas en los grupos de Periodismo,
siempre en torno al 8,5. En los dobles grados, hay tres grupos que superan el
12 como nota de corte: Derecho y Periodismo, Publicidad y Relaciones Pu-
blicas y Marketing y Relaciones Internacionales y Periodismo, las dos tltimas
por encima del 12,8.

Tabla 2. Notas de corte en todas las titulaciones de grado de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Rey Juan Carlos para el curso 2018-2019.

Grado Nota de corte | Nota de corte
Grupo 1 Grupo 2
Comunicacién Audiovisual (Fuenlabrada) 8,973 5,00
Comunicacién Audiovisual (Vicalvaro) 9,491 5,00
Periodismo (Fuenlabrada) 8,510 6,94
Periodismo (Vicalvaro) 8,435 5,00
Periodismo (semipresencial) (Fuenlabrada) 6,995 8,19
Publicidad y Relaciones Publicas (Fuenlabrada) 9,647 7,26
Publicidad y Relaciones Publicas (Vicdlvaro) 9,578 7,10
Publicidad y Relaciones Publicas (semipresencial) 7,380 779
(Fuenlabrada)
Nota de corte | Nota de corte
Doble Grado G S
Ciencia Politica y Gestion Publica-Periodismo 9.612 5.00
(Fuenlabrada)
Ciencia Politica y Gestién Publica-Periodismo (Vicdlvaro) 11,708 5,00
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Comunicacién Audiovisual-Admén. y Direccién de 8,743 6,38
Empresas (Fuenlabrada)

Derecho-Periodismo (Vicalvaro) 12,265 8,25
Economfia-Periodismo (Vicalvaro) 10,708 5,00
Historia-Periodismo (Fuenlabrada) 10,099 5,00

Lengua y Literatura Espanola-Periodismo (Fuenlabrada) 5,831 5,00

Periodismo-Comunicacién Audiovisual (Fuenlabrada) 10,056 6,68

Periodismo-Comunicacién Audiovisual (Vicdlvaro) 10,564 5,00

Pty Kne iAoz | s

Publicidad y Relaciones Publicas-Marketing 12,803 5,00
(Fuenlabrada)

Relaciones Internacionales-Periodismo (Fuenlabrada) 12,886 5,00

Grupo 1. Pruebas de acceso a la Universidad y equivalentes // Formacion Profesional y equi-
valentes.
Grupo 2. Titulados o equivalentes.

Un aspecto importante para los estudiantes de la Facultad es la posibilidad
de realizar estancias en universidades de otros paises, bien sea a través de las
becas de movilidad Erasmus o de las Munde. En el curso pasado, mds de 150
alumnos de la Facultad han aprovechado estas becas.

4. Perfil del profesorado

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan
Carlos cuenta actualmente con 192 docentes, de los que el 48% son mujeres
y el 52%, hombres. Del total, 166 profesores tienen el titulo de doctor, lo que
representa un 86,5%.

En la tabla 3 tenemos la distribucién por categoria docente de todo el pro-
fesorado de la Facultad.

Uno de los puntos fuertes de la docencia en la Facultad es el perfil profe-
sional de muchos de los profesores que imparten sus clases en los tres grados,
integrados en la categoria de profesor asociado, que representan el 31,25% de
los docentes. Se trata de profesionales que desarrollan su actividad en los més
variados dmbitos de la publicidad, las relaciones publicas, la comunicacién
audiovisual y el periodismo.
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En este contexto de acercar el mundo profesional al dmbito académico, en
la Universidad Rey Juan Carlos han sido investidos Doctor ‘Honoris Causa’
algunas de las figuras mds destacadas del dmbito de la comunicacién como
Luis del Olmo Marote, Inaki Gabilondo Pujol, Victoria Prego de Oliver y
Tolivar o Richard Edelman, presidente y CEO de Edelman, la mayor Agencia
de Relaciones Publicas independiente del mundo.

Tabla 3. Profesores de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién distribuidos por cate-

gorias docentes.

Categoria profesional Namero Porcentaje

Catedrético 7 3,6

Titular de Universidad 38 19,7
Titular de Universidad interinos 24 12,5
Contratado Doctor 23 12
Ayudante Doctor 12 6,25
Profesor Visitante 28 14,6

Profesor Asociado 60 31,25

Total 192 100

También en relacién con la formacién practica de nuestros estudiantes cabe
destacar la importancia que tienen las pricticas asignadas y gestionadas desde
la Universidad que, para la mayoria de los alumnos, representan un nimero
de horas muy superior a las que se corresponderian con la asignatura de los
grados; asi, tenemos que la duracién media de las pricticas de los alumnos
de Publicidad y Relaciones Publicas del Campus de Madrid supera las 1.050
horas, si bien se muestran grandes diferencias entre los grupos; en Comuni-
cacién Audiovisual la duracién media de las précticas supera, en todos los
grupos, las 700 horas de media (702 horas en los grupos de Fuenlabrada, 729
horas en los grupos del Campus de Madrid y mds de 778 horas en el grupo
de Comunicacién Audiovisual y Administracién y Direccién de Empresas).

Por otra parte, si nos centramos en el dmbito de la investigacién, dentro
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan
Carlos desarrollan su actividad investigadora varios grupos consolidados que
tienen activos un importante nimero de proyectos de investigacién obteni-
dos en convocatorias competitivas: 9 de ellos son Proyectos I+D del Plan Na-
cional financiados por el Ministerio de Economia y Competitividad; también
hay activos, actualmente, cuatro proyectos internacionales financiados por la
Unién Europea.
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5. Infraestructura del Centro y otros proyectos de interés

Una de las caracteristicas de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la Universidad Rey Juan Carlos es que la docencia de los grados se imparte
tanto en el Campus de Fuenlabrada como en el de Madrid-Vicdlvaro por lo
que es imprescindible contar, en ambos campus, con todas las instalaciones y
equipamientos que requieren los estudios de comunicacién que se imparten.

El Campus de Fuenlabrada, por el nimero de alumnos matriculados y por
el espacio disponible, cuenta con unas amplias instalaciones y un completo
equipamiento: un platé de televisién de 300 m? y otros dos platds de televi-
sion de 180 m? cada uno, 6 estudios de radio, 18 cabinas de edicién, 3 salas
de postproduccién, mds de 80 cdmaras y equipamiento avanzado de audio
(microfonia, mesa de mezclas, etc.), asi como otros dispositivos punteros de
produccién audiovisual.

En el Campus de Madrid-Vicdlvaro, la Facultad de Ciencias de la Comuni-
cacién dispone de un platé de television, 4 estudios de radio, 2 salas de post-
produccién, 4 cabinas de edicién, mds de 50 cimaras y un completo equipa-
miento de audio, iluminacién y otros dispositivos igualmente actualizados.

La Facultad cuenta, ademds, con un plan de inversiones para modernizar
todas las instalaciones y actualizar los equipos para poner a disposicién del
alumnado las herramientas con las que van a trabajar cuando se incorporen al
mundo de la empresa.

Un proyecto destacable es la puesta en marcha de diferentes unidades de
produccién, que se integran dentro de la Facultad, coordinadas por profesores
con experiencia profesional en diferentes dmbitos de los medios de comuni-
cacién, que estardn al frente, cada uno de ellos, de un grupo de alumnos y
alumnas que desarrollardn distintas tareas que se llevan a cabo en el mundo
profesional y en un contexto lo mds parecido posible al entorno laboral. El
objetivo de este proyecto es acercar a nuestros alumnos al trabajo que se lleva a
cabo en el mundo del periodismo, de la comunicacién audiovisual y de la pu-
blicidad y de las relaciones publicas. Para lograrlo, se ha disefiado un entorno
en el que los alumnos puedan colaborar en la edicién digital de una publica-
cién periddica, en la produccién de contenidos audiovisuales y en la planifi-
cacién y creacion de campafias de comunicacién publicitarias y corporativas.

Si bien los comienzos son modestos, el objetivo a medio plazo es colaborar
en todas las actividades que desarrolle la Universidad en el 4mbito de la co-
municacién (produccién de contenidos audiovisuales para los canales propios
de la Universidad Rey Juan Carlos, acciones de comunicacién tanto internas
como externas, redaccién de noticias que se generen en los diferentes campus,
etc.), colaborar con organizaciones sin dnimo de lucro, o poner en marcha
proyectos de investigacién y de experimentacién en el campo de la comuni-
cacién y de la ensenanza virtual. En este proceso se estd llegando a acuerdos
con diferentes instituciones para que estos estudiantes realicen précticas que

92



M. Basios; M. Rajas Facultad de Ciencias de la Comunicacion...

resulten beneficiosas tanto para el desarrollo académico y profesional de los
alumnos como para los intereses de las organizaciones implicadas.

Una de las quejas constantes en las aulas de titulaciones con una carga prc-
tica tan importante como las de comunicacién es la falta de contacto con el
mundo profesional. Esto no tiene nada que ver con que las materias tengan mds
carga tedrica o practica, tiene que ver con el deseo de los estudiantes de conocer
«en directo» a las personas que crean los anuncios o planifican los medios de
las campanas, escriben los guiones o producen las series que ven en television,
redactan las noticias o salen en los informativos, etc. Para acercar la profesién y
a los profesionales, se estdn desarrollando eventos en los que los protagonistas
son, precisamente, destacados profesionales de los mds variados dmbitos de la
comunicacion para que los alumnos conozcan, de primera mano, el trabajo que
se realiza en productoras, agencias o medios de comunicacién.

6. Conclusiones

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan
Carlos se ha consolidado como una de las facultades del 4rea de la comunica-
cién con mayor crecimiento tanto por el nimero de estudiantes como por la
cantidad y variedad de titulos que se imparten en ella.

Si bien la cantidad no es un indicador relevante en si mismo, en cambio lo
es la diversidad de propuestas de dobles grados que se ofertan mejorando la
competitividad de nuestros alumnos a la hora de acceder al mercado laboral y
desarrollar perfiles profesionales mds actuales y acordes a las demandas de las
empresas. En la misma medida, las notas de acceso a las titulaciones es un indi-
cador de la demanda de esta oferta entre los estudiantes que se incorporan a la
universidad. Por todo esto, se puede decir que la propuesta de dobles grados de
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan Carlos
se ha convertido en una alternativa muy atractiva para los alumnos que desean
ampliar su formacién combinando diferentes dreas y buscando un nicho de
mercado que les permita acceder, en mejores condiciones, al entorno laboral.

Otro aspecto a destacar es el plan de internacionalizacién para ofertar ti-
tulos de grado y mdster con universidades de otros paises elaborando planes
de estudios conjuntos que permitan cursar los grados en diferentes centros,
lo que ayudard a los estudiantes a desarrollar competencias que dificilmente
podrian alcanzar de otra forma: dominio mds profundo de un idioma, cono-
cimiento e integracién en otras culturas, etc.

También es importante el perfil del profesorado de la Facultad que combina
la experiencia profesional de un elevado porcentaje de sus profesores, general-
mente bajo la figura del profesor asociado, con la investigadora que se refleja
en la calidad de sus grupos de investigacion y la participacion en un elevado
numero de proyectos de investigacién competitivos, tanto de cardcter nacional
como internacional.
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A esto se suman las iniciativas que se estdn llevando a cabo en relacién con
el sector profesional con el objetivo de dotar a los estudiantes de herramientas
que les permitan potenciar sus habilidades profesionales y el contacto con el
mercado laboral. En el primer caso, el desarrollo de las competencias pro-
fesionales, las unidades de produccién (productora audiovisual, publicacién
periédica digital y agencia de comunicacién) es una forma de participar en
actividades en un entorno y con unas exigencias similares a las que se encon-
trardn cuando dejen la universidad y accedan el mundo laboral, con la ventaja
de poder demostrar una experiencia dificil de lograr fuera de la empresa. El
contacto con el mercado laboral se pone de manifiesto a través de actividades
con destacados profesionales de los mds variados dmbitos de la comunicacién;
esto permite a los alumnos, por un lado, conocer las dindmicas de trabajo
que se llevan a cabo en medios de comunicacién, productoras, agencias de
publicidad... y, por otro, ampliar su circulo de contactos y resolver las dudas
relacionadas con sus intereses profesionales.

Por ultimo, formar parte de una universidad joven, y ser una facultad de
comunicacién ain mds joven, puede ser la gran ventaja de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Rey Juan Carlos, ya que nos
permite disponer de unas infraestructuras tecnoldgicas similares a las que se

utilizan en el sector profesional.
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1. Introduccion: ausencia de referentes

Estd todavia en sus comienzos la historia de la docencia universitaria en
Comunicacién impartida en nuestro pais. Con alguna excepcién (Gordon,
1991; Humanes, 1997), los trabajos publicados sobre las Facultades de Co-
municacion e Informacién en Espafia han puesto el foco en la investigacién
llevada a cabo en esos centros, olvidando el aspecto docente. Sucedié asi en
los primeros trabajos (Berrio, 1997 y 1998; Jones, 1997 y 1998) y ha vuelto
a constatarse en los tltimos afios (Martinez-Nicolds, 2009; Vidales, 2015;
Correyero, Manchado y Baladrén, 2018). Al margen de los dos libros pu-
blicados por ATIC (Gémez-Mompart y Herrero, 2016; Postigo y Recoder,
2018), son escasas las investigaciones en historia y evaluacién de la ensenanza
universitaria en Comunicacién.

En nuestra busqueda bibliogréfica, solo hemos encontrado trabajos sobre
la historia docente de alguna 4rea concreta (Publicidad: Méndiz, 2000; Pe-
riodismo: Barrera, 1999; y Martinez-Nicolds, 2006), de alguna Facultad (Se-
villa: Reig, Luque, Moreno y Garcia Orta, 2000; Navarra: Barrera, 2002 y
2009) o de alguna asignatura especifica (Historia de la publicidad: Méndiz,
2014 y 2017; Comunicacion para el desarrollo: Ferndndez-Viso, 2012). La
escasa bibliografia sobre la materia hace que no dispongamos de un esquema
argumental que pueda servir como modelo y que esta investigacién no pueda
contar con referentes mds amplios.

2. Origenes de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacid

La Universitat Internacional de Catalunya (UIC) empezé oficialmente su
actividad en octubre de 1997, y desde el primer curso académico incluyé
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estudios de Periodismo en su oferta académica, como segundo ciclo de la
licenciatura en Humanidades. Su primer coordinador fue Chris Tullock, que
era entonces el Vicedecano de Comunicacién. Ocho afios después, en sep-
tiembre de 2005, se puso en marcha la licenciatura en Comunicacién Audio-
visual —integrada atin en el departamento de Humanidades, dirigido por el
Dr. Josep Olives— como un predmbulo a la creacién de la futura Facultad
de Comunicacién en el marco del Espacio Europeo de Educacién Superior
(EEES).! En ese afo, se nombré cicedecano de Comunicacién a Salvador
Aragonés, que venia con una larga experiencia profesional como director de
Europa Press Cataluna.

Posteriormente, en el curso 2008-09 el Patronato de UIC Barcelona creé
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, independiente ya de Humani-
dades, y Aragonés pasé a ser su primer decano. El reconocimiento oficial del
centro llegé mediante la Orden IUE/304/2010, del 20 de mayo de 2010,
emitida por el Departament d’Innovacié, Universitats i Empresa de la Gene-
ralitat de Catalunya. A partir de entonces, la Facultad se responsabilizé de los
estudios de Periodismo y de Comunicacién Audiovisual, iniciados en 1997
y 2005, respectivamente. Coincidiendo con esa aprobacidn, fue designado
como decano Ivdn Lacasa, que se habia formado en Alemania y habia sido el
vicedecano durante los dos afios anteriores. Lacasa estuvo cinco afnos al frente
de la Facultad (2010-15), y en ese tiempo tuvo como vicedecanos a Eduard
Marti (2010-14) y Cristina Cullell (2010-11), primero, y a Pilar Buil (2012-
13) e Isabel Villanueva (2012-15), en los anos siguientes.

El primer reto que asumié la Facultad fue la creacién de un proyecto acadé-
mico completo (en los tres grados: Periodismo, Comunicacién Audiovisual,
Publicidad y Relaciones Publicas) enmarcado en el EEES y sin contar con una
trayectoria previa. Se cre6 una comisién de trabajo formada por académicos
—nacionales e internacionales— y profesionales destacados del sector, que
redacté las memorias oficiales de los tres grados. Ellas han constituido desde
entonces la esencia de nuestro proyecto educativo.

Con la aprobacién de la AQU, en el curso 2009-2010 se iniciaron los gra-
dos oficiales de Comunicacién Audiovisual y de Publicidad y Relaciones Pu-
blicas. Y al ano siguiente, el de Periodismo, que pasé de la licenciatura de
segundo ciclo al grado completo. Este proceso de adaptacion culminé en el
curso 2012-2013, con la graduacién de la primera promocién de la Facultad.

! La Declaracién de Bolonia llevada a cabo en 1999 reformé la Educacién Superior

en Espana con la finalidad de adaptarse al actual Espacio Europeo de Educacién Su-
perior (Karseth & Solbrekke, 2010). Sus principales objetivos estaban relacionados
con la nueva adaptacién y la flexibilizacién de la ensefianza, el impulso de un cambio
profundo en las metodologias docentes para una mejor capacitacién profesional del
alumnado, la movilidad internacional y el reconocimiento de créditos entre univer-

sidades.
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Comenzaba con éxito la andadura de un centro joven, nativo integramente
en el espiritu internacional del EEES.

Superado el reto de crear unos estudios segtin los estdndares de Bolonia, la
Facultad tuvo que afrontar enseguida un segundo desafio: gestionar las con-
secuencias de la crisis econémica que, por aquellos anos, sacudia con fuerza la
ensefianza privada y la solvencia de los medios de comunicacién. Nacer de la
mano de un contexto cambiante y dificil permitié reflexionar sobre los futu-
ros perfiles de los comunicadores y estudiar qué iba a demandar la industria y
la sociedad en los afios venideros.?

En septiembre de 2015 se incorporé a la Facultad como decano Alfonso
Méndiz, que habia desarrollado su docencia en la Universidad de Médlaga
durante mds de dos décadas. En su primer afo conté como vicedecanos con
los miembros del equipo anterior (Ivian Lacasa e Isabel Villanueva, 2015-16) y
mis tarde se apoy6 también en Marc Argemi (2016) y Xavier Bar6 (2016-17).
Desde julio de 2017, la Junta de Centro ha quedado conformada por Alfonso
Méndiz como decano, Elisa Regadera como vicedecana y Laura Doménech
como gestora de centro.

En todos estos anos, la Facultad de Ciencias de la Comunicacién ha ido
perfilando su compromiso por la formacién universitaria de calidad y su aten-
cién personalizada al alumno. Para ello, cada estudiante cuenta con la figura
de un asesor académico —asignado de entre el profesorado de plantilla— que
le ayuda a definir su propio proyecto personal y a tomar las decisiones rele-
vantes en su formacién académica: précticas especializadas, estancias Eras-
mus, etc. Con esa figura se busca también el méximo provecho de los estudios
universitarios y la preparacion para el futuro ejercicio profesional.

En linea con esa personalizacién, la Facultad ha priorizado una oferta de
plazas limitada, circunscrita a cuarenta estudiantes por grado y curso (salvo
en Publicidad, que amplié su oferta a sesenta alumnos en 2017-18) y el de-
sarrollo de unos planes de estudio dindmicos, con metodologfas y sistemas
de evaluacién multiples, que pretenden lograr un equilibrio sinérgico entre
la formacién académica y la profesionalizadora. Punto clave de este proyecto
formativo es el desempefo de pricticas personalizadas, el desarrollo de pro-
yectos personales durante la carrera, y un trabajo de fin de grado que prepa-
ra para el mundo profesional, a modo de portfolio. A partir de 2018 se ha
abierto también la posibilidad de desarrollar trabajos de corte académico para
quienes desean dedicarse a la investigacién o iniciar los estudios de doctorado.

2 Por aquellos afios se temia la falta de demanda tras la crisis del sector profesional,

directamente afectado por la coyuntura econémica, la regulacién y concentracién del
mercado, asi como la disminucién de los puestos de trabajo (Casado, 2005: 109-131).
También se tuvieron en cuenta las adaptaciones de los créditos ofertados por los distin-
tos planes de estudio (180 6 240 ECTYS); o la posible doble adscripcién de los estudios
de Comunicacién Audiovisual: dentro de Comunicacién o dentro de las Artes.
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También se ha implantado un sistema interno de calidad y un seguimiento
de las competencias centrado en la coordinacién docente. Asi, con depen-
dencia de la Junta de Centro, cada grado cuenta con un Jefe de Estudios que
vela por el cumplimiento de la memoria de verificacién, la implementacién
del plan de estudios y la adquisicién de competencias en el alumnado. En
dependencia de él, hay un coordinador en cada curso que atiende en prime-
ra instancia los problemas de alumnos y profesores, al tiempo que detecta
solapamientos de contenidos en las asignaturas y busca el equilibrio entre
exdmenes, trabajos y précticas en cada semestre.

Para hacer realidad la ejecucién de pricticas basadas en el aprendizaje, la
Facultad cuenta con unas instalaciones técnicas punteras, encabezadas por
un platé de 125 m?, una sala de realizacién de 54 m* (que permite el trabajo
simultdneo de hasta doce alumnos), quince salas de edicién de material au-
diovisual, un estudio de radio y una redaccién digital centralizada.

Fruto también de una intensa relacién con el sector profesional, la Facul-
tad ha suscrito convenios de précticas con mds de 470 empresas. Muchas de
ellas, a través de sus directivos, participan también en sesiones especificas con
los alumnos, compartiendo su experiencia profesional o tratando aspectos de
tendencia actual.

3. Titulaciones de grado y doctorado

Como se ha dicho, los grados en Comunicacién Audiovisual y en Publicidad
y Relaciones Publicas se inician en el curso 2009-10. Un afio mds tarde comien-
za también el grado en Periodismo, mientras se van extinguiendo las antiguas li-
cenciaturas. A partir de 2014, que termina la dltima promocién de licenciados,
todos los estudiantes pertenecen al Espacio Europeo de Educacién Superior.

Precisamente en el verano de 2014 se establecen contactos con una univer-
sidad americana —Iona College, en Nueva York— para poner en marcha un
doble titulo en Periodismo y en Publicidad y Relaciones Publicas. La idea es
que nuestros estudiantes puedan cursar en UIC Barcelona los tres primeros
afos y en lona College el cuarto curso. Esto les permite tener un doble titulo:
el Grado en Periodismo (o en Publicidad) por nuestra universidad y el Bache-
lor of Arts in Mass Communication with concentration in Journalism (or in
Advertising), por la universidad americana. Esto, por una parte, les propor-
ciona un valioso elemento diferenciador en su curriculum formativo; y, por
otra, les permite obtener —gracias a la titulacién americana— un visado de
larga duracién para trabajar en cualquier medio de comunicacién de Estados
Unidos; algunos alumnos han regresado a Espafa tras haber trabajado en
medios durante 24 meses.

Tras un andlisis detenido de la compatibilidad de ambos planes de estudio
con los de Iona, y tras comprobar su adecuacién con la normativa AQU y
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la plena satisfaccién de las competencias respectivas, en septiembre de 2015
comenzé la primera promocién del doble titulo. Desde entonces, esa posibi-
lidad se oferta a los estudiantes que aprueban integramente los tres primeros
cursos y obtienen una media superior a 6.00 en su expediente.

Por otra parte, en junio de 2017 el Consejo de Universidades y la Agencia
per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya dieron su beneplacito
para el Programa de Doctorado en Comunicacién, Educacién y Humani-
dades, que se impulsa y coordina desde nuestra Facultad. Con 6 lineas de
investigacién y una oferta de 18 plazas por curso académico, el programa ha
completado ya su segundo afio, en el que ha defendido ya su primera Tesis
doctoral. Esta viene a sumarse a la decena de Tesis en Comunicacidon, defen-
didas en programas doctorales anteriores a Bolonia.

Por otro lado, en junio de 2019 se acaba de aprobar el doble titulo en
Humanidades y Periodismo para realizar en cinco afios (diez semestres, 375
créditos), que permite aunar los profundos conocimientos de la formacién
humanistica con la capacidad descriptiva, ética y comunicativa propia de la
disciplina periodistica. Del mismo modo, se han puesto las bases para un
doble grado en Periodismo y Comunicacién Audiovisual, que arrancard en
nuestra Facultad en el curso 2020-21.

4. Mdsteres y posgrados

La oferta de posgrados en Comunicacién empezé pronto. Todavia en el
marco de la Facultad de Humanidades, en el curso 2005-06 comenzé el Pos-
grado en Periodismo Deportivo, cuyo primer director fue Christopher Tu-
lloch (2005-07), después el veterano periodista Roger Jiménez (2007-10) y
finalmente, el director de informativos de Catalufa Radio, Francesc Cano
(2010-13). El programa, de veinte créditos, se desarrollaba durante ocho me-
ses lectivos de modo presencial, e incluia cinco médulos: Periodismo deporti-
vo en los medios, Modelo comunicativo de la empresa deportiva, Estructura
de mercado de los medios de comunicacién deportivos, Estamentos deporti-
vos y Trabajo final de posgrado.

En el curso 2011-12, y ya en el marco de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacidn, el posgrado tuvo su continuidad en el Mdster en Periodismo
Deportivo, que se impartié de forma intensiva y paralelamente al posgrado.
En su programa, ampliaba los contenidos de los 5 médulos anteriores e in-
corporaba dos nuevos médulos y las pricticas en empresas. Con esto, alcanzé
los sesenta créditos ECTS en nueve meses de duracién. La primera direccién
del Mister fue compartida (Francesc Cano y Roger Jiménez) y después tuvo
una cierta rotacién: en 2012-13 el director fue Francesc Cano, en 2013-14 lo
fue Pablo Medina, y en el 2014-15, Josep Vives. A partir de ese ano dejé de

impartirse por no alcanzar el suficiente nimero de alumnos.
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Otro posgrado con cierta continuidad fue el de Moda y Tendencias, de 15
ECTS, que tuvo su primera edicién en el curso 2007-08. Su directora fue Do-
lors Massot en los tres primeros cursos (2007-10) y Raquel Iriso en el cuarto
y ultimo (2010-11). El programa ofrecia formacién especifica en tres dreas del
mundo de la moda: la comunicacién de tendencias, la organizacién empresa-
rial y la visién antropoldgica del fenémeno cultural. Su profesorado contaba
con periodistas y expertos del sector de la moda (Margarita Riviere, Jesis Maria
Montes, Rosario Santa Maria), Dircoms de organizaciones relacionadas con la
moda (Magali Yus, de El Corte Inglés; Maria Rosa Olona, de LOreal Luxe;
Ninona Vila, de Mango; Ménica Mercadal, de La Roca Village) y directivos
de empresas de moda (Santiago Villarrubia, de Louis Vuitton; Montse Artigas,
de European Luxury; Juan Gratacés, Premio Nacional de Moda y director de
Gratacés S.A.). El plan de estudios incluia visitas a los talleres de Louis Vuitton
(Barbera del Vallés) y Gratacés S.A., con sesion formativa en ellos, y a La Roca
Village. Completaba la oferta formativa un viaje opcional de cinco dias a Parfs,
con visitas a casas de alta costura, agencias de comunicacién especializadas en
moda, bureaus de tendencias, flagship stores, etc.

En el curso 2015-16 se puso en marcha también un Posgrado en Proyectos
de Marketing Digital que coordinaba Diego Barroso, director de la agencia
digital Ads&Tea. El plan de estudios, de quince ECTS, incluia 6 médulos:
Publicidad y medios digitales, Marketing de buscadores, Marketing en redes
sociales, Métricas y analiticas, Optimizacién de buscadores y Mobile marke-
ting. Se impartia dos tardes por semana, de 19 a 22 horas, y entre sus profeso-
res, habia directores de agencias digitales, como Nacho Giner (Iboo Mobile)
o Jorge Mira (Prestigia); community managers, como Toni Sinchez (Inditex);
expertos en buscadores y analitica web, como Ramén Fabregat (de Google
Academies), y especialistas en SEO y SEM, como Federico Pérez. El progra-
ma inclufa la elaboracién completa de un proyecto digital como trabajo fin
de posgrado, que pretendia ser el trampolin de lanzamiento para los alumnos.

Finalmente, en el curso 2018-19 se ha establecido un acuerdo con la Uni-
versidad de California-Los Angeles (UCLA) para que graduados de Comu-
nicacién puedan llevar a cabo un Posgrado de especializacién profesional.
Existe una variada oferta de programas, de entre nueve y quince meses de
duracién, que se imparten en UCLA Extension. Los graduados en Comuni-
cacién Audiovisual pueden escoger entre ocho programas de especializacion
diferentes: Directing, Cinematography, Producing, Business & Management of
Entertainment, Film & TV Development, Screenwriting Film & TV Compre-
hensive, Film Scoring, y Music Business e Independent Music Production. Por su
parte, los graduados en Publicidad y RRPP pueden optar entre dos programas
de especializacién: Marketing with Concentration in Digital Marketing & Stra-
tegic Branding, y Public Relations with Concentration in Entertainment Public
Relations. La mayoria de estos programas incluyen la posibilidad de realizar
précticas en Estados Unidos durante el desarrollo del curso.
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5. Perfil del alumnado

El perfil de nuestros estudiantes es bastante creativo y con capacidad de
adaptacién. Durante el proceso de disefiar el modelo académico de la Facul-
tad, se mantuvieron entrevistas con padres y alumnos de bachillerato que re-
flejaron una imagen social de la Comunicacién bastante insegura, como con-
secuencia de la crisis. Para contrarrestarla, orientamos nuestro proyecto hacia
la captacién de perfiles creativos y flexibles, capaces de gestionar los cambios
con actitud positiva y metodologia de trabajo. En ese perfil se encuentran la
mayoria de los admitidos.

En lo relativo a la procedencia, el 95% de los alumnos acceden a nuestros
grados de Comunicacion tras finalizar el bachillerato. Con el tiempo, ha ido
reduciéndose el nimero de los que acceden por cambio de carrera o de ciclos
formativos de grado profesional. En cuanto al sexo, aproximadamente el 60%
de los estudiantes de la Facultad son mujeres y el 40% hombres; pero esta
distribucién varfa de un grado a otro. La prevalencia femenina es mds acusada
en Publicidad y Relaciones Piablicas (74% son mujeres), mds moderada en
Comunicacién Audiovisual (56%) y se equipara exactamente en Periodismo
(50% ellas y 50% ellos).

En cuanto a la nacionalidad, se percibe un paulatino crecimiento de alum-
nos extranjeros, en linea con el proyecto de internacionalizacién que persigue
UIC Barcelona, y que forma parte de su propio nombre. Sin duda, la pre-
sencia de estudiantes de otros paises enriquece el intercambio cultural y la
experiencia dialégica en el aula y, al mismo tiempo, fomenta el deseo de vivir
un intercambio académico mediante programas Erasmus+, SICUE o Inter-
cambio bilateral. En cifras globales, el 22°8% de los estudiantes son extran-
jeros, frente a un 77°2% que poseen la nacionalidad espanola. También esa
proporcién es diferente en los tres grados: la internacionalidad de los alum-
nos es mds notable en Comunicacién Audiovisual (28’1%) y menos acusada
en Publicidad (21°0%) o en Periodismo (20°7%). La internacionalizacién se
constata igualmente en las cifras de movilidad: los estudiantes Erasmus o de
intercambio bilateral son actualmente el 17°5% del total de la Facultad, con
mayor incidencia en Comunicacién Audiovisual (25’3%) y menor presencia
en Publicidad (13°2%). Periodismo, en este caso, se mantiene muy préximo
a la media: 17°1%.

En las encuestas realizadas a los alumnos de nuevo ingreso, se descubre que
los principales motivos por los que eligen nuestra Facultad son bdsicamente
seis: la variada y personalizada oferta de pricticas, los convenios de intercam-
bio con Europa y Estados Unidos, la atencién académica personal a cada
alumno, el atractivo de los planes de estudio, el entorno natural en el que se
ubica, y las instalaciones de platd, radio y salas de edici6n.

Una iniciativa que ha contribuido a captar los mejores expedientes ha sido
la creacién en 2014 de las Becas de Excelencia Académica (BEA), que pue-
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den cubrir hasta el 80 % de la matricula. Optan a ellas los alumnos con altas
calificaciones en Bachillerato y en las pruebas de acceso. La incorporacién de
alumnos excelentes, que han obtenido becas BEA, ha ayudado a elevar la nota
de corte y, sobre todo, el interés y la participacién en el aula. Desde 2014 se
ha notado en las clases una mayor interaccién profesor-alumno, con debates
que invitan a la reflexién y a la formacién del criterio propio, a la vez que po-
tencian el pensamiento creativo. También se ha notado su efecto en la mejor
redaccién y exposicién de trabajos, asi como el trabajo en equipo.

Debemos hacer mencién a los alumnos egresados. Aunque la Facultad
cumplird en 2020 tan solo una década de vida, contamos ya con muchos
alumni que estin llevando a cabo un notable recorrido en la industria. Ci-
taremos a vuelapluma algunos de ellos. En Comunicacién Audiovisual: Alex
Assenmacher, fundador de Assen Eyewear, una de las primeras empresas in-
ternacionales especializadas en el rodaje con drones; José Parcerisa, miembro
del equipo de produccién de Timecode (2017), el cortometraje espanol nomi-
nado al Oscar; o Raquel Ferndndez, Directora de Comunicacién de Munich
Espafia. En Periodismo y en Publicidad y Relaciones Ptblicas podemos citar
a: Jael Osterbrink, Connected Consumer Manager de SEAT Espana; Marc
Llobet, reportero de Telecinco con nueve anos de experiencia y ahora profesor
de prdcticas en la Facultad; David Masid, redactor de RTVE; o Javier Cume-
llas, redactor en el medio digital Modaes, doble graduado por Iona College y
UIC Barcelona hace tan solo un afo.

Finalmente, debemos destacar el perfil emprendedor que demuestran mu-
chos de nuestros egresados. Segtin los datos de insercién laboral, cada afio
aumenta el nimero de alumnos que se lanzan a crear su propia empresa al
finalizar sus estudios. Son los casos, por ejemplo, de Ignasi Guerrero y Lluis
Carreras, con su empresa BT Comunicacidn, especializada en branded content
para marcas; el de Laura Llauradd y su consultora en comunicacién Kreab
Worldwide; Albert Escuder y Mario Herndndez, fundadores de la productora
audiovisual y desarrollo web Signes Projects; o Alfred Garcia, exconcursante
de Eurovisién y OT-2017, cantautor internacional y triple disco de oro en
Espafia, que ha creado su propia empresa de co-management musical.

6. Perfil del profesorado

El profesorado de la Facultad responde a la doble orientacién de los estu-
dios impartidos: académico y profesional. Unos responden al primer perfil,
implicados en la atencién de alumnos, dedicados a impulsar la investigacién,
y necesarios —en todo caso— para consolidar la estructura de la Facultad y
asegurar el funcionamiento de sus actividades. Otros, también con capacidad
docente y preocupacién por el alumnado, responden a un perfil mds profe-
sional que facilita la relacién con los medios, la consecucién de pricticas per-
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sonalizadas y la futura salida profesional de nuestros egresados. Una preocu-
pacién permanente es el logro de un acertado equilibrio entre ambos perfiles,
aspecto que ha marcado la contratacién del profesorado desde el principio.

En los primeros afos (1997-2001), fue necesario recurrir a profesores aca-
démicos, con el grado de doctor y la carrera docente ya iniciada, para dar
consistencia al segundo ciclo de Periodismo. Se contraté a Chris Tulloch para
las asignaturas de Periodismo, a Toni Sellas para las de radio y a Carmina
Crusafon para las de Audiovisual y Politicas de comunicacién. Con el tiem-
po, los tres acabarian obteniendo una plaza en otra universidad. Quienes si
se quedaron y fueron el primer sustrato académico de la Facultad fueron Ivin
Lacasa y Pilar Buil. El primero imparte las asignaturas de Teoria de la Comu-
nicacién y Deontologia, y la segunda, las de Comunicacién Institucional y
Relaciones Puablicas.

En una segunda fase (2001-2006), continué la contratacién de profeso-
res académicos, pero se impulsé la busqueda de profesionales de reconocido
prestigio y vocacién docente que colaborasen en la formacién prictica de los
alumnos. Primero se conté con Salvador Aragonés, director de la agencia Eu-
ropa Press Catalufia; con Roger Jiménez, que habia sido subdirector y director
adjunto de La Vanguardia, y con Pere Buhigas, director de servicios informa-
tivos de TVE Catalufia. A partir de 2004, y pensando en la licenciatura en
Comunicacién Audiovisual, se contraté a directores y productores del mundo
televisivo y cinematografico, que obtendrian después un claro reconocimien-
to profesional: Ricard Mamblona, coordinador de varios festivales cinemato-
gréficos; Arturo Méndiz, que gané tres Goyas y dos Gaudis, y Francesc Cano,
que fue director de Cataluna Radio. En afios siguientes llegarian también el
director Sergi Pérez, la productora Sonia Martinez y los periodistas de infor-
mativos Cristina Pampin, Marc Llobet y Ramén Pellicer.

En un tercer momento (2007-11), y como consecuencia de la creacién de
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, se contraté a un responsable
del Digital Media Studios, Oscar Sueiro, para la coordinacién del platé y los
estudios de radio. También se buscé a profesores con proyeccién investiga-
dora para que consolidasen la plantilla: Isabel Villanueva y Cristina Cullell
en 2007, Eduard Marti en 2008, y Raquel Criséstomo en 2009. También en
2009 se incorporaron como ayudantes las primeras graduadas de la Facultad:
Maria Victoria y Aurora Oliva iniciaron entonces su carrera académica y el
programa de doctorado con una Beca «Junior Faculty». Con todo esto, la
naciente Facultad completaba su equipo y echaba a andar con los estudios de
Periodismo y Comunicacién Audiovisual.

En una cuarta fase, entre los afos 2015 y 2018, se completa la incorpora-
cién de profesores doctores con trayectoria investigadora; se cuenta con ellos
para consolidar la estructura docente de la Facultad y disenar lineas comunes
de investigacién. En el drea de Publicidad —la mds reciente— se incorpo-
ran: Alfonso Méndiz, Carolina Serra, Zahaira Gonzdlez, Cristina Martorell y
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Elisa Regadera. En Periodismo: Ariadna Ferndndez, Santi Justel, Marta Nar-
berhaus y David Meseguer. Y en Comunicacién Audiovisual: Laura Garcfa
Pousa, Oltaz Larrea, Isadora Garcia y Raquel Iriso. También se contrata a
dos profesoras transversales, con experiencia internacional, para ocuparse de
la movilidad de los estudiantes: Rejina Selvam y Carmen Llovet. Con esto,
se completa la plantilla de la Facultad y se comienza a trabajar en diferentes
lineas de investigacién.

7. Conclusiones

Antes de cumplir su primer decenio, la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién ha logrado ya sus principales objetivos en su apuesta por la calidad
docente: consolidacién de una plantilla estable, integrada en grupos de investi-
gacién y acreditada por la AQU o la ANECA; puesta en marcha de dos dobles
titulos con la universidad americana Iona College, en Periodismo y en Publici-
dad y Relaciones Publicas; firma de un acuerdo con UCLA para facilitar pos-
grados de especializacién a nuestros estudiantes; establecimiento de acuerdos
Erasmus con reconocidas universidades europeas; y comienzo de un Programa
de Doctorado que permite a los profesores formarse en la direccién de pro-
yectos de investigacién y crear la cantera de futuros docentes e investigadores.

Ademds, ha definido un posicionamiento estratégico que hoy se le reconoce
en cuatro aspectos: internacionalizacién del profesorado y de los estudiantes,
atencién personalizada al alumno, pricticas personalizadas que suponen un
aprendizaje valioso, y excelencia en la formacién académica. Como confirma-
cién de la validez de este proyecto, la demanda de plazas casi se ha duplicado
en los tltimos cuatro afos, y la nota de corte es cada afio mds elevada. Ahora
toca continuar por el camino iniciado.
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1. Contextualizacion histérica de la Facultad: fundacion, crecimiento, sedes

La Universidad de Castilla-La Mancha cuenta solo con 34 afos de existen-
cia (37 si contamos desde su Ley de creacién). La Comunidad de Castilla-La
Mancha estd compuesta por cinco provincias y cuatro de ellas forman parte
del distrito universitario de la UCLM. Hay, por tanto, cuatro campus (Alba-
cete, Ciudad Real, Cuenca y Toledo) mds dos sedes universitarias menores,
Talavera (Toledo) y Almadén (Ciudad Real). La estructura multicampus con-
diciona el desarrollo de esta universidad, obligando a una cierta tensién entre
la homogeneidad y la diferenciacién de la oferta educativa.

La Facultad de Periodismo se ubicé en el Campus de Cuenca y empezd
sus clases el 6 de septiembre de 2010. Sesenta alumnos iniciaron su primera
promocidn, que se gradud en el curso 2013-14, con una madrina de lujo,
Rosa Maria Calaf. Antonio Laguna Platero fue su decano-comisario hasta
junio de 2016. El equipo decanal se complet6 durante sus primeros afios con
Angel Luis Lépez Villaverde, como secretario académico, y con Vanesa Saiz
Echezarreta, como vicedecana desde 2014.

La creacién de la Facultad habia causado cierta sorpresa en su momento.
Cuenca es la capital de una provincia de apenas 199.000 habitantes, con la
densidad poblacional mds baja de la regién (11,59 hab/km?). El mercado de
medios de comunicacién en la provincia estaba lejos de la potencialidad de
capitales como Albacete o Toledo y la actividad econémica circundante tam-
poco parecia capaz de sustentar mucho mds que un pequeno grupo de medios
locales. Se anunci6 a primeros de abril de 2008 la implantacién del Grado
de Periodismo y nadie parecia creer que esa fuera una decisién acertada. El
entonces presidente de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha, José
Maria Barreda, la incluyé en un paquete de diez nuevos grados universitarios
para que la oferta formativa de la Universidad de Castilla-La Mancha se ele-
vara de 51 a 61 titulaciones y el niimero de alumnos creciera en unos tres mil
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para redondear la cifra en treinta mil. Para el campus de Cuenca era su deci-
motercera titulacién. El presidente castellano-manchego trasladé la propuesta
al entonces rector, Ernesto Martinez Ataz, y obtuvo el informe favorable del
Consejo Social.

El 23 de septiembre de 2010, el presidente Barreda y el rector Martinez
Ataz, acompanados del entonces vicerrector del Campus de Cuenca (José Ig-
nacio Albentosa), el alcalde de la ciudad (Francisco Pulido) y el presidente
de la Diputacién Provincial (Juan Avila Francés), inauguraron el curso y una
sede provisional, que ha devenido permanente. El Edificio Polivalente, de
nueva construccion y estratégicamente situado junto al Instituto de Tecnolo-
gia Audiovisual (ITAV), donde se ubica el platé de televisién y los estudios de
radio y de grabacidn, se ha consolidado como sede del Grado de Periodismo.

Desde el punto de vista organizativo, en junio de 2016 hubo un relevo en
el equipo decanal. Tras la eleccién de la primera junta de Facultad, fue elegido
decano Angel Luis Lépez Villaverde, quien nombré como secretario académi-
co a José Reig Cruanes y como vicedecana primera a Vanesa Saiz Echezarreta,
completdndose el equipo el curso siguiente con Ana Maria Lépez Cepeda
como vicedecana segunda.

Apenas una década después de su inauguracién, la facultad es una realidad
consolidada y con un creciente arraigo en el entorno. Fue en funcién de ese
arraigo ciudadano y de la vinculacién con los sectores estratégicos de la pro-
vincia de Cuenca, por lo que adopté en 2018 la decisién de ampliar la oferta
de grados de la facultad.

La decisién de incorporar el grado de Comunicacién Audiovisual deriva de
la Estrategia UCLM 2020, adoptada por el Consejo de Gobierno en febrero
de 2018, con objeto de promover la especializacién de los cinco campus de la
UCLM en funcién de las potencialidades y sectores estratégicos de cada pro-
vincia de la Comunidad. A Cuenca, con un reconocido patrimonio natural y
cultural, asf como una dotacién universitaria centrada en las Humanidades y
las Bellas Artes y con una Facultad de Periodismo en pleno crecimiento, le ve-
nia como anillo al dedo una oferta de estudios de Comunicacién Audiovisual
capaz de completar aquella orientacién estratégica. Esa fue la apuesta decidida
del llamado Mapa de Titulaciones, derivado de aquella estrategia.

2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado que se imparten en la actualidad

Lo que empez6 como una Facultad de Periodismo con un tinico Grado en
su oferta, se ha convertido hoy en una Facultad de Comunicacién (el cambio
de nombre se ha hecho oficial en junio de 2019), que ofrece también desde el
curso 2018-19 el grado de Comunicacién Audiovisual.

La Facultad ha demostrado desde sus primeras promociones su capacidad
para cubrir las plazas ofertadas. Sus nueve profesores iniciales se han triplica-
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do ampliamente. De ofertar sesenta plazas en 2010, ha pasado a duplicar esa
cifra para el curso 2019-20, puesto que se autoriza esa misma cifra para cada
uno de los grados, de Periodismo y de Comunicacién Audiovisual, ademds
una treintena mds para el Doble Grado Comunicacién Audiovisual-Periodis-
mo, que también se pone en marcha en este mismo curso.

Cumplido el primer curso de implantacién del Grado de Comunicacién
Audiovisual, y coincidiendo con la apertura del periodo de matricula que ha-
brd de iniciar su segundo curso, se estin tomando las disposiciones necesarias
para facilitar itinerarios de Doble Grado. Aunque ello haya supuesto tensio-
nar al médximo las estructuras y la dedicacién del personal, no cabe duda, de
que es sintoma del arraigo que los estudios de comunicacién han alcanzado
en esta Comunidad Auténoma. Con el nuevo grado en Comunicacién Au-
diovisual, se formardn nuevos profesionales con competencias audiovisuales
que la sociedad demanda, amplias y profundas, para hacer frente a los nuevos
escenarios, globales y locales, que empiezan a abrir las nuevas tecnologfas de
la comunicacién en un mudo que se organiza en red.

3. Perfil de los estudiantes

Tratdndose de una facultad de reciente creacién, el niimero total de matri-
culados ha ido creciendo ano a ano, desde los 62 del primer curso en 2010-
11, hasta los 357 del curso 2017-18. Al comenzar el afio académico 18-19,
en el que se implantaba el primer curso de Comunicacién Audiovisual, vuelve
a experimentarse un crecimiento que se espera sea sostenido, al menos, hasta
la incorporacién de la matricula del cuarto curso, lo que ocurrird en el afio
2021, en que se espera alcanzar la cifra de seiscientos estudiantes.

Como puede verse en el grifico 1, se matriculan mds mujeres que hom-
bres en esta facultad, con una diferencia que llegd a su médximo en el curso
2014-15 y se redujo progresivamente después, sobre todo en el dltimo afio
académico, coincidiendo con la implantacién del Grado de Comunicacién
Audiovisual.

De modo completamente esperable, la mayor parte de la matricula corres-
ponde a estudiantes que proceden de la propia Comunidad Auténoma, pero
llegan al 21% los procedentes del extranjero o de otras comunidades de la
Peninsula, una cifra que se ha duplicado, pricticamente, en el curso 2018-19.
(véase grifico 2).

4. Mencion de antiguos alumnos destacados
A pesar de que las primeras promociones de egresados de la Facultad de

Periodismo coinciden con un momento de recesién econémica y de crisis
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Grafico 2.

del modelo dominante de negocio del periodismo, tanto los estudios de la
UCLM como los de nuestra propia facultad apuntan a una buena tasa de in-
sercién laboral de nuestros egresados. Para el departamento de Investigacion
Bésica y Aplicada en Comunicacién, un 62.6% de los graduados entre los

afos 2014 y 2017 se encuentran trabajando en el sector audiovisual.

A partir de una encuesta realizada entre egresados de las promociones de
2014 a 2017, con 97 respuestas, se obtuvieron cifras menos abultadas, pero

aun suficientemente alentadoras de insercion laboral:
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Grafico 3. Situacion laboral de los graduados (n=97).
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La comunidad auténoma de Castilla-La Mancha no se caracteriza, precisa-
mente, por un gran desarrollo del sector de la informacién y Comunicacién.
La llamada «migracién digital» ha tenido aqui efectos atin mds visibles y r4-
pidos que en otros lugares con un ecosistema medidtico mds diversificado y
s6lido. La dependencia, ademds, respecto a la publicidad institucional es aqui
mayor que en otras regiones. El periodo de mayor profundidad de la reciente
crisis econdmica se llevd por delante no menos de 17 diarios de papel, que
desaparecieron o se convirtieron en semanales. Paralelamente se extendia una
red de digitales que intentaban cubrir el hueco con medios mds bien precarios.
Segtn datos del Observatorio de la Comunicacion de la UCLM, impulsado por
esta facultad, hasta 83 digitales nacieron en esos mismos afnos, once de ellos
en Cuenca. No menos de 30 emisoras de radio y quince de TV completan el
panorama de medios en esta Comunidad (MEDIACOM, 2016).

Nuestros egresados estdn contribuyendo, precisamente, a revitalizar ese pa-
norama, aportando una mayor profesionalizacién, aunque aiin muy aqueja-
dos de la precarizacién laboral que se ha vuelto norma en el sector. Digitales
locales y emisoras de radio y TV, junto a gabinetes de prensa y autoempleo,
son destinos mds frecuentes hasta el momento para nuestros estudiantes.

Algunas de las actividades que se realizan en la facultad se orientan, pre-
cisamente, a vincular la experiencia de nuestros antiguos egresados con las
expectativas de los alumnos y alumnas actuales, como una forma de afianzar
su confianza en el valor de mercado de su formacién. Asi, se han hecho Jorna-
das, como «Los futuros de la Comunicacién» (mayo 2019) con participaciéon
de antiguos alumnos que trabajan ahora en diversos medios de comunicacién
nacionales y regionales.
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5. Perfil del profesorado

El crecimiento y consolidacién de esta facultad ha corrido en paralelo con
los momentos de mayor de recesién de la economia nacional que se han tra-
ducido en una época de fuertes recortes para la Universidad. Asi, las restric-
ciones en contratacién y los limites a la reposicién de bajas y jubilaciones que
se derivan de la aplicacién del Real Decreto de abril de 2012, de racionaliza-
cién del gasto publico educativo, derivé en una permanente sobrecarga del
cuerpo docente de la facultad, lo que ha impedido consolidar una plantilla
equilibrada de profesorado fijo y con dedicacién completa. La facultad dis-
pone de pocos titulares y ningtn catedritico y predominan los contratados
doctores y ayudantes doctores. Cuando a principios de 2018 se afronta la
implantacién de un nuevo Grado vy, consecuentemente, un Doble Grado,
aquella precariedad se agravé drésticamente, porque habia que dar cobertura
a un crecimiento de los créditos docentes. El reto del crecimiento de la oferta
educativa no habria sido posible sin el clima de participacién y correspon-
sabilidad, hasta cierto punto de cardcter voluntarista, con que se ha venido
desempenando el personal de este centro.

Lo que habria podido ser un serio inconveniente para la consolidacién de
los estudios de Comunicacidn, se ha convertido, sin embargo, en una opor-
tunidad toda vez que ha permitido contar con un plantel de profesorado muy
joven (la media no llega a los 40 anos de edad), que se encuentra al principio
de sus carreras académicas, muy involucrado en proyectos de investigacion
y muy orientado hacia las nuevas tendencias y desarrollos del mundo de la
comunicaciéon. Esto ha permitido que la facultad ofreciera una formacién
muy en sintonia con la acelerada transformacién que el mundo periodistico
y la comunicacién en general viene sufriendo desde comienzos del siglo. Al
mismo tiempo, al haber debido recurrir al apoyo docente de otras facultades
préximas, se ha acabado incorporando una interdisciplinariedad que, cree-
mos, ha beneficiado sobremanera el clima trabajo y la elaboracién de conte-
nidos docentes de nuestro plan de estudios.

La distribucién por categorias del profesorado ha tenido una evolucién fa-
vorable en los dltimos anos, aunque atin con ciertos desequilibrios.

La actividad investigadora de este profesorado ha sido destacada, incluso si
contamos solo los proyectos residenciados en la propia facultad o liderados
por nuestros/as profesores/as, no simplemente participados por ellos.

* MEep1apEM. European Media Policies Revisited: Valuing and Reclaiming
Free and Independent Media in Contemporary Democratic Systems
(Juan Luis Manfredi, 2012), Proyecto Europeo 2010-2013.

* Andlisis de la Situacién Socio-laboral de las Mujeres Periodistas en Casti-
lla-La Mancha. 2018. Instituto de la Mujer de CLM. 2018

¢ MEebiacoMm, Observatorio de la Comunicacién de la UCLM sobre el
Consumo informativo de los jovenes de Castilla-La Mancha (Antonio La-
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guna, 2012) o el Informe 2015. Los medios de comunicacion en Castilla-La
Mancha (Mediacom.uclm).

* GroaLcoM. Comunicacién Publica, transparencia, rendicién de
cuentas y participacién ciudadana en los gobiernos locales (CSO2013-
46997-R). MINECo. Proyecto Nacional 2014-2016.

* Comunicacién publica: poder, derecho y mensaje. Gi20174064. UCLM.
2017.

* La diplomacia publica de las megaciudades iberoamericanas: estrategias

de Comunicacién y poder blando para influir en la legislacién ambiental
global. Mineco RT12018-096733-B-100.

Tabla I.
Curso Curso Curso Curso
2015-16 2016-17 2017-18 2018-19
Prof. Prof. Prof. Prof.
Catedriticos 0 0 0 0
Titulares 3 3 5 4
Contratados Doctor 4 7 5 10
Ayudantes Doctor 3 2 5 5
Asociados 7 7 8 10
Ayudantes 2 2 1 0
Ne total doctores 16 14 19 24

También la ratio estudiante/profesor mejora tras algunos anos de dificultad.

Tabla 2.
Curso académico
2015-16 2016-17 2017-18 2018-19
Total plantilla 24 22 24 30
Total matriculados 311 333 347 386
Ratio estudiante/profesor 12,96 15,14 14,46 12,87

Dada la corta vida de la Facultad de Comunicacidn, los efectos derivados
de la aplicacién rigida del Real Decreto de 2012 se han podido ir sorteando,
aunque sin poder evitar cierto desequilibrio en la carga de créditos docentes,
en detrimento de otros aspectos de la vida académica. Estos desequilibrios se
hardn sentir todavia durante un tiempo, mientras se termina de completar la
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implantacién del segundo grado y el itinerario de Doble Grado Comunica-
cién Audiovisual/Periodismo. Pero si no se afronta pronto y con decisién la
actualizacién de la plantilla (promociones y contratacién) se acabard afectan-
do ala calidad del trabajo docente y al funcionamiento de una facultad que se
encuentra en plena expansion.

6. Infraestructura del Centro y otros proyectos de interés

El centro cuenta con un edificio dedicado de cuatro plantas con despachos,
aulas y laboratorios de informdtica, que representa una superficie atil de 2500
m?. Este Edificio Polivalente se conecta con el ITAV (Instituto de Tecnologia
Audiovisual), con una superficie total de 852 m?, distribuidos en dos plantas,
donde se ubican un Plat6 de TV y dos estudios de radio, equipados con la
tltima tecnologia. Se utilizan también aulas y laboratorios de la Escuela de
Ingenieria desde que se ha puesto en marcha el nuevo Grado de Comunica-
cién Audiovisual.

Mencionamos a continuacién algunos de los proyectos en marcha:

El Observador: El centro cuenta, desde 2013, con una plataforma multime-
dia on-line, £/ Observador, al servicio del proyecto docente tanto del Grado
de Periodismo como de Comunicacién Audiovisual. A través de ella los es-
tudiantes se entrenan en las rutinas de creacién y publicacién de contenidos,
realizacién de coberturas y piezas, y sirve de vehiculo a las practicas de varias
asignaturas de ambos grados. Se convocan becas de colaboracién para esta
plataforma y se imparten talleres de coberturas coordinados por periodistas
en activo. Alumnos y alumnas construyen ahi su propio perfil periodistico y
su curriculum personal, asegurdndose un cierto impacto en el espacio publico
de la Regién.

Sala de exposiciones Ricardo Ortega: La Facultad de Periodismo quiso darle
el nombre de este fotoperiodista conquense que murié asesinado en Haiti en
2004, a la sala de Exposiciones que se inaugurd en 2014, con una primera ex-
posicién sobre la Universidad de Castilla-La Mancha y los medios de comu-
nicacién. Se trata de un espacio acondicionado en el vestibulo de la facultad,
donde se han venido realizando trimestralmente exposiciones de fotografia y
fotoperiodismo, tanto de profesionales como de egresados de la facultad y de
los propios estudiantes, cuyos catdlogos han sido editados por la Diputacién
Provincial.

Actividades con CMM: la colaboracién con CMM, entidad de radiotelevi-
sién publica de la region, se ha venido desarrollando desde el principio. Una
muestra reciente de esta linea de trabajo es el programa £/ Agom, producido
y realizado integramente en nuestra facultad por los estudiantes y emitido en
CMM Radio. Aparte de proyectos puntuales de emisién desde nuestro platé o
estudios de radio, con motivo de elecciones o visitas del Presidente Regional.
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o Actividades con la Fundacion de la UCLM:

Las actividades desplegadas por la facultad con la colaboracién de la Fun-
dacién UCLM, en forma de jornadas de debate y exposiciones, han tenido
siempre un importante impacto ciudadano. Su primer curso académico ya
contd con una jornada sobre «Parlamento y Ciudadania», organizada por la
Asociacién de Periodistas Parlamentarios, que tuvo, entre sus participantes,
al entonces presidente del Congreso de los Diputados, ex ministro de Defen-
sa y ex presidente de Castilla-La Mancha, José Bono. La campafa electoral
municipal de 2015 vivié un debate entre los dos candidatos de los partidos
representados en el Ayuntamiento de Cuenca y en la de 2019 ha tenido un
formato diferente, con preguntas de alumnos y representantes de ONG den-
tro del formato de «Un dfa de Radio», con candidatos de las siete candidatu-
ras que han aceptado participar.

También en colaboracién con la Fundacién se han organizado Jornadas
sobre «Los medios de comunicacién y la crisis de los refugiados», en abril de
2017. Sobre «identidad y expresién de Género» en abril de 2018. Sobre «los
futuros de la comunicacién» en mayo de 2019.

o Actividades con la Federacion de Asociaciones de la Prensa de Espana (FAPE):

En colaboracién con la FAPE y/o la Asociacién de la Prensa de Cuenca, la
Facultad ha participado anualmente, cada 3 de mayo, en la celebracién del
«Dia de la Libertad de Prensa». Una iniciativa que tuvo su traslado al Ayun-
tamiento de Cuenca, presidido en 2013 por Juan Avila Francés, que inaugurd
la plaza contigua a la Facultad con el nombre de «plaza de la Libertad de
Expresién», con la presencia de representantes de las principales instituciones
politicas, universitarias y sociales. Por otra parte, la Facultad ha estado presen-
te en los premios de la Asociacién de la Prensa de Cuenca desde 2017.

Los cursos y talleres han sido continuos desde sus inicios, sobre los dmbitos
mids diversos, con profesionales de todos los medios y especialidades perio-
disticas y académicas. También se han presentado numerosos libros, varias
revistas y diversas cabeceras regionales de periddicos.

La Facultad ha impulsado también varios seminarios de comunicacién cor-
porativa (en 2018 se ha celebrado su VI edicidn, a cargo de los profesores José
Maria Herranz y Juan Luis Manfredi), jornadas sobre el sistema autonémico
de Castilla-La Mancha (anualmente desde 2014, en colaboracién con la Fa-
cultad de Ciencias Sociales) y cursos de verano.

Hay que destacar también la organizacion de varios congresos. En noviem-
bre de 2011, «Los discursos del poder (en colaboracién con la Asociacién Es-
panola de Semidtica). En octubre de 2013, el XIII Congreso Internacional
de la Asociacién de Historiadores de la Comunicacién, sobre «E/ humor en la
historia de la comunicacién», constituyendo la Facultad durante cuatro afos
la nueva sede de la AHC, con el decano-comisario Antonio Laguna como
presidente de la misma y los profesores José Maria Herranz y José Reig como
tesorero y secretario, respectivamente.
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Del 3 al 5 de mayo de 2018, la Facultad colaboré en la celebracién del
VI Congreso Muspres (Congreso Internacional Misica y Prensa). «Prensa y
miisica, miisica y prensa: presente y... ;futuro?». Y del 22 al 23 de 2018, el VI
Congreso de ULEPICC (sobre «Digitalizacion de la comunicacion. Democra-
cia y ciudadaniar) celebré sus sesiones en la Facultad de Periodismo, bajo la
coordinacién del profesor Miguel Alvarez Peralta.

7. Conclusiones

La arriesgada apuesta que en su dia hiciera el Gobierno Regional con la
implantacién del Grado de Periodismo en el campus de Cuenca, parece haber
recibido el respaldo de los datos. El reto de desarrollar una oferta compleja
de titulaciones, con una orientacién dominante humanistica en una pequefa
capital de provincia, ha resultado funcional con las caracteristicas del entor-
no conquense: una ciudad que une a su condicién de haber sido declarada
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, la de ser también un impor-
tante destino turistico por su naturaleza y que ha consolidado en los tltimos
cincuenta anos una infraestructura cultural importante, a partir de su vincu-
lacién a las vanguardias artisticas. Esa ciudad recibié con interés los estudios
de Periodismo y luego de Comunicacién Audiovisual y ha ido tejiendo una
red de complicidades con los medios locales, las instituciones y el mundo
cultural de la ciudad. Una facultad pequena, que los estudiantes han visto
con familiaridad, pero con un activismo civico importante que le proporciona
notoriedad y atrae solicitudes de matricula de toda la regién y de mds alld.

Cuando tanto se discute sobre la llamada crisis del periodismo, que mds
bien parece una crisis del modelo de negocio periodistico tradicional, parece
mds necesario que nunca proporcionar a los futuros profesionales de la co-
municacién unas bases formativas sélidas con las que afrontar el vertiginoso
ritmo de cambios tecnoldgicos y culturales que atravesamos. En este sentido
la presencia de la facultad y su interaccién con el entorno tiene, sin la menor
duda, efectos dinamizadores sobre el territorio.
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Facultad de Comunicacién de la Universidad
de Navarra: los primeros pasos de la formacién
en Comunicacion

Charo Sddaba Chalezquer
[csadaba@unav.es]

1. Contextualizacion historica de la Facultad: precedentes, fundacion,
crecimiento, sedes

Durante el verano de 1958, el entonces joven Estudio General de Nava-
rra impartié un curso de verano de periodismo. Unos meses después, con
el inicio del curso 58/59 comenzaron los estudios reglados de periodismo
en el marco del Instituto de Periodismo. El BOE del 14 de septiembre de
1962 publicaba el Decreto 2296/1962, de 8 de septiembre, en cuyo Art.1
se reconocian «a efectos civiles a los estudios cursados en el Instituto de
Periodismo de la Universidad de la Iglesia, con sede central en Pamplo-
na». Ese reconocimiento hacfa alusién directa a los estudios iniciados en el
curso 58/59. De hecho, en el predmbulo del Decreto se lefa: «<EI Decreto
“Erudiendae” de seis de agosto de mil novecientos sesenta elevé al rango de
Universidad de la Iglesia al Estudio General de Navarra, con arreglo a lo dis-
puesto en el canon mil trescientos setenta y seis del Cédigo de Derecho Ca-
nénico, incluyendo entre los Centros de ensenanza de la misma el Instituto
de Periodismo, que venia funcionando ininterrumpidamente desde el curso
académico mil novecientos cincuenta y ocho-mil novecientos cincuenta y
nueve». De esta manera, aquellos estudios se convirtieron en la primera
oferta de periodismo impartida en una institucién universitaria en Espafa.
Con la ereccién de la Facultad de Ciencias de la Informacién en el cur-
so 1971/72, estos estudios adquirieron el rango de licenciatura. En 1992,
cuando comenzaron a impartirse las nuevas licenciaturas de Publicidad y
Relaciones Puablicas y Comunicacién Audiovisual, pasé a denominarse Fa-
cultad de Comunicacién (Barrera y Vaz, 2003; Barrera, 2009; Salaverria
y Barrera, 2009; Lépez Escobar y Martin Algarra, 2017; Sdnchez-Garcia,
2017; Barrerra y Harnischmacher, 2019).

La Facultad se organiza en cuatro departamentos: Proyectos Periodisticos,
Cultura y Comunicacién Audiovisual, Comunicacién Pdblica y Marketing
y Empresas de Comunicacién (denominacién oficialmente aprobada en el
curso 2018/19, que sustituye al Departamento de Empresa Informativa). Los
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departamentos recogen dreas afines de investigacién y docencia, aunque la
responsabilidad de gestién de los Grados recae en la Facultad y en los Coor-
dinadores de Grado.

En sus inicios las clases se impartieron en la Cdmara de Comptos de Na-
varra, en un edificio antiguo y céntrico cedido a la Universidad, mientras se
comenzaban las obras del campus. Una vez inaugurado, el Decanato y las cla-
ses de la Facultad se localizaron en el edificio Central de la Universidad en el
campus de Pamplona hasta que en el curso 1996/97 se inaugurd su nueva sede
en el edificio llamado inicialmente de Ciencias Sociales. En 2012 el edificio
pasé a denominarse oficialmente edificio de la Facultad de Comunicacién.

En octubre de 2018 la Universidad de Navarra inauguré su campus en
Madrid con un edificio de Posgrado, llamado Edificio Alumni, consolidando
asi su apuesta por la capital para la imparticién de programas méster profe-
sionalizantes. La Facultad, que desde el curso 2012/13 estaba impartiendo
un programa Mdster en Madrid, ha anadido un nuevo programa a su oferta
en esta sede. En la actualidad, la facultad tiene 950 alumnos en el total de su
oferta académica en las dos sedes en las que imparte titulos.

La Facultad de Comunicacién, consciente también de su responsabilidad
en la consolidacién y defensa de los estudios de informacién y comunicacién
en Espafia ha participado activamente en el desarrollo asociativo que comen-
z6 tras la publicacién del Libro Blanco de la Comunicacién en el marco de la
entrada en vigor del Espacio Europeo de Educacién Superior. A la Asamblea
de Decanos le siguié la aparicién de la Asociacién de Facultades con Titula-
ciones en Informacién y Comunicacién (ATIC), de la que la entonces Deca-
na, Ménica Herrero, fue fundadora y miembro de la primera Junta Directiva.

En el afio 1979 se defiende en la Facultad la primera tesis doctoral realizada
por el profesor Angel Faus. Comienza asi la formalizacién de la investigacién
académica en el dmbito de la informacién y de la comunicacién en Espana.
Desde entonces se han defendido mds de 300 tesis doctorales.

La Facultad y muchos de sus profesores pertenecen, institucional y perso-
nalmente, a las principales asociaciones de investigacion del sector: World
Association for Public Opinion Research, International Communication As-
sociation, European Communication Research Association, IAMCR, World
Media Management Association, European Media Management Association,
International Media Management Association, Asociacién Espafola de In-
vestigacién de la Comunicacién. El impulso de la investigacion ha sido mds
decidido desde que en el afio 1992 el entonces Gran Canciller de la Univer-
sidad de Navarra, el Beato Alvaro del Portillo, alentara una clara apuesta por
investigacién académica de calidad.

En esta linea, durante el curso 2014/15 la Facultad aprobé la creaciéon de
@digitalunav-Center for Internet Studies and Digital Life, un centro de in-
vestigacién centrado en el impacto de la tecnologia digital en los distintos
dmbitos de la comunicacién. El centro se apoya en la larga y sélida tradiciéon
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investigadora en el campo del periodismo digital, y aspira a dar cabida a otras
lineas de investigacién.

Durante varias décadas la Facultad mantuvo activo un Programa de Gra-
duados Latinoamericanos (PGLA) que recibia un grupo de entre 30 y 40
periodistas jévenes de todos los paises de América Latina por un periodo
de seis meses en Pamplona. Durante esos meses recibian formacion reglada,
visitas de profesionales europeos relevantes y se forjaban redes y amistades
de gran calado. La red del PGLA fue clave para asentar el conocimiento y
el prestigio de la Facultad en Latinoamérica, ya que muchos de sus alumnos
ocuparon puestos de responsabilidad en el sector de los medios tras su paso
por Pamplona.

Mis alld de su vision global, la Facultad también ha mantenido unos sélidos
vinculos con la Comunidad Foral de Navarra. Durante sus primeros afios de
vida la relacién con el Diario de Navarra, periédico local de referencia, fue
muy estrecha; algunos de sus profesionales impartieron clases a los estudian-
tes que hacian sus practicas en el periddico y Redaccion, el primer periédico
universitario realizado por los alumnos, se imprimia en su rotativa. Durante
varias décadas Diario de Navarra concedié el Premio Garcilaso, que reconocia
al estudiante con mejor expediente académico de la promocién, que tenia la
oportunidad de hacer sus pricticas profesionales en el periédico. En 2018 la
Facultad ha participado activamente en la creacién del Cluster Audiovisual de
Navarra del que forma parte como socio y miembro de su junta directiva. Es
una manera de reforzar su vinculacién con el desarrollo del sector audiovisual
en la Comunidad Foral.

2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado que se imparten en la actualidad

La oferta de la Facultad de Comunicacién ha evolucionado mucho en los
ultimos anos manteniendo algunos principios marcados por la Universidad:
prioridad por programas oficiales, tanto de grado como posgrado, y una ten-
dencia clara a la internacionalizacién de los contenidos.

En el curso 2018-19, la oferta oficial de grado estd compuesta por un Gra-
do en Periodismo, un Grado en Comunicacién Audiovisual y un Grado en
Marketing. Durante es curso académico finalizé sus estudios la tltima pro-
mocién del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas que estd en extincién
tras veintitrés promociones.

Estos grados oficiales se pueden cursar con algunos programas y titulos
propios que buscan enriquecer el atractivo de la oferta y, sobre todo, facilitar
la transicién de los alumnos al mercado laboral. Los alumnos pueden anadir
cardcter bilingiie a sus grados de Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas
y de Comunicacién Audiovisual, lo que supone que al menos 120 ECTS son
impartidos en lengua inglesa. El grado de Marketing se imparte Gnicamente
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en opci6n bilingtie. También pueden cursar el Programa de Produccién de
Artes Escénicas, el Programa Internacional en Comunicacién de Moda o el
Programa de Comunicacién Institucional.

Ademds, la Universidad de Navarra oferta algunos dobles grados que inclu-
yen grados de la Facultad, entre los que se encuentran Periodismo+Historia,
Periodismo+Filosofia y Periodismo+Filologia.

La oferta de posgrado es mds dindmica en su configuracién debido a su
mayor ajuste a los cambios en el sector y a los avances en la investigacién. En
la actualidad se imparte un programa mdster de dedicacién completa en el
campus de Pamplona, el Mdster en Comunicacién Politica y Corporativa, en
colaboracién con la Graduate School of Political Management de la George
Washington University. La facultad también colabora en la imparticién del
Miaster en Investigacion en Ciencias Sociales que coordina el Instituto Cul-
tura y Sociedad, y en el que oferta una Mencién en Comunicacién que da
acceso directo al Programa de Doctorado.

En la nueva sede de Madrid se imparten dos mdsteres en formato ejecutivo:
el Mister en Gestién de Empresas de Comunicacién y el Mdster en Repu-
tacién Corporativa, ambos con la colaboracién de numerosos profesores del
IESE, la escuela de negocios de la Universidad.

En el marco de la Escuela de Doctorado de la Universidad de Navarra la
Facultad tiene un Programa de Doctorado en Comunicacién que se sustenta
en cuatro lineas de investigacién: economia, mercados y estructura de la co-
municacién, comunicacién y nuevas tecnologias, medios y sociedad y comu-
nicacién estratégica en las organizaciones.

Ademds, participa en el Programa de Doctorado en Creatividad Aplicada
junto con la Escuela Superior de Arquitectura, el Instituto Superior de Em-
presas de Moda y el Museo Universidad de Navarra.

3. Perfil de los estudiantes

Durante el curso 2018/19 la Facultad ha contado con 950 alumnos de gra-
do y 132 alumnos de posgrado. 678 son mujeres y 404 hombres. Los alumnos
accedieron a los distintos grados de la Facultad con una nota media de 8,11.

Uno de los elementos mds significativos sobre los alumnos de la facultad en
los tltimos afos ha sido su creciente internacionalizacién, fruto del impulso
que supuso el Plan Estratégico de Internacionalizacién de la Universidad.
Sobre el global de alumnos, el 23,5% de los alumnos de grado son extranje-
ros, dato que asciende al 43,3% en el caso del posgrado. Hay algunos grados
donde la presencia de alumnado internacional es significativamente mayor: el
43% en el caso de Marketing.

La tendencia se consolida y, en el caso de los alumnos de nuevo ingreso,
durante el curso 18/19 mds del 40% procedian de otros paises, lo que permite
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augurar que en el plazo de unos pocos anos mdas de la mitad de los alumnos
serd extranjero. Esto estd obligando a la Facultad a repensar y reorientar mu-
chos de los servicios dirigidos a alumnos: asesoramiento, desarrollo profesio-
nal y formacién continua entre otros.

Los alumnos de grado tienen la posibilidad de realizar estancias interna-
cionales en alguna de las mds de ochenta instituciones universitarias con las
que hay firmados convenios de intercambio. Ademds del programa Erasmus,
hay intercambios firmados con universidades en Estados Unidos, en muchos
paises de América Latina, en Sudéfrica, en Australia, en Corea o en Hong
Kong, por ejemplo.

Estos intercambios aseguran también un elevado nivel de recepcién de
alumnos internacionales que cursan en Pamplona uno o dos semestres aca-
démicos. Durante el curso 2018/19 la Facultad recibié a casi cien alumnos
extranjeros y envié a mds de sesenta a alguna de las universidades de su red.

Los alumnos se organizan alrededor de la Representacién Estudiantil, elegi-
da a principio de curso, y de la que surgen cada afio el Delegado y el Subdele-
gado de la Facultad, responsables de mantener el contacto entre los represen-
tantes de cada curso y con la Coordinacién de Estudios.

Una de las principales notas de identidad de la Universidad de Navarra es
el programa de Asesoramiento Académico en el cual a cada alumno que es
admitido en un programa se le asigna un profesor que le ayudard a resolver
cuestiones de indole académica y de desarrollo profesional. Esta prictica ayu-
da a que profesores y alumnos se conozcan rdpidamente y se puedan generar
espacios de colaboracién mutua.

4. Mencion de antiguos alumnos destacados

La Facultad de Comunicacién cuenta con mds de nueve mil antiguos alum-
nos que en los tltimos sesenta afos han trabajado en una amplia diversidad
de empresas del sector de comunicacién en Espana y en otros paises. Todos
ellos son relevantes y llevan a cabo tareas profesionales, relacionadas o no
con el mundo de la comunicacién, con gran profesionalidad. Pero es cierto
también que son numerosos los antiguos alumnos que ocupan y han ocupado
puestos destacados en el mundo de los medios y a modo de ¢jemplo se enu-
meran algunos.

En el 4mbito de la informacién destacan nombres como Ifaki Gabilondo
(Prisa), Pedro J. Ramirez (E/ Mundo, El Espanol), José Maria Irujo (El Pais),
Luis Herrero (Antena 3 radio), Juan Pablo Colmenarejo (Onda Cero), He-
lena Resano (La Sexta), Marc Marginedas (E/ Periddico), Inés Artajo (Diario
de Navarra) o Mikel Iturbe (Heraldo de Aragén). En el dmbito de la ficcién
y el entretenimiento audiovisual sobresalen nombres como Javier Bardaji
(Atresmedia), Jordi Gasull (productor), Encarna Pardo (Boomerang), Luis
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Piedrahita, Radl de la Fuente (guionista) o Alex Pina (productor). En el
mundo de la comunicacién corporativa y comercial Jaume Gir6 (Fundacién
La Caixa), Luisa Alli (Ikea), Yolanda Erburu (Sanitas), Sara Blizquez (Coca-
Cola), Inés Garcia Paine (Bankinter), David Majan (Tribal Worldwide),
Carlos Ranedo (Movistar Riders eSports) o Ricardo Herndndez (Mondelez).
También en el sector tecnolégico destacan perfiles como Noelia Ferndndez
Arroyo (Google), Gustavo Entrala (101) o Fran Ruiz Antén (Google).

La Facultad cuenta también con un prestigio notable en el dmbito del
diseno y la visualizacién de la informacién. Todos los afios se celebra la
Cumbre Mundial de Infografia en la Facultad, sede del capitulo espafiol
de la Society for News Design (SND). Esto también tiene un 16gico reflejo
en antiguos alumnos que han desarrollado su carrera en este dmbito como
Chiqui Esteban (director de infografia del Washington Post), Alfredo Trivifio
(News Corporation, Audacity Partners) o Javier Errea (Errea Comunica-
cién).

En un terreno més institucional Joaquin Navarro-Valls fue jefe de prensa
del Vaticano durante el papado de Juan Pablo II.

También la politica ha generado interés entre los antiguos alumnos de la
Facultad: Gregorio Ordonez, concejal del Partido Popular en San Sebastidn, y
que fue asesinado por ETA en 1985, o Uxue Barcos (presidenta de la Comu-
nidad Foral de Navarra) son algunos de los nombres que destacan.

La relacién de la Facultad con sus antiguos alumnos es cercana y muy
intensa, lo que facilita la organizacién de eventos de formacién continua
y también de cardcter social. Desde la Universidad, a través de la oficina
Alumni, se organizan anualmente encuentros de las promociones que cum-
plen aniversarios destacados, lo que facilita mantener el contacto. Ademds,
con la apertura de la nueva sede en Madrid, la Facultad ha intensificado
las acciones formativas dirigidas a este pablico, aunque no se limitan a la
capital. En este sentido, y desde el afio 2012, la Facultad ha impulsado un
evento en Madrid con profesionales destacados del mundo del periodismo
dirigido a antiguos alumnos en primer término, ademds de a todos los pro-
fesionales de los medios. Figuras como Jill Abramson (ex-editora del New
York Times), Paul Steiger (ex-director del Wall Street Journal), Martin Baron
(director del Washington Post), o James Harding (ex-director de noticias de
BBC) han sido algunos de los nombres que han respondido a la invitacién

de la facultad.

5. Perfil del profesorado

La plantilla de PDI de la Facultad estd conformada por 47 profesores con
dedicacién exclusiva. De estos, 43 tienen la figura contractual correspondien-
te a la acreditacién que han obtenido de la ANECA o de otros procesos de
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oposicién a plazas publicas: 2 catedrdticos, 24 titulares y 17 contratados doc-
tores. Ademds, en las categorias propias de la Universidad de Navarra hay 1
profesor ordinario, 2 agregados y 1 adjunto.

Junto a estos profesores, la Facultad cuenta también con 3 profesores asis-
tentes, una figura creada por la Normativa de Profesorado de la Universidad
de Navarra aprobada en 2006 y que permite contratar a profesionales con
una experiencia profesional destacable y que quieren reorientar su carrera a la
docencia universitaria.

Como personal de apoyo, aunque no como profesores, hay cinco profe-
sionales con la categoria de Personal de Apoyo a la Docencia, que atienden
las necesidades docentes de cardcter prictico propio de las ensenanzas de la
comunicacién y que estdn incardinados a los departamentos.

Los 47 profesores de la Facultad cuentan en junio de 2019 con 76 sexe-
nios reconocidos por la CNEAI, de los que 26 son sexenios vivos. Este dato
permite seguir apostando por la investigacién y la formacién doctoral como
elementos esenciales de la Facultad de Comunicacién.

La Facultad de Comunicacién ha tenido la fortuna de contar con grandes
profesores desde sus inicios: Antonio Fontdn, José Luis Dader, Angel Benito,
Carlos Soria, Angel Faus, Juan José Garcia Noblejas, Alfonso Nieto o Luka
Brajnovic son algunos de ellos. El caso de Luka Brajnovic es especialmente
significativo: periodista croata, tuvo que huir de su pais perseguido por el
régimen comunista. A su llegada a Espafia comenzé pronto a colaborar con la
Facultad en la que impartié durante muchos anos asignaturas de Deontolo-
gia y de Literatura Universal. Es el autor del primer manual de Deontologia
Periodistica y ha sido maestro de decenas de generaciones de profesionales de
la informacién. Su talento y su cercania calaron muy hondo en los antiguos
alumnos que le recuerdan como un ejemplo de vida. En su memoria, y como
simbolo de la lucha por la defensa de la verdad y la libertad de informacién,
la Facultad instituyé en el afo 1995 el Premio Luka Brajnovic de Comunica-
cién que busca distinguir a profesionales que hayan destacado en el ejercicio
de la profesién con integridad y sentido ético. El premio se ha concedido a
personalidades como Miguel Delibes, Violeta Chamorro, James Natchwey,
Fundacién Medios para la Paz, Miguel Gil Moreno de Mora (a titulo péstu-

mo) o Marc Marginedas, entre otros.

6. Infraestructura del centro

La sede de la Facultad en el campus de Pamplona es un edificio construido
por el arquitecto Ignacio Vicens en el ano 1996. La obra recibié diversos ga-
lardones arquitecténicos y da cabida al decanato, los servicios centrales de la
facultad, las aulas y el platd, salas de edicién audiovisual, estudios de radio y
salas multimedia.
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Al platé se sumé una sala de croma en el curso 2015/16. Durante diez afios
la Facultad gestiond una licencia de radio comercial de dmbito local a través
de la cual se retransmitié la programacién de Radio Universidad de Navarra
en primer lugar, y 98.3 después. Con el cese de la licencia la actividad de la
radio se ha volcado a la programacién online y a la produccién de podcasts, y
sigue vinculada a la Asociacién de Radios Universitarias (ARU).

En los tltimos anos ha comenzado un proceso de renovacién de espacios
vinculado a diversos proyectos de innovacién docente promovidos por los
profesores o por la propia facultad. Se buscan espacios mds flexibles y versati-
les que se adapten mejor a las nuevas metodologias docentes y a los cambios
en la practica por la digitalizacién de contenidos y procesos.

En Madrid la Facultad imparte sus programas en un edificio gestionado de
manera central por la propia universidad y pensado exclusivamente para la
formacién de posgrado. Es un espacio particularmente apto para la formacién
continua de los antiguos alumnos.

La Facultad es también muy activa en el espacio digital: sus perfiles en las
principales redes sociales son una fuente de informacién con y para los alum-
nos y los antiguos alumnos.
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1. Contextualizacion histérica

A partir del curso académico 1989-1990, la Universidad de Sevilla puso en
marcha los estudios vinculados a la comunicacién en la entonces Facultad de
Ciencias de la Informacién que, més tarde, cambiarfa su denominacién a Fa-
cultad de Comunicacién en septiembre del afio 2002. De esta manera se con-
virtié en la primera universidad andaluza en ofertar estudios de Periodismo,
Comunicacién Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas. También fue
la primera en poner en marcha estudios de Mdster y de Doctorado. Anterior-
mente habia que salir de Andalucia para poder estudiar carreras universitarias
vinculadas a la comunicacién, con lo cual la Facultad de Sevilla es pionera en
este Ambito.

Su primera sede estuvo situada en la calle Gonzalo de Bilbao en Sevilla.
En el ano 2003 la Facultad de Comunicacidn se trasladé al edificio de nueva
construccién que actualmente ocupa en la Isla de la Cartuja. La nueva sede
fue inaugurada un 3 de noviembre de ese 2003 por el entonces presidente
de la Junta de Andalucfa, Manuel Chaves, que estuvo acompanado para la
ocasién por el alcalde de Sevilla, Alfredo Sdnchez Monteseirin, y por quien
en ese momento era Rector de la Universidad de Sevilla, Miguel Florencio. El
edificio en el que se sitta la Facultad fue proyectado por los arquitectos José
Luis Jimeno Garcia y Juan Luis Marin Soto, y ocupa el solar sobre el que se
construy6 el pabellén de Estados Unidos durante la Exposicién Universal de
1992. Las obras comenzaron en abril de 2001 y tardaron en torno a dos afios
y medio con un presupuesto de 19 millones de euros.

Ese salto supuso un cambio cualitativo muy importante: tres platés de te-
levisién, almacén de medios audiovisuales, una biblioteca de mds de tres mil
metros cuadrados, videoteca, estudios de radio, aulas de edicién de video di-
gital, estudio de fotografia y laboratorio fotografico, entre otras dependencias.
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Formamos, a partir de ese 2003, una comunidad que ha oscilado en torno
a las tres mil y cuatro mil personas, entre alumnos de pregrado y posgrado,
Personal de Administracién y Servicios, y Personal Docente e Investigador.

El primer plan de estudios aparecié publicado, de forma escalonada, en
el Boletin Oficial del Estado (BOE) de 30 de enero de 1990 y de 7 de no-
viembre de 1991. En ese momento se contemplaba una unica licenciatura
en Ciencias de la Informacién que disponia de tres secciones diferenciadas:
Periodismo, Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva, y Publicidad.

Mis tarde, el Consejo de Gobierno de la Universidad de Sevilla, en su se-
sién del dia 14 de marzo de 2002, aprobé los planes de estudios conducentes
a la obtencién de los titulos de Licenciado en Comunicacién Audiovisual,
Licenciado en Periodismo y Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas,
de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 117 de los Estatutos de la Uni-
versidad de Sevilla y segtn lo previsto en el Real Decreto 1497/1987, de 27
de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los
planes de estudios. Unos meses mds tarde, el 4 de julio de 2002, aparecie-
ron los citados planes de estudios publicados en el BOE.! De esta forma se
transformaba en profundidad la concepcién de los estudios en comunicacién
comenzando a ofertarse tres licenciaturas diferenciadas. Habia ademds una
modificacién fundamental orientada a la vuelta a los estudios de cinco anos y
a la coexistencia de asignaturas semestrales con asignaturas anuales.

Mis adelante, estas licenciaturas fueron sustituidas por los Grados como
resultado de la aplicacién del Real Decreto 1393/2007, tendente a garantizar
la progresiva armonizacién de los sistemas universitarios espanoles en el pro-
ceso de construccién del Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES). En
la Universidad de Sevilla estos Grados comenzaron su andadura en el curso
académico 2010-2011, manteniéndose las mismas denominaciones que en
las anteriores licenciaturas.

2. Titulaciones

La Facultad de Comunicacién cuenta con una oferta de titulaciones tanto
de Grado como de Posgrado que aglutina a un niimero de estudiantes si-
tuado en torno a los tres mil. Los Grados han heredado la denominacién de
las anteriores licenciaturas y son tres: Grado en Comunicacién Audiovisual,
Grado en Periodismo y Grado en Publicidad y Relaciones Pablicas. Ademds,

1

«Resolucién de 17 de junio de 2002, de la Universidad de Sevilla, por la que se or-
dena la publicacién de los planes de estudios conducentes a la obtencidn de los titulos
de Licenciado en Comunicacién Audiovisual, Licenciado en Periodismo y Licenciado
en Publicidad y Relaciones Pablicas», en: Boletin Oficial del Estado, Nimero 159, 4
de julio de 2002.
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en el curso 2013-2014 se implanté el Doble Grado en Periodismo y Comu-
nicacién Audiovisual. En los tltimos afios el Centro ha venido ofertando 150
plazas en el Grado en Comunicacién Audiovisual, la misma cantidad en el
Grado en Publicidad y Relaciones Publicas, 280 en el de Periodismo, y 20 en
el Doble Grado en Periodismo y Comunicacién Audiovisual.

En el Real Decreto 1393/2007 mencionado se sentaban también las ba-
ses para la conformacién de los programas de Posgrado que han cristalizado
en cuatro titulos universitarios de cardcter oficial: Mdster en Comunicacién
y Cultura (que fue el primero en ponerse en marcha), Mdster en Escritura
Creativa, Mdster en Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual y Mdster
en Comunicacién Institucional y Politica. Ademds, se han ofertado mésteres
propios gestionados a través del Centro de Formacién Permanente de la Uni-
versidad de Sevilla entre los que podemos mencionar los siguientes: Mdster
en Periodismo Deportivo (en colaboracién con el Sevilla Fatbol Club), Mds-
ter de Emprendedores en Comunicacién y Moda; Mdster en Planificacion
Estratégica y Gestién de Cuentas, Mdster en Direccién de Comunicacién
Empresarial e Institucional, Méster en Videojuegos: guion, disefio y progra-
macién. Especialidad informdtica, Mdster en Direccién y Ficcién Audiovisual
o Mister en Comunicacién y Defensa.

La Facultad de Comunicacién ofrece también estudios de Tercer Ciclo a
través del Doctorado Interuniversitario en Comunicacién, adaptado al Real
Decreto 99/2011, y puesto en marcha en colaboracién con la Universidad de
Malaga, la Universidad de Huelva y la Universidad de Cadiz.

Finalmente, a lo largo del afo, la Facultad de Comunicacién se convierte
en sede de actividades académicas, formativas y culturales de todo tipo (con-
gresos, seminarios, mesas redondas, proyecciones, representaciones, semanas
culturales, exposiciones, talleres, etc.), impulsadas por el profesorado y por el
propio estudiantado a través de la Delegacion de Estudiantes.

3. Perfil del estudiantado y alumnos destacados

Durante el curso 2018-2019, se impartieron en esta Facultad de Comuni-
cacién ocho titulos oficiales: los citados tres grados, un doble grado y cuatro
masteres oficiales, con un total de 2.953 estudiantes matriculados.

Durante el curso 2017-2018, la Facultad de Comunicacién tuvo un total
de 2.816 estudiantes matriculados y en el curso 2018-2019, 2.953. En este
ultimo curso, pueden desglosarse de la siguiente manera: 690 en el Grado
de Comunicacién Audiovisual, 1.340 en Periodismo, y 656 en Publicidad y
Relaciones Publicas. A ellos deben sumarse los 46 alumnos del Doble Grado
en Periodismo y Comunicacién Audiovisual. En los mdsteres oficiales, la dis-
tribucién fue la siguiente: 38 matriculados en el Méster en Comunicacién y
Cultura, 68 alumnos en el Méster en Escritura Creativa, 47 estudiantes en el
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Master Universitario en Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual, y, por
ultimo, 68 alumnos en el Mdster en Comunicacién Institucional y Politica.
En total, 221 alumnos estuvieron matriculados en algiin mdster oficial en
nuestro Centro durante el pasado curso.

Actualizamos en este epigrafe los datos ya analizados en un trabajo anterior
(Ramirez, Mancinas y Pecino, 2015) y resaltamos una idea manifestada en-
tonces cuando aludfamos al predominio de las mujeres en las tres titulaciones
de Grado (con especial mencién a la titulacién de Publicidad y Relaciones
Publicas) y en la oferta de Posgrado, tendencia que se ha mantenido en el
tiempo y que, en lineas generales, es una realidad plenamente asentada en
Espafia. También detectamos en dicho estudio previo una elevada presencia
de mujeres entre los mejores expedientes que han salido de nuestras aulas. En
este sentido, puede destacarse que cada afio pasan por las aulas de la Facultad
de Comunicacién de la US muchas mds mujeres que hombres y que todas las
carreras que se imparten en la Facultad cuentan con una presencia femenina
mayor. De hecho, algunas de estas titulaciones estdn notablemente feminiza-
das, como la de Periodismo, en la cual aproximadamente el 55% son mujeres,
o la de Publicidad y Relaciones Publicas, cuya cifra supera el 74%. También
en el Doble Grado en Periodismo y Comunicacién Audiovisual (que es la
titulacién que requiere la mayor nota de acceso en la Facultad), el 60% son
mujeres. Es en el Grado en Comunicacién Audiovisual en el cual los datos
estan mds igualados en relacién con la proporcién de alumnas, siendo aproxi-
madamente un 50%. (Véanse las imdgenes 1 y 2).

En cuanto al Doctorado Interuniversitario en Comunicacién podemos
sefalar que ofrece plazas para casi cien alumnos por ano en los distintos
puntos de Andalucia en los que se sittian las universidades organizadoras,
con nueve actividades formativas y con seis lineas de investigacién: Comu-
nicacién Audiovisual; Publicidad y Relaciones Publicas; Periodismo; Edu-
comunicacién y Alfabetizacién Medidtica; Comunicacién, Industrias Cul-
turales y Espectdculo; y Comunicacidn, Literatura, Etica y Estética. Cuatro
de estas lineas se ofrecen en Sevilla: Periodismo, Comunicacién Audiovi-
sual, Publicidad y Relaciones Publicas y Comunicacién, Literatura, Etica
y Estética. Aunque el mayor nimero de alumnos provienen de Espana,
también desarrollan sus tesis doctorandos procedentes de Argelia, Argen-
tina, Bolivia, Brasil, Chile, China, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador,
El Salvador, Espana, Estados Unidos, Grecia, Italia, Kuwait, Marruecos,
México, Portugal, Puerto Rico, Reino Unido, Rumania, Santo Domingo,
Uruguay o Venezuela. El Doctorado Interuniversitario ha pasado su primer
proceso de renovacién de la acreditacién por parte de la Agencia Andaluza
de Conocimiento con solvencia en relacién con su tasa de éxito, obtencién
de menciones internacionales y cumplimientos generales. El 90% de las
tesis defendidas han obtenido la calificacién cum laude. El claustro de pro-
fesores estd situado en torno a cien.
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Imagen |. Numero de estudiantes matriculados en Grado.

800

700

600

500
400
300
200
100

0

17
]
—

=
E
=]

= o

2015-2016

2016-2017

B CAV
EPER
®PUB

%] %]
=] @
— —
= =
= g
=) S
o>l jan

2017-2018 2018-2019

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Universitas XXI de la Universidad de Sevilla

Imagen 2. Nimero de estudiantes matriculados en Masteres oficiales.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Universitas XXI de la Universidad de Sevilla.
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Con relacién a pricticas, por ejemplo, durante el curso 2017-18 la Facultad
de Comunicacién ha ofertado un total de 733 plazas en empresas e institucio-
nes, repartidas en cuatro convocatorias ordinarias (octubre, diciembre y abril)
y cuatro extraordinarias.

En cuanto a movilidad, debemos destacar que la presencia de los distintos
programas Erasmus (estudio, pricticas y docencia) es esencial para la Facultad
de Comunicacién en su estrategia de internacionalizacién de sus estudiantes y
docentes. Por ejemplo, en el curso 2017-2018, la Facultad recibié 41 alumnos
entrantes del programa Erasmus, y 52 de programas de movilidad extra comu-
nitaria. Al mismo tiempo, 41 de nuestros estudiantes disfrutaron de una estan-
cia Erasmus, y 26 de una estancia internacional. Durante el presente curso, se
han firmado 72 acuerdos Erasmus y 67 acuerdos internacionales, de momento.

Anualmente nos visitan varios profesores que, con una beca Erasmus Staff
Mobility For Teaching, colaboran durante una semana en las clases de varios
docentes de la Facultad, cuyas materias sean afines a su especialidad. Ademis
de todo lo comentado con relacién al programa de movilidad Erasmus, el
Centro cuenta actualmente con dobles titulaciones internacionales del M4s-
ter Universitario en Escritura Creativa con universidades del programa Eras-
mus: la Université Lumiere Lyon 2 y Université de Paris-Est-Marne-La-Valle.
Actualmente otros dos mésteres oficiales de la Facultad estin en proceso de
elaborar una doble titulacién con instituciones italianas.

Entre los egresados mds destacados de la Facultad de Comunicacién, con
trayectorias relevantes en el dmbito profesional, se encuentran, por ejemplo,
los directores de cine Alberto Rodriguez, Fernando Franco, Ana Rosa Ferndn-
dez, Celia Rico o Paco Banos. También en el mundo del audiovisual y de la
publicidad, Miguel Amoedo (Director de fotografia), Nacho Arenas (Direc-
tor de sonido), Manuela Océn (productora cinematogrifica), Carmen Ortiz
(guionista), Juanma Nogales (especialista en efectos visuales) asi como Belén
Martinez, Belén Coca, David Rendo (creativos publicitarios), entre otros.

En el 4mbito del Periodismo, han estudiado en la Facultad de Comuni-
cacién de la Universidad de Sevilla Nuria Sdnchez-Gey Valenzuela, Paloma
Jara, Patricia Rodriguez Pagés, Carmen Gavira Gémez, Roberto Leal, Julio
Munoz, Rocio Vicente, Marcos Torio, Reyes Lopez Ridruejo, Eduardo del
Campo, Marta Paneque, Luis Lidén, Silvia Tubio, Carmen Rengel, Javier
Ramajo Sotomayor, Manuela Reyes, Cecilia Fleta, Dany Rodwa, Juan Pablo
Bellido y Maria Iglesias, por mencionar algunos. También las escritoras Eva
Diaz Pérez, Sara Mesa y Olalla Castro asi como Antonio Hitos, escritor de
novela grifica. Por otra parte, han desarrollado carrera universitaria Virginia
Luzén, Profesora Titular de Comunicacién Audiovisual y Vicerrectora de la
Universidad Auténoma de Barcelona, y Concepcidén Cascajosa, Vicedecana
de Estudios Conjuntos Periodismo - Comunicacién Audiovisual en la Uni-

versidad Carlos III de Madrid.
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4. Perfil del profesorado

El Personal Docente e Investigador que imparte ensefanzas se sittia en tor-
no a los 180 profesores de distintas categorias del profesorado distribuidos
en tres Departamentos con sede en el Centro y docencia mayoritaria (Pe-
riodismo I, Periodismo II y Comunicacién Audiovisual y Publicidad), mds
profesores de otros trece Departamentos de la Universidad de Sevilla: Antro-
pologia Social, Derecho Administrativo, Derecho Constitucional, Derecho
Internacional Publico y Relaciones Internacionales, Derecho Mercantil, Di-
dictica de la Expresiéon Musical y Pléstica, Economia Aplicada III, Estética e
Historia de la Filosofia, Filosofia y Légica y Filosofia de la Ciencia, Historia
Contempordnea, Lengua Espanola, Literatura Espanola, Marketing, Metafi-
sica y corrientes actuales de la Filosofia, Etica y Filosofia Politica, Psicologia
Experimental, Psicologia Social y Sociologia.

El siguiente cuadro muestra la distribucién del profesorado funcionario en
los tres departamentos con sede en la Facultad de Comunicacién:

Tabla I.
Departamento de | Departamento de | Departamento de
Periodismo I Periodismo II Comunicacién
Audiovisual y
Publicidad
Profesores Titulares ) 0 0
de Escuela Universitaria
Profesoras Titulares 1 0 0
de Escuela Universitaria
Total Titulares ) 0 0
de Escuela Universitaria
Profesores Titulares
de Universidad > 2 1
Profesoras Titulares 4 5 5
de Universidad
Total Titulares de Universidad 9 7 16
Catedriticos de Universidad 2 2 0
Catedriticas de Universidad 0 1 0
Total Catedriticos
de Universidad 2 3 0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Sistema de Informacion sobre Investigacion de la
Universidad de Sevilla (SISIUS), 2019.
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En cuanto a las figuras de profesores contratados, la situacién es la siguiente:

Tabla 2.
Departamento de | Departamento de | Departamento de
Periodismo I Periodismo II Comunicacién
Audiovisual y
Publicidad
Profesores Contratados ) 1 )
Doctores LOU vy asimilados
Profesoras Contratadas 0 1 5
Doctores LOU vy asimilados
Total profesorado Contrata- 2 5 4
dos Doctores y asimilados
Profesores Ayudantes ) 1 6
Doctores LOU y asimilados
Profesoras Ayudantes 0 3 4
Doctores LOU vy asimilados
Total Profesorado Ayudantes ) 4 10
Doctores LOU y asimilados
Profesor;s Asoaados y 2 3 6
asimilados
Profesor.as Asoaadas y 2 4 5
asimiladas
Total profesorado Asociado
e 4 7 8
y asimilados

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Sistema de Informacién sobre Investigacion de la
Universidad de Sevilla (SISIUS), 2019.

Ademis de las figuras recogidas en las tablas anteriores, los Departamentos
acogen también a Profesores Sustitutos Interinos y Personal Investigador en
Formacién que van variando de curso en curso y que imparten docencia en
las distintas titulaciones.

En cuanto al Doctorado Interuniversitario en Comunicacién podemos in-
dicar que agrupa un claustro de profesores doctores de las Universidades que
participan en el programa y de otras universidades de Espana y del extranjero
que se sitda actualmente en torno a noventa. De estos, 42 pertenecen a la
Facultad de Comunicacién de Sevilla.

Los informes de seguimiento de la calidad en los tltimos afios reflejan que
se ha producido un descenso en el porcentaje de profesores con vinculacién
permanente en los titulos (mds acusado en los Grados que en los Misteres
como consecuencia, sobre todo, de las jubilaciones), la cualificacién de los
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mismos es elevada y permite asumir una docencia de calidad que responde a
las demandas de los estudiantes y a su capacitacién profesional para integrarse
de manera satisfactoria en el mercado laboral una vez que finalicen sus estu-
dios. Los sexenios de investigacién también van en aumento, en especial los
referidos a profesores/as que han recibido por primera vez reconocimiento de
un tramo investigador ya que hasta hace muy poco los Contratados Doctores
no podian solicitarlo. También ha aumentado el nimero de investigadores
que han pasado de uno a dos sexenios.

Todos los titulos de la Facultad de Comunicacién, tanto de Grado como
de Mister oficial y de Doctorado, han superado satisfactoriamente los pro-
cesos de renovacién de sus respectivas acreditaciones por parte de la Agen-
cia Andaluza de Conocimiento. Los Masteres en Comunicacién y Cultura y
Comunicacién Institucional y Politicas han sido revalidados ya también por
segunda vez.

Con relacién a grupos de investigacién reconocidos por el Plan Andaluz
de Investigacién, Desarrollo e Innovacién (PAIDI) de la Junta de Andalucia,
pueden mencionarse los que se recogen en la siguiente tabla:

Tabla 3.

Grupo de Investigacién Cédigo Responsable

International Research os Communication and Mar-

keting Mix IROCAMM)

Dir. Gloria Jiménez
Marin

SEJ624

Meétodos, Andlisis y Estrategias de la Comunicacién

Empresarial e Institucional (MAECEI) SEJ197 Juan Rey Fuentes

Grupo de Investigacién en Comunicacion Politica, Antonio Pineda

Ideologia y Propaganda (IDECO) SEJ539 Cachero

Andlisis de Medios, Imdgenes y Relatos Audiovisuales
en su Historia para el Cambio Social (AdMira)

Virginia Guarinos

SEJ496 Galdn

José Luis Navarrete

Cardero

Grupo de Investigacién en Comunicacion,

Arte y Videojuegos TIC237

Equipo de investigacién de la Imagen y la Cultura

Visual en el Ambito de la Comunicacidn. HUMIO13 | Jests Jiménez Varea

Communication & Social Sciences SEJ-619 | Manuel Garrido Lora
Tecnologia, Arte y Comunicacién HUMS68 Fernando Ramén
(TECNOARTECOM) Contreras Medina
Grupo Interdisciplinario de Estudios en Comunica- SEJ456 Francisco Sierra

Caballero

cién, Politica y Cambio Social (Compoliticas)
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Historia del Periodismo y las Lecturas Populares

Imdgenes (EGAUDIM)

en Andalucia (IHPLA) SEJ070 | Carmen Espejo Cala
Grupo de Investigacién en Comunicacién, Cultura y José Miguel Alcibar
Ciencia (GICCC) HUM752 Cuello
Andlisis y Técnica de la Informacién HUM212 Jos¢ Mam}wl Gomez
y Méndez
Influencias de los Géneros Periodisticos y de las HUMSS5 Antonio Lépez
Tecnologias en la Comunicacién Social (HUMO052) Hidalgo
Estrategias de Comunicacién HUMS849 Juan Luis Manfredi
Mayoral
Estructura, Historia y Contenidos , . ,
de la Comunicacién (GREHCCO) HUMG618 | Ramén Reig Garcfa
Medios, Politicas de Comunicacién y Democracia SEJ528 Aurora Marfa Labio
en la Unién Europea (DEMOC-MEDIA) Bernal
Equipo de Investigacién en Géneros Audiovisuales e SEJ0G0 Pastora Moreno

Espinosa

5. Infraestructuras del Centro

La Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla estd ubicada en
el Parque Cientifico y Tecnolégico Cartuja. El edificio se encuentra dividido
en dos grandes dreas: el espacio docente y el espacio de la prictica de los

alumnos:

—El espacio docente. Lo constituye las aulas de clases teéricas y aquellos
laboratorios destinados para la imparticién de clases pricticas con tecno-
logia de medios: aulas y estudios de radio, platés de televisién, aulas de
edicién de video, aulas de informdtica con software especializado, aula
de Medialab, estudio y laboratorio fotograficos, etc. Estdn preparados
para que asistan grupos amplios de alumnos y garantizan un correcto
desarrollo de la docencia, pero sin dejar a un lado su ajuste a la realidad

empresarial y profesional.

—El espacio de précticas de alumnos. Son espacios destinados exclusiva-
mente al desarrollo —individual o en pequenos grupos— de ejercicios
précticos de los alumnos o autoaprendizaje: seminarios de biblioteca o
videoteca, cabinas de edicién de video, cabinas de edicién de audio, es-
tudios de audio, sala de grafismo 3D, aula de videojuegos, estudios de

radio, laboratorio fotogrifico, etc.
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Ambos espacios se han actualizado de acuerdo a las exigencias docentes y a
las posibilidades econémicas de la Universidad, como se recoge en el Plan de
Renovacién de Infraestructuras y Equipamientos elaborado por el Vicedeca-
nato de Desarrollo de Proyectos e Infraestructuras de la Facultad de Comuni-
cacion. El edificio cuenta también con un Salén de Actos, un Salén de Grados
y una Sala de Juntas.

Por su parte, la Biblioteca de la Facultad cuenta con una superficie total
de 1500 m? distribuidos en Biblioteca y Videoteca. Los puestos de lectura
individual son 372 con conexidn a la red eléctrica y wifi. Cuenta, ademis,
con siete salas de trabajo en grupo. La Videoteca, por su parte, tiene un
fondo de material audiovisual y en ella estdn habilitadas doce cabinas de
visionado y una Sala Home Cinema, para uso docente con capacidad para
33 personas. En ambos casos, estamos hablando de puestos adaptados a
personas con discapacidad motora y visual, apostando de manera decidida
por la inclusién de todos nuestros colectivos. La Biblioteca de la Facultad
de Comunicacién cuenta con una importante coleccién de obras impresas y
electrénicas relacionadas con las materias que se imparten, asi como las que
son necesarias para la investigacién que se desarrolla en la misma.

Todas las iniciativas formativas desarrolladas en el Centro se integran den-
tro de la linea de accidn estratégica definida en el Plan de Orientacién y
Accién Tutorial. En los tltimos afios, desde la puesta en marcha de IDUS (el
Depésito de Investigacién de la Universidad de Sevilla), la Biblioteca de la
Facultad ha introducido en el mismo las publicaciones de profesores de la Fa-
cultad de Comunicacién, contribuyendo a dar difusién y visibilidad a la labor
investigadora del PDI y posiciondndose como un actor destacado dentro de
las politicas de promocién del Open Access. Durante el ano 2017 se conso-
lidé la utilizacién del espacio denominado CineCom, como via principal de
acceso a los fondos de la Videoteca. Los datos estadisticos que proporciona el
programa Google Analytics indican que las pdginas de la Biblioteca de Co-
municacién tuvieron un total de 84.704 vistas.

Como agente cultural, la Biblioteca de Comunicacién también ha organi-
zado exposiciones presenciales y virtuales a través del programa Expobus. En
febrero de 2017 el tema elegido fue el «<Amor». En mayo del mismo afo, la
Biblioteca acogié una exposicion sobre el comic espanol, evento galardonado
con el Premio a la Mejor Buena Prictica en las Jornadas de Buenas Précticas

de la Biblioteca de la Universidad de Sevilla.
6. Otros proyectos de interés: emprendimiento y acciones solidarias
La Facultad de Comunicacién ha apostado por el fomento del empren-

dimiento en el sector de la comunicacién a través de la oficina de apoyo al
emprendedor y del espacio de preincubacién y coworking de la Facultad de
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Comunicacién (PrEmCom), donde se alojan iniciativas empresariales desde
2016. A lo largo de los cuatro afos de experiencia, es posible destacar varios
proyectos alojados en los espacios: «360° Heritage Suite», geolocalizador
de recursos turisticos creado por Alejandro Lépez y que actualmente factu-
ra con Expedia (multinacional de reservas online turisticas, hotelera etc.);
«WET edugames», start up que se centra en el desarrollo de un juego de
realidad alternativa para el aprendizaje de idiomas; «Marketing Difusién»,
orientado a la gestién publicitaria de empresas en Internet; y «Yazyki», una
iniciativa que une literatura y realidad virtual y que se convirti6 en el primer
proyecto de la Facultad que gané el Concurso de Ideas de Negocio de la
Universidad de Sevilla. Las dos tltimas iniciativas han sido seleccionadas en
las galas «Proyectos 2.0 en Accién», organizadas por LabProCom.

Asimismo, en los dltimos cinco anos se han puesto en marcha desde la
Facultad de Comunicacién distintas acciones solidarias que buscan establecer
puentes con la sociedad. Una de las mds relevantes ha sido la campafia de
recogida de juguetes y material escolar que trajo a las puertas de la Facultad
de Comunicacién camiones del ejército para el traslado de las casi cincuentas
cajas que se recolectaron dirigidas a la misién que la Unién Europea desarrolla
en Bamako (Mali). Cada afio la Compania de Radioteatro de Profesores de la
Facultad de Comunicacién pone en marcha una obra y lo recolectado por la
venta de entradas se ha destinado a diversas ONG: Acnur, Cruz Roja Espafio-
la, Proactiva Open Arms, Sine Domus, entre otros.

7. Conclusiones

Los titulos ofertados en la Facultad de Comunicacién, tanto en el nivel de
grado como de Mister y Doctorado, han mantenido y mantienen una elevada
demanda desde su implantacién. En cuanto a las infraestructuras, el Plan de
Renovacién de las mismas permite contar con un equipo material de van-
guardia ajustado a las necesidades especificas de los titulos impartidos. Junto a
ello, el equipo humano que se encarga del funcionamiento y mantenimiento
de estos recursos es indispensable para poder completar con éxito el programa
formativo de los alumnos y el desempefio docente.

En cuanto a los resultados de aprendizaje, pueden relacionarse con indica-
dores cuantitativos relevantes, como, por ejemplo, la tasa de éxito, que man-
tienen una dindmica ascendente desde la implantacién de los distintos titulos.

El Centro cuenta con una plantilla que se ha ido enriqueciendo con docto-
res y con profesores que de manera continuada y progresiva se han ido acredi-
tando a las distintas figuras de profesorado de la ANECA y que han empezado

a ampliar su nimero de sexenios de investigacién acreditados.
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Tabla 4. Tasa de éxito de los titulos de la Facultad de Comunicacién.

2010- 2011- 2012- | 2013- 2014- 2015- 2016- | 2017-

Temelecmm ) | 5 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018

CAV 89.21% | 89.48% |93.09% | 94.85% | 94.22% | 93.77% | 95.03% | 92.98%

PER 83.73% | 87.96% |91.82% | 91.63% | 91.76% | 91.38% | 90.66% | 89.58%

PUB 88.97% | 92.58% |[92.54% | 94.12% | 94.29% | 94.14% | 94.48% | 93.59
MU CIYP 100% 100% | 100% 100% 100% 100% |99.65%

MUCYC 99.35% | 100% ]99.11% | 100 99.23% | 100% | 98.16% | 99.3%

MUEC 100% | 99.62% |99.29% | 100% 100% 100% | 99.51% | 100%

MUGNCA 100% | 99.73% | 100% | 99.8% | 99.37% | 100% 100% | 100%

(*) Porcentaje de créditos superados por el alumnado en el curso objeto de estudio en relacion al nd-
mero de créditos correspondientes a las asignaturas a las que se ha presentado. X = (N° de créditos
superados por el alumnado / N° de créditos de las asignaturas a las que se presenta)*100.

Fuente: elaboracion propia a partir de Indicadores del Sistema de Garantia de Calidad de los Titulos
(SGCT) de la Universidad de Sevilla

Sin embargo, no quisiéramos terminar sin mencionar que esta estabiliza-
cién del profesorado deberia haberse producido a un ritmo mds rdpido en
nuestra Facultad y en todas. Y es que, en lineas generales, las universidades
publicas hemos padecido los efectos de la crisis econémica, en especial desde
abril del 2012 cuando se aprobé un Real Decreto-ley de medidas urgentes de
racionalizacién del gasto publico en el dmbito educativo. A partir de entonces
las Universidades han iniciado una travesia por el desierto sin precedentes en
los dltimos anos, perdido derechos y sometiéndose a un acentuado control
gubernamental y a recortes presupuestarios. El profesorado lo ha padecido en
primera persona con la falta de contratacién que imposibilita la estabilidad
de los mds jovenes o de la promocién de quienes llevan afios dedicados a la
docencia y la investigacién. También con el incremento de la carga lectiva
con base en criterios que estimulan la disparidad y complican mds atn el
panorama.
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10.

Humanidades, personalizacién
y profesionalizacién. Universitat Ramon Llull

Albert Sdez
[albertsc@blanquerna.url.edu]

1. Contextualizacion histérica

La Facultad de Comunicacié Blanquerna fue la primera oferta privada en
esta drea de conocimiento en Espafia. Anteriormente, las universidades ponti-
ficias de Salamanca y Navarra también ofrecian estos estudios, pero en virtud
de los acuerdos concordatarios. Blanquerna se unié en Cataluna a la decana
facultad de la Universitat Autonoma de Barcelona y a la innovadora facultad
de la Universitat Pompeu Fabra que, inicialmente, ofrecié la entonces licen-
ciatura de Periodismo solo en régimen de segundo ciclo. Blanquerna tenia
una larga tradicién como fundacién universitaria sin dnimo de lucro en el
dmbito del magisterio, al que en los anos 90 se sumaron los estudios de Psico-
logfa, Pedagogia, Enfermeria y Fisioterapia. La razén de ser de Blanquerna en
el dmbito universitario era y es la formacién humanistica y este fue el primer
rasgo distintivo que se quiso dar a los estudios de Publicidad, Comunicacién
Audiovisual y Periodismo que se pusieron en marcha el curso 1994-1995,
ahora hace justo veinticinco afios. La manera de trasladar ese espiritu huma-
nista a la formacién universitaria en comunicacién fue el establecimiento de
un primer ciclo comun a lo que entonces eran las tres licenciaturas. Era, en
primer lugar, una conviccién. Los estudios en comunicacién no dejan de ser
las humanidades de la época contempordnea en la medida en que la cultura
de masas se ha convertido en el paradigma del conocimiento «compartido»
en las sociedades avanzadas como la nuestra. Y el humanismo quiere decir en
Blanquerna, desde el primer momento y hasta hoy, una sélida formacién en
historia, en derecho, en economia, en ciencia politica, en arte, en estética, en
musica y, muy especialmente, en lenguas y literatura. El espiritu humanista
sigue vigente en el actual plan de estudios por dos motivos principales: la
continuidad institucional y la alta valoracién que merece esta singularidad
por parte de los alumni. Lo que empezé siendo contracultural en los anos 90,
hoy es tendencia. La especializacién empieza en la universidad, pero, gracias
a la velocidad de los cambios tecnoldgicos, se prolonga a lo largo de toda la
vida. La formacién humanista, dado su cardcter bésico y ordenador, consti-
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tuye una sélida base sobre la que construir ese aprendizaje a lo largo de toda
la vida. Leer y escribir en todos los lenguajes y en todos los soportes es algo
que los antiguos alumnos de Blanquerna consideran que es el principal bagaje
que les ha dado la facultad en la medida en que han sido instrumentos que
les han permitido ser competentes profesionalmente y, muy especialmente,
seguir aprendiendo a lo largo de su vida en un entorno profesional cambiante
en el que han tenido que afrontar, entre otros, el reto de la digitalizacién.

Desde el primer momento, el segundo elemento que singularizé los grados
de Comunicacién en Blanquerna fue la ensenanza personalizada que se con-
centra en una asignatura que se repite a lo largo de todo el plan de estudios:
el seminario. Se trata de un grupo de como mdximo doce estudiantes que
trabajan codo con codo con un tutor. Cada cuatrimestre, los alumnos cam-
bian de grupo y de profesor, pero el método y los objetivos son siempre los
mismos: tutorizar el trabajo universitario ayudando a superar las dificultades
académicas y personales de los estudiantes; orientar su curriculum personal
tratando de vincular sus habilidades e intereses con la construccién de su
perfil profesional y, finalmente, abordar los aspectos mds précticos de los es-
tudios: redaccion y edicién de textos, creatividad y produccidn, realizacién y
produccién, etc. Esta tarea de los tutores toma diversas formas a lo largo de
los cuatro cursos: si en el primer afio se centra en la metodologia de trabajo y
estudio universitario, en el segundo se concentra en la eleccién de los itinera-
rios académicos, en el tercero en la realizacién de las pricticas en empresas y
en el cuarto en la elaboracién del book de presentacién profesional de los es-
tudiantes. Desde el punto de vista del trabajo prictico, los dos primeros anos
se concentran en estimular la capacidad narrativa de los estudiantes mientras
que en tercer y cuarto curso se trabajan bdsicamente los aspectos relacionados
con el conocimiento de los roles y las rutinas de produccién profesionales y
con el aprendizaje de los estdndares de calidad del trabajo en las empresas. El
seminario acumula en los grados 32 créditos a lo largo del plan de estudios,
con lo que se convierte junto al Trabajo Final de Grado en uno de los pilares
formativos de los estudios de Comunicacién en Blanquerna y también en uno
de los mejor valorados por los egresados del centro.

El tercer pilar de la oferta de Blanquerna en Comunicacién se basa en la
profesionalizacién. La tasa de empleabilidad se sitta en el 91,2% de los cuales
el 44,4 % en trabajos relacionados con los estudios que se han cursado. Ese
éxito se logra a través de cuatro estrategias concretas: un plan de estudios que
se ha adaptado en diversas ocasiones a los vaivenes de la demanda de la indus-
tria, el tltimo caso es el plan implementado en el afio académico 2014-2015
y que incorporé el Marketing a los estudios de Publicidad y Relaciones Pu-
blicas, la Comunicacién Corporativa a los de Periodismo y volvié la Comu-
nicacién Audiovisual a su nomenclatura original vista la dindmica del sector
y su expansién mucho mds alld del cine y de la television; en segundo lugar,
una estrecha relacién con las empresas con mds de 300 convenios vigentes
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que permiten ofrecer anualmente 450 plazas de précticas tanto obligatorias
como voluntarias y extracurriculares, el estudiante que lo desea puede llegar
a culminar doce meses en diversas empresas; en tercer lugar, la incorporaciéon
de profesionales en activo al claustro de profesores de la facultad que explica
la proporcién de personal docente a tiempo parcial que tiene el centro; y, por
ultimo, una activa Bolsa de Trabajo que en el tltimo ano gestioné un total
de 170 ofertas de trabajo, generando 800 opciones de insercién. Un buen
resumen de todo ello es la celebracién anual del denominado Talent Day en
el que los alumnos de Gltimo curso tienen la oportunidad de hacer un pitching
con aproximadamente 27 empresas para iniciar su andadura profesional. Ain
en este terreno, en los tltimos anos y a la vista de la evolucién del sector, los
Trabajos de Final de Grado de algunos estudios se han enfocado a la empren-
deduria con algunos casos de éxito como, por ejemplo, el portal Serielizados
dedicado al mundo pujante de las series audiovisuales.

Este triple distintivo de Blanquerna ha sido sin duda la clave de su éxito en
un entorno cada vez mds competitivo. Solo en Catalufia, en los veinticinco
afos de existencia de la facultad, las universidades que ofrecen titulaciones
relacionadas con la comunicacién has pasado de tres a diez. En este periodo,
en la facultad de Comunicacién Blanquerna, ahora también de Relaciones
Internacionales, se han graduado un total de 5.949 graduados en las cuatro
titulaciones de grado y 3.528 en los estudios de postgrado. Se ha pasado de
tres grados en el curso académico 1994-1995 con 300 matriculados a cinco
grados en el curso académico 2018-2019 con un total de 1.500 alumnos, 372
en el primer curso de los grados, 94 en mdsteres y 11 en el doctorado. La ofer-
ta de postgrado incluye 7 madsteres oficiales, seis de ellos en Comunicacién,
y quince titulos propios de la Universitat Ramon Llull, de los cuales 13 en el
dmbito de Comunicacién.

A lo largo de estos 25 afos, ademds de las sucesivas reformas de los pla-
nes de estudios de los tres grados de Comunicacion, el principal cambio que
ha experimentado la facultad ha sido la incorporacién en el afio académico
del grado de Relaciones Internacionales, coincidiendo con la eleccién de un
nuevo decano, el doctor Josep Maria Carbonell, en el afio 2011. Ademis del
cambio de nombre del centro, aprobado en el ano 2014, estos estudios han
significado un doble reto para el centro: por un lado la incorporacién del
inglés como lengua vehicular en la totalidad de los nuevos estudios pero que
también ha impregnado el resto de grados, y por otro lado la internaciona-
lizacién de las aulas, tanto por la incorporacién de matriculados de fuera de
Espafia como por el incremento de los intercambios, tanto por el nimero de
plazas como por la diversidad geogréfica de los centros con acuerdos que se
han ampliado en Europa pero muy especialmente en Estados Unidos, Améri-
ca Latina y Asia, de manera intensa con China. La facultad mantiene conve-
nios con mds de 40 universidades que amparan un total de 140 intercambios
anuales. En esta misma linea, en el curso académico 2018/2019 se puso en
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marcha el grado en Global Communication Management, también en inglés
y que es el primer fruto del trabajo interdisciplinar entre el drea de conoci-
miento de comunicacién y la de relaciones internacionales.

Desde el punto de vista de las sedes, la facultad de Comunicacié i Relacions
Internacionals Blanquerna ha creado en estos 25 afios un minicampus uni-
versitario en el distrito de Ciutat Vella de Barcelona. La primera sede, y que
auin hoy alberga el edificio principal del centro, se halla sobre un terreno con-
cesionado por el Centre de Cultura Contempordnea de Barcelona (CCCB)
en la plaza Joan Coromines, concebida como un polo cultural al que también
se asoman en propio CCCB y el Museu d’Art Contemporani de Barcelo-
na (Macba). Se trata en definitiva de un ejemplo de colaboracién publico-
privada que ha servido para regenerar uno de los barrios mds deprimidos
de la ciudad y eliminar de sus calles tanto la prostitucién como el trifico de
drogas. Para Blanquerna ha sido una ubicacién ideal en la medida en que es
una ubicacién privilegiada tanto desde el punto de vista de las conexiones con
la red de transporte publico como por la posibilidad de imbricar los trabajos
précticos con la realidad social del barrio. Durante unos anos esta se concreté
en una revista, Nova Ciutat Vella, realizada por los alumnos de la facultad,
que sirvié de eje de la comunicacién comunitaria coincidiendo precisamente
con la transformacién universitaria del barrio. Desde ese edificio principal, la
facultad ha crecido con otras dos sedes a escasa distancia, una que alberga la
biblioteca, el auditorio y el aulario de Postgrado en la calle Valldonzella y otra
la que alberga el Institut Blanquerna de recerca en Comunicacié i Relacions
Internacionals, ubicada en la calle Tallers donde estuvo el semanario £/ Papus
que fue objeto de un atentado durante la transicién y en el que trabajan 66
investigadores en 6 grupos de investigacién reconocidos por la Generalitat de
Catalunya. Entre ellos, destacan los equipos liderados por los profesores Josep
Lluis Micé, Pere Massip, Fernando de Felipe, Josep Rom, Sue Aran, Jordi
Busquet y Ferran Sdez, que acumulan en su haber diversos proyectos financia-
dos por los planes nacionales del ministerio de Economia y Competitividad,
diversas empresas privadas y la Generalitat de Catalunya. Las principales li-
neas de investigacién tienen que ver con audiencias y engagement, inﬂuencers
y comunicacién politica, estrategia publicitaria y nuevos formatos, fractura
digital, jovenes y redes sociales o narrativa transmedia.

2. Los estudios, hoy

En la actualidad, la facultad ofrece los siguientes estudios:
o Grados

—Grado en Comunicacién Audiovisual

—Grado en Periodismo y Comunicacién Corporativa
—Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing
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—Grado en Relaciones Internacionales

—Grado en Global Communication Management

—Doble titulo en Periodismo y Comunicacién Corporativa y en Relacio-
nes Internacionales (5 afios)

o MUdsteres universitarios

—M ster Universitario en Direccién de Arte en Publicidad

—Méster Universitario en Estrategia y Creatividad Publicitarias

—M aster Universitario en Estudios Avanzados en Asuntos Internacionales

—Méster Universitario en Ficcién en Cine y Televisién. Produccién. Guién
y Realizacién

—Méster Universitario en Comunicacién Politica y Social

—Méster Universitario en Periodismo Avanzado. Reporterismo

—Mister Universitario en Produccién y Comunicacién Cultural

* Doctorado en Comunicacion

* Mdsteres Propios

—Mster en Comunicacién Corporativa Integral

—Mister en Comunicacién de Moda

—M aster en Comunicacién Deportiva

—Méster en Estrategia y Direccién de Relaciones Publicas

—Méster en Periodismo Internacional

—Mster en Programas de Televisién de Entretenimiento Blanquerna-
Gestmusic

—Mister en Protocolo, Relaciones Institucionales y Gestién Estratégica de
los Eventos

—Mister en Produccién Ejecutiva Audiovisual. Blanquerna-PROA

—Mister en Transformacién Digital del Marketing y la Comunicacién.
Blanquerna-Havas Media Group

—Mister en Estudios de Paz, Conflictos y Seguridad. Blanquerna-Institute
for Economics & Peace (IEP)

—Mister en Desigualdades Globales y Transformacién Social

—Mister Internacional en Comunicacién Global, Liderazgo y Diplomacia
Corporativa

* Diplomas de Especializacion

—Diploma de Especializacién Universitaria en Comunicacién y Marke-
ting de Accién Social

—Diploma de Especializacién Universitaria en Comunicacién y Religion
en la Era Digital

—Diploma de Especializacién Universitaria en Guion y Realizacién de
programas de humor para Radio y Televisién

—Diploma de Especializacién Universitaria en Periodismo de Datos y Vi-
sualizacion.
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3. El perfil de los estudiantes y de los profesores

Los 1.500 alumnos de la facultad son mayoritariamente mujeres, nacidas
en Barcelona y su drea metropolitana y en menor medida en el resto de Ca-
talufia y de Espafa. En el caso de los estudios de postgrado en los ultimos
cursos se han incorporados estudiantes extranjeros, especialmente de América
Latina y de China.

En cuanto al profesorado, los porcentajes de doctores y de doctores acredi-
tados superan los minimos exigidos, sumando un 87,5% de doctores de los
cuales el 60,7% estdn acreditados. La plantilla de profesores tiene la mayo-
ria de profesores (un 65,6%) con contratos a tiempo completo. De estos, 2
son Profesores Catedrdticos (un 9,5%) y 11 Profesores Titulares (52,3%). El
47,6% restante, aunque en nuestra institucién reciben el nombre de «Profeso-
res Asociados», son mayormente profesores con contrato indefinido a tiempo
completo (a menudo calificado como «Permanente»). El porcentaje de muje-
res es del 37,5%.

La presencia de profesores del Grado que tienen contratos a tiempo parcial
obedece a dos motivos. El primero es que el perfil de profesor que buscamos
para garantizar la calidad de los estudios —sobre todo en los seminarios y en
las numerosas unidades formativas, asi como en las asignaturas optativas— es
el de profesores vinculados profesionalmente a instituciones u organizaciones
del 4mbito de la comunicacién profesional, que disponen ya de una relacién
laboral con esas instituciones u organizaciones. Por lo tanto, dificilmente po-
drd prosperar un tipo mds amplio de relacién. Sin embargo, entendemos que
ese perfil es bédsico para el proyecto, no sélo desde el punto de vista de for-
macién académica, sino también a la hora de engarzar esa formacién con el
mundo profesional y con el mercado laboral. El segundo motivo obedece al
marco que establece el documento Carrera Profesional del Profesorado, que
fue aprobado por el profesorado y la Fundacién Blanquerna el 25 de mayo de
2010 y que desarrollaremos brevemente.

4. La red de Alumni

En estos veinticinco anos, la facultad se ha consolidado como un centro de
referencia en el mapa de los estudios superiores universitarios espafioles con
5.949 graduados en las cuatro titulaciones de grado y 3.528 en los estudios de
postgrado. Segtin el tltimo estudio disponible de la Agéncia de Qualitat Uni-
versitaria (AQU) sobre la insercién laboral de los titulados universitarios de la
facultad de Comunicacié i Relacions Internacionals Blanquerna las cifras de
ocupacién de los graduados y graduadas oscila entre el 85,7% en el caso de
Periodismo y Comunicacién Corporativa (65,1% en tareas vinculadas con el
grado) hasta el 94,4% (28,3% trabajos vinculados) en Comunicacién Audio-
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visual y 93,5% en Publicidad, Relaciones Publicas y Mdrquetin (41,9% en
trabajos relacionados con la titulacién).

El elenco de profesionales que se han formado en la facultad incluye hoy
en dia a algunos de los principales responsables de agencias de publicidad,
medios de comunicacién y creativos audiovisuales de nuestro pais. Entre ellos
destacan, por ejemplo, la Dra. Meritxell Roca, que ha trabajado en proyectos
de investigacion con el profesor Manuel Castells en Berkeley y con la profeso-
ra Emily Bell en Columbia, Xesco Reverter, corresponsal de TV3 en Estados
Unidos, Joan M. Pou, responsable de retransmisiones deportivas en RAC-1,
Jordi Borda, adjunto al director de Catalunya Radio, Cristina Mufioz, jefe de
produccién de documentales en TV3, Tomas Ferrdndiz y Marta Bargall6 en la
direccién de Tiempo BBDO, Juan Luis de Paolis, jefe de produccién de Sal-
vados, Marta Perés, Associate Director EMEA de Spotify, Sergi Garcia Calaf,
Senior Manager Social Engagement en Phillip Morris Internacional, Mireia
Olivan, Digital Marketing Manager de PepsiCo, Anna Bernadé, Senior Ma-
nager Middle East Expansion en Amazon, etc.

Asi, pues, estos vinculos con la realidad del sector de la comunicacién, que
empiezan por el perfil de muchos de sus profesores y profesionales del sector
en ejercicio que lo compaginan con la docencia en nuestra facultad, se ven
potenciadas gracias a mds de 300 convenios de pricticas y colaboracién con
empresas ¢ instituciones. Por supuesto, los estudiantes se benefician de este
planteamiento, presente desde la fundacién de la facultad y perfeccionado
con el paso del tiempo, al disfrutar de una formacién oportunamente actuali-
zada y acorde con las necesidades del presente y el futuro. Todo ello con el ob-
jetivo fundamental de establecer una relacién fluida y estrecha entre el mundo
profesional y el académico, para responder con efectividad a la demanda que
nos exige la nueva configuracion del sector de la comunicacién.

También nuestros licenciados y graduados muestran un notable grado de
satisfaccion respecto a nuestros estudios. Segin un trabajo llevado a cabo por
el departamento de Alumni (exalumnos) de la facultad de Comunicacié i
Relacions Internacionals Blanquerna a partir de entrevistas a la promocién
de graduados en el ano 2017, el 78,90% de los encuestados manifiestan estar
bastante o muy satisfechos con la formacién recibida y el 65% repetiria los
estudios.

El posicionamiento de nuestra facultad respecto al resto de centros uni-
versitarios que ofrecen estudios de comunicacion en el dmbito de nuestra
Comunidad Auténoma resulta también muy significativo. Somos uno de los
tres centros con mds experiencia y mds antiguos (25 afios) en ofrecer estudios
universitarios superiores en el dmbito de la comunicacién, y los primeros
si nos referimos tinicamente a las universidades privadas. Pese al destacado
aumento de plazas ofrecidas por la universidad publica en los tltimos afos y
los efectos de una cierta crisis en el sector que ha ido paralela a la crisis global
que ha vivido Espafa en los tltimos anos, nuestro nivel de solicitudes de
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ingreso no ha sufrido variaciones especialmente significativas, lo que creemos
que demuestra la solidez de nuestro proyecto y el papel relevante que nuestra
facultad tiene dentro de los estudios de comunicacién y ya progresivamente
dentro de los de relaciones internacionales.

5. Proyectos de futuro

Con este bagaje, la facultad de Comunicacié i Relacions Internacionals
Blanquerna afronta su futuro con la mirada puesta en la transformacién digi-
tal de las sociedades avanzadas como la nuestra. Todo un reto porque se trata
de un auténtico cambio de paradigma. El vector de la digitalizacién redefine
las relaciones sociales, las interpersonales, el comercio, la educacién, el entre-
tenimiento, la informacién, la participacién politica y pricticamente todos
los aspectos de la vida. Caminamos, todos, por caminos ignotos en los que la
Universidad tiene la misién de atender a la innovacién tecnolégica y empre-
sarial para transformar la formacién que da a los futuros profesionales, pero
también para evaluar su impacto en la sociedad, muy especialmente en la pro-
teccién de los derechos humanos fundamentales y también en la proteccién
de los mds vulnerables. La funcién critica de la Universidad no significa la
simple oposicién a todo cambio, sino la evaluacién critica de cualquier nueva
préctica. El vector digital puede hacer, por ejemplo, mds eficiente la publici-
dad de las marcas, lo cual puede repercutir en su precio y en la calidad de los
servicios que ofrecen a los consumidores. De igual forma pone al alcance de
los creadores herramientas a un precio mds asequible, lo cual puede multipli-
car las oportunidades de los profesionales de la Comunicacién Audiovisual.
Y en el campo del Periodismo o la Comunicacién Corporativa permite acce-
der y narrar informaciones que antes eran mucho mds costosas. Sin duda, la
transformacién digital de la comunicacién implica importantes retos, como
son la redefinicién de la intimidad, la proteccién de los datos personales y de
los derechos de autor, la salvaguarda del pluralismo politico y social, etc.

Desde el punto de vista de los estudios de Comunicacién, la transformacién
digital también planeta nuevas oportunidades. Parece claro que se deberdn in-
corporar nuevas materias y habilidades como el lenguaje SEO/SEM, la anali-
tica de datos, la infografia, el periodismo de datos, la distribucién a través de
redes sociales, los nuevos formatos audiovisuales, el médrquetin de contenidos,
etc. Ademds de velar por la actualizacién del resto de asignaturas para incor-
porar toda la textura digital que sacude hoy a los productos publicitarios,
audiovisuales y periodisticos. ;Se debe hacer esta transformacién en la actual
estructura de grados o se deben crear titulaciones especificas como ha hecho
recientemente la Universitat Auténoma de Barcelona? No es ficil resolver este
dilema al ritmo que evolucionan la tecnologia y el sector de la comunicacién.
En nuestro caso nos parece que las herramientas que nos proporciona nuestra
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singularidad nos hace fuertes para afrontar el reto manteniendo un tronco
comun de comunicacién en los dos primeros cursos y generando nuevas es-
pecialidades e itinerarios hibridos en el tercer y cuarto curso. La hibridacién
de los estudios universitarios no es una cuestion de eficiencia académica, que
también, sino una exigencia del sector, como hemos comprobado en nuestro
estudio anual Outlook Blanquerna.
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1. Origen y evolucion de los estudios superiores de Comunicacion en Espana

Desde sus inicios como profesion en el siglo XIX, el periodismo ha tenido
una relevancia creciente. Esta relevancia ha sido politica, social, econémica,
cultural, tecnoldgica y educativa (por la divulgacién de conocimiento) en
nociones tanto locales como globales o universales. Por esta razdn, los estu-
dios universitarios de los diversos dmbitos de la Comunicacién, en general,
y del Periodismo, en particular, son una necesidad social dada la influencia y
responsabilidad de sus profesionales.

La formacién reglada referida a los estudios de Comunicacién en sus distin-
tas especialidades en Espana se remonta al afo 1941, cuando se pone en mar-
cha la Escuela Oficial de Periodismo, con sede en Madrid (en Barcelona se
abre una Seccién de esta Escuela Oficial de Periodismo en 1952). Unos afios
mis tarde, se crearfan el Instituto de Investigaciones y Experiencias Cinema-
tograficas (1947), el Instituto de Periodismo del Estudio General de Navarra
(1958), la Escuela de Periodismo de la Iglesia (1960), el Instituto Nacional de
Publicidad (1964) y la Escuela Oficial de Radio y Television (1967).

Pasardn tres décadas desde la fundacién de la Escuela Oficial de Periodismo
hasta que el 14 de septiembre del ano 1971, con la publicacién en el Boletin
Oficial del Estado del Decreto 2070/1971, se regulen los estudios de Perio-
dismo y demds medios de comunicacidn social en la universidad, establecién-
dose que «las Facultades de Ciencias de la Informacién podrdn impartir las
ensefianzas correspondientes a Periodismo, Cinematografia, Televisién, Ra-
diodifusién y Publicidad» (Ministerio de Educacién y Ciencia, 1971), en ese
momento divididas en tres ramas o secciones: Ciencias de la Imagen Visual y
Auditiva, Periodismo, y Publicidad.
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El 16 de octubre de ese mismo ano, el Ministerio de Educacién y Ciencia
aprobaba el Decreto 2478/1971 de 17 de septiembre de creacién de las Facul-
tades de Ciencias de la Informacién en la Universidad Complutense de Madrid
y en la Universidad Auténoma de Barcelona, y el 2 de febrero de 1972 comen-
zaba su andadura la primera promocién de las tres titulaciones (Ciencias de la
Imagen Visual y Auditiva, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas) en
la facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de
Madrid, cuya sede, por aquel entonces, se encontraba en las Escuelas Oficiales
de Cinematografia y de Radio y Televisién (hoy Instituto RT'VE), en la Dehesa
de la Villa. Desde ese mismo instante, se establecia un plazo de cuatro cursos
académicos para la extincién de las primigenias Escuelas de Periodismo, de
Cinematografia y de Publicidad, mientras que la Escuela de Radio y Television
pasé a denominarse Instituto Oficial de Radio y Televisién, manteniéndose
como un organismo de ensenanza técnica, mediante cursos de formacién es-
pecializada. En consecuencia, al extinguirse las iniciales Escuelas Oficiales por
causa de la creacién de las primeras Facultades de Ciencias de la Informacién de
Espana (Complutense de Madrid y Auténoma de Barcelona) dichas facultades
resultan herederas de las ensefanzas oficiales del Periodismo (1941), la Cine-
matografia (1947), la Publicidad (1964) y la Radio y la Televisién (1967) otor-
gando, por primera vez en la historia de nuestro pais, titulaciones superiores
de cinco afos de duracién, con la denominacién de Licenciatura en Ciencias
de la Informacién, rama en Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva, rama en
Periodismo, y rama en Publicidad y Relaciones Pablicas, respectivamente.

Estos primeros anos de vida universitaria, que coincidieron con momentos
de agitacién universitaria del tardo-franquismo, tuvieron también su reflejo
en los comienzos convulsos de la facultad de Ciencias de la Informacién de
la Universidad Complutense de Madrid, que dependia de una Junta Inter-
ministerial en la que participaban los Ministerios de Educacién y Ciencia,
y de Informacién y Turismo. Los primeros profesores procedian de otras Fa-
cultades de la Universidad Complutense de Madrid, asi como de las Escuelas
de Cinematografia, Radio y Television, Periodismo y Publicidad, aportando
tanto conocimientos académicos y cientificos como aspectos profesionales de
las ensefanzas.

Las primeras promociones de licenciados vieron cémo cada curso académi-
co se iniciaba con un nuevo plan de estudios hasta que, finalmente, en 1975,
se publicé en el BOE el primer plan de estudios que perduré hasta la reforma
de 1995 y que fue modificado nuevamente en 2003. En estos cambios, cada
una de las titulaciones fue ganando autonomia hasta que, en 2010, las licen-
ciaturas fueron sustituidas por los nuevos grados en Comunicacién Audiovi-
sual, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas, dentro ya del Espacio
Europeo de Educacién Superior.

Tras los comienzos en la Dehesa de la Villa, la sede definitiva de la facultad
se situd en la Avenida Complutense, sobre la vaguada de Cantarranas, en un
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edificio singular de hormigén visto, caracteristico del estilo «brutalista» pro-
pio del momento, que se estrené en el ano 1974 y que se ha convertido en
estandarte de este tipo de arquitectura en Espana. A pesar de sus considerables
dimensiones, la gran demanda de las titulaciones impartidas en el Centro
hizo insuficiente el espacio de este edificio original, inaugurdndose, a espaldas
del primero, un segundo aulario en el afo 2003, que desde entonces alberga
a los estudiantes de cursos superiores, de mdsteres, asi como despachos de
profesores y un gran salén de conferencias.

Desde entonces, el nimero de titulaciones y de estudiantes que ingresan
cada ano en la facultad no han parado de crecer y asi, en 2019, la facultad de
Ciencias de la Informacién se ha convertido en el centro con mayor nimero
de alumnos (6.450)" de la Universidad Complutense de Madrid y, por ende,
en el més grande de todos los que imparten estas ensenanzas en el pais, con el
objeto de atender la enorme demanda que han tenido los estudios relaciona-
dos con la Comunicacién desde su llegada a la Universidad.

2. Una oferta de estudios amplia y comprometida con la calidad

La profunda transformacién que ha vivido el sector de la comunicacién
desde finales de la década de 1990 ha contribuido a que los estudios oficiales
de Comunicacién en Espana hayan vivido un periodo de continua expan-
sidén, en el que se ha pasado de una oferta inicial limitada a tres titulaciones
(Comunicacién Audiovisual, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publi-
cas) a la apertura de nuevos titulos marcados por la especializacién de cada
centro docente. «Este hecho ha permitido la consolidacién de las Ciencias
de la Comunicacién en sentido amplio y ha abierto la brecha para que ense-
fianzas que anteriormente no eran oficiales, como el cine o la fotografia, ha-
yan podido integrarse dentro del catdlogo de titulos universitarios oficiales»
(Civil i Serra, 2018).

La facultad de Ciencias de la Informacién ha buscado desde sus origenes fo-
mentar una formacién de calidad junto con la especializacién de sus titulados
en los Grados a través de una amplia y diversificada oferta formativa en titulos
de Posgrado oficiales (mdsteres y doctorados) y Titulos Propios.

Las tres titulaciones, primero de Licenciatura y, desde el curso académico
2010-2011, de Grado que se han impartido en la facultad, con pequenas
variaciones en su denominacién, se han correspondido con los estudios en
Comunicacién Audiovisual, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas.
Dichas titulaciones han ido adaptindose a lo largo del tiempo a diferentes
regulaciones y actualizaciones, en virtud de los cambios producidos en el 4m-

' Datos del Sistema Integrado de Datos Institucionales de la Universidad Complu-

tense de Madrid.
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Imagen |.Evolucién del nimero de estudiantes matriculados en los Grados de la facultad
de Ciencias de la Informacion.
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bito de la Comunicacién, y han figurado, desde sus comienzos, entre las mds
demandadas por parte de los estudiantes de nuevo ingreso entre todas las
titulaciones ofertadas por la Universidad Complutense de Madrid.

El ntimero de matriculados ha ido creciendo progresivamente en los dlti-
mos cursos académicos hasta llegar a la cifra de 5.147 estudiantes matricula-
dos en los estudios de Grado de la facultad; todo ello a pesar de las dificulta-
des derivadas de la reciente crisis econémica y al incremento de las tasas de
matriculacién en los estudios universitarios que afecté de manera general a las
universidades puablicas madrilefias.

En el momento actual, ademads de las tres citadas titulaciones de Grado, en
la facultad de Ciencias de la Informacién se imparten nueve Mdsteres uni-
versitarios: Comunicacién Audiovisual para la Era Digital; Comunicacién de
las Organizaciones; Comunicacién Social; Escritura Creativa; Estudios Avan-
zados en Comunicacién Politica; Investigacién en Periodismo: Discurso y
Comunicacién; Patrimonio Audiovisual. Historia, Recuperacién y Gestién;
Periodismo Multimedia Profesional; y Andlisis Sociocultural del Conoci-
miento y de la Comunicacién, éste tltimo coordinado junto a la facultad de
Ciencias Politicas y Sociologia. Todos los Mdsteres cuentan con un riguroso
sistema de control de la Calidad y han superado ampliamente los procesos de
acreditacion establecidos por la ANECA para los titulos oficiales. Cuentan, a
su vez, con convenios con numerosas instituciones y empresas del sector de
la comunicacién, que permiten a sus estudiantes complementar la formacién
teérica con el desempeno préictico y mejorar las competencias y habilidades
adquiridas durante sus estudios.
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Estos Mésteres habilitan para la realizacién de estudios de Doctorado, bien
en el propio dmbito de la Comunicacién o en programas diferentes del drea
de las Ciencias Sociales y Juridicas o de las Humanidades. La facultad de
Ciencias de la Informacién oferta dos programas de Doctorado que, afio tras
afo, cuentan con una altisima demanda de estudiantes que desean llevar a
cabo su investigacién predoctoral en la Universidad Complutense de Ma-
drid. Asi, a través del programa de Doctorado en Comunicacién Audiovisual,
Publicidad y Relaciones Piablicas y del Doctorado en Periodismo, los docto-
randos pueden abordar las mds diversas lineas de investigacién en el dmbito
de la Comunicacién, que cuentan con el respaldo de destacados profesores e
investigadores de la facultad y de los grupos y proyectos de investigacién a los
que pertenecen.

Junto a estos titulos de ensenanza reglada, la facultad cuenta con una am-
plia oferta de titulos propios profesionalizantes con los que los estudiantes
pueden apostar por una especializacién de calidad, gracias a la colaboracién
tanto del profesorado del Centro como de los més reconocidos expertos del
dmbito profesional. En concreto, la oferta del centro incluye ocho Mésteres
propios (Comunicacién Corporativa y Publicitaria; Comunicacién de la De-
fensa y de los Conflictos Armados; Comunicaciéon y Salud; Gestién Publici-
taria; Guion Universidad Complutense de Madrid-MEDIAPRO; Periodismo
Universidad Complutense de Madrid-ABC; Radio RVE-Universidad Com-
plutense de Madrid y Produccién Audiovisual, éste ltimo situado en primera
posicién en los rdnquines educativos de Espana), dos titulos de Especialista en
Informacién Internacional y Paises del Sur, y en Periodismo Internacional; y
dos titulos de Experto en Gabinetes de Comunicacién en Empresas e Institu-
ciones, y en Periodismo Gastronémico y Nutricional.

Junto a la diversidad formativa, la preocupacién constante por la calidad ha
sido permanente en la facultad y el trabajo de todos los que la integran se ha
visto recompensado afo tras afio obteniendo el reconocimiento internacional
en algunos de los rdnquines mds prestigiosos. Asi, en la tltima edicién de la
clasificacién QS, elaborada por Quacquarelli Symonds (2019), la Universi-
dad Complutense de Madrid ha mejorado 27 posiciones con respecto al afio
2018 y asciende al puesto 206 de un total de 1.000 universidades.

El QS divide las titulaciones en 48 temadticas, que se distribuyen dentro
de cinco grandes ramas de conocimiento: Arte y Humanidades, Ingenierfa y
Tecnologia, Ciencias de la Vida y Medicina, Ciencias Naturales, y Ciencias
Sociales y Administracién. Dentro de esta tiltima 4rea se encuentra «Commu-
nication and Media Studies», en la que los estudios de Grado de la facultad
de Ciencias de la Informacién (Comunicacién Audiovisual, Periodismo y Pu-
blicidad y RRPP) se encuentran posicionados en el top 100 a nivel mundial,
situando los estudios de este Centro como los mejor posicionados en el 4m-
bito nacional (2019).
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3. Motivacion, diversidad y creatividad, senas de identidad del estudiante
en Ciencias de la Informacion

Tabla I.
Grado Plazas | Preinscripcion | Porcentaje N.° Total Porcentaje
ofertadas | 1° Opcién de
Preinscripciones
Comunicacin 250 501 200,4% 2373 949,2%
Audiovisual
Periodismo 625 810 129,6% 3327 532,32%
Publicidad y 250 632 252,8% 2516 1006,4%
Relaciones Publicas
Total 1125 1943 172,71% 8216 730,3%

Los estudiantes que cursan las titulaciones ofertadas por la facultad de
Ciencias de la Informacién parten de una motivacién inicial altisima. Cono-
cen el prestigio de la Universidad Complutense de Madrid, quieren formarse
como comunicadores en estas aulas y eligen la facultad de Ciencias de la In-
formacién como primera opcién en el 114,70% de los casos (segtin datos de
matriculacién del curso académico 2018-2019). Las titulaciones de Grado de
la facultad tienen una demanda cuatro veces superior a las plazas ofertadas,
pues fueron la segunda opcidn, o sucesivas, en un 406,67% de los casos.

La mayoria de los estudiantes de las titulaciones de Grado provienen de
estudios preuniversitarios, bien de Bachillerato o Formacién Profesional.

De la misma manera, los graduados o licenciados en otras titulaciones,
alumnos extranjeros, deportistas de alto nivel y discapacitados, pueden in-
gresar en estos estudios cumpliendo la normativa exigida por la Universidad
Complutense de Madrid.

Los estudiantes de esta facultad destacan por su capacidad para el trabajo
en equipo, cooperando de manera efectiva con sus companeros en el desem-
peno de tareas que requieren interaccion; y, en relacién con ello, destacan
igualmente por su madurez, liderazgo y capacidad de comunicacién y or-
ganizacién. Son datos obtenidos a partir del estudio realizado por la propia
facultad sobre los egresados de las titulaciones de Grado (Pérez de Armindn
Garcia-Fresca, y otros, 2017) y en los que, ademds, se refleja como cualidad
del alumnado del centro su capacidad de adaptacién a los puestos y tareas que
se les asignan, asi como al entorno de trabajo y filosofia de la empresa. Junto
a ello, el alumnado destaca por su creatividad, iniciativa, responsabilidad y
compromiso.

154




J. Clemente; A.L. Rubio La Facultad de Ciencias de la Informacion...

Un aspecto que también llama poderosamente la atencién en el perfil de
los estudiantes de Comunicacién de la Universidad Complutense de Madrid
es el predominio del género femenino en las aulas. Asi, en el curso 2018-
2019, el 58,67% de estudiantes del Grado de Comunicaciéon Audiovisual son
mujeres, cifra que resulta ain mayor en el Grado en Periodismo (59,10%) y
supera los tres tercios del total en el Grado en Publicidad y Relaciones Pabli-
cas (78,26%).

Por otra parte, un dato verdaderamente interesante sobre los estudiantes de
la facultad es el que refleja que en el Centro conviven un total de 57 nacio-
nalidades diferentes, una clara muestra de la internacionalizacién, riqueza y
diversidad de la facultad de Ciencias de la Informacién.

Junto a estos aspectos positivos, que sin duda sirven de reclamo a las nue-
vas generaciones de estudiantes en Comunicacién, no es menos cierto que
la larga lista de prestigiosos y conocidos egresados de la facultad ejerce un
poderoso efecto llamada. No en vano, por sus aulas han pasado algunos de
los mds prestigiosos periodistas, actores, directores de cine y publicistas del
panorama nacional e internacional. As, la lista podria iniciarse con los nom-
bres de periodistas como Pepa Bueno, Carmen del Riego, Arsenio Escolar,
Joaquin Gallego, Casimiro Garcia-Abadillo, Ana Garcia-Sifieriz, Alejandro
Grijelmo, Nieves Herrero, Lydia Lozano, Juan Ramén Lucas, Antonio Lu-
cas, Mamen Mendizdbal, Melchor Miralles, Miguel Angel Moncholi, Cristi-
na ()nega, Arturo Pérez-Reverte, Pedro Piqueras, Ana Rosa Quintana, Javier
Reyero, Alfonso Rojo, Mara Torres, Vicente Vallés, Juan Luis Cano, Carlos
Boyero, Sara Carbonero y, por su puesto, S.M. Dona Letizia Ortiz Rocasola-
no. Junto a ellos, figuran también actores, guionistas, productores y directo-
res de cine como Alejandro Amendbar, Fernando Ledn de Aranoa, Fernando
Trueba, Antonio de la Torre, Mariano Alameda, Miriam Diaz Aroca, Arantxa
Echevarria, Antonio Resines, Guillermo Fesser, Javier Fesser, Cayetana Gui-
1lén Cuervo, Alberto San Juan o Mario Vaquerizo, entre otros. Amén de des-
tacados especialistas en el mundo de la Publicidad y las Relaciones Publicas
como Joaquin de Aguilera, Félix Vicente, Raquel Espantaledn, José Antonio
Llorente, Marta Rico o Margarita Rodriguez.

4. Un profesorado rejuvenecido con vocacion docente e investigadora
y experiencia profesional

En la actualidad, la facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad
Complutense de Madrid cuenta con una plantilla docente de 284 profesores
para la imparticién de todas las titulaciones que se ofertan en el Centro, dis-
tribuidos en cuatro departamentos (Ciencias de la Comunicacién Aplicada,
Periodismo y Comunicacién Global, Periodismo y Nuevos Medios, Teorias y
Andlisis de la Comunicacidn), tres secciones departamentales (Derecho Cons-
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titucional, Relaciones Internacionales e Historia Global, Sociologia Aplicada),
y seis unidades departamentales (Biblioteconomia y Documentacién; Econo-
mia Aplicada, Publica y Politica; Lengua Espanola y Teorfa de la Literatura
y Literatura Comparada; Literatura Espanola, Literatura Hispanoamericana
y Bibliografia Literaria; Organizacién de Empresas y Marketing; Sociologfa:
Metodologia y Teoria. De este conjunto de profesores, el 71,89% tiene una de-
dicacién docente a tiempo completo frente al 28,11% de profesorado a tiempo
parcial. Estos profesores a tiempo parcial, la mayoria de ellos en calidad de pro-
fesores asociados, responden a la necesidad de tener profesorado en formacién
que mantiene, a su vez, un vinculo directo con los medios de comunicacién.

A pesar del elevado nimero de estudiantes matriculados en la facultad, el
numero de profesores implicados en las diferentes titulaciones permite ob-
tener una ratio estudiante-profesor de 25,4 alumnos por docente de media.

Igualmente, el porcentaje de profesores doctores (73,19%) muestra la ele-
vada cualificacién del profesorado implicado en las titulaciones del centro. A
ello habria que sumar que casi la mitad de la plantilla docente de la facultad
tiene una experiencia docente superior a los diez afos en las materias y espe-
cialidades que imparte. Del resto de los profesores, cerca del 30% tiene una
experiencia docente de mds de cinco anos y sélo algo mds de un cuarto de la
plantilla son profesores incorporados en el dltimo lustro.

En la plantilla de profesores de Ciencias de la Informacién se encuentran
los mds reconocidos especialistas, tanto Catedréticos y Titulares como Con-
tratados Doctores, de las ensenanzas de Comunicacién en Espafa. La repre-
sentacién de un 26,80% de profesores Asociados ayuda a que las titulaciones
tengan el necesario contacto con los medios de comunicacién social.

La totalidad y distribucién del ndmero de profesores que imparten do-
cencia en la facultad de Ciencias de la Informacién ha sufrido algunas mo-
dificaciones desde la implantacién de los estudios de Grado. El profesorado
en la Universidad Complutense de Madrid se ha ido reduciendo de forma
continua. Las limitaciones, tanto de la tasa de reposicién como presupues-
tarias, han lesionado la plantilla de PDI. La imposibilidad de reponer los
efectivos perdidos y de realizar contrataciones permanentes ha llevado a un
progresivo descenso del profesorado y al incremento y mantenimiento de las
contrataciones a tiempo parcial, impidiendo desarrollar una carrera docente e
investigadora continua y sélida. Esta situacién provocé un incremento de la
precariedad y el envejecimiento de la plantilla.

La Universidad Complutense de Madrid, al igual que las restantes uni-
versidades publicas de Espana, no pudo ofertar durante los afios de mayores
restricciones en el empleo puiblico nuevas plazas de Profesores Titulares y Ca-
tedrdticos de Universidad debido a las directrices impuestas por el Gobierno;
sin embargo, si pudo incorporar a Profesores Asociados para suplir, en lo po-
sible, las jubilaciones del profesorado. Igualmente, se acometieron numerosas
promociones de Ayudantes Doctores a Contratados Doctores.
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Imagen 2. Profesorado de la facultad de Ciencias de la Informacion 2009-2019.
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Debido a las medidas de recorte presupuestario y de no reposicién aplica-
das en las instituciones puablicas durante los dltimos anos, el porcentaje de
Catedrdticos en la facultad se ha reducido un 8,35% respecto al ano de im-
plantacién de los Grados (2010-2011). Por el contrario, han aumentado los
Profesores Titulares (3,29%), los Profesores Contratados Doctores (8,32%) y
los Profesores Ayudantes Doctores (3,08%). El porcentaje del resto de figuras
docentes se ha mantenido estable o se ha reducido minimamente respecto al
curso de partida antes citado.

Con el objetivo de revertir la situacién anterior, la Universidad Compluten-
se de Madrid puso en marcha en el curso académico 2016-2017 un Plan de
Actuaciones del Profesorado, renovado en los tltimos ejercicios, que ha pro-
piciado la incorporacién de un mayor niimero de profesores en los Departa-
mentos y Centros con necesidades docentes, la estabilizaciéon del profesorado
con contratacién por tiempo limitado y en situacién precaria y la promocién
del profesorado a los cuerpos docentes (Titulares y Catedraticos de Universi-
dad), todo ello desde la perspectiva de crear vias de acceso a la carrera docente
e investigadora que garanticen la incorporacién de talento a la Universidad y
faciliten al profesorado una trayectoria profesional y académica acorde a sus
méritos.

Desde el punto de vista de la mejora de la cualificacién docente e investi-
gadora del profesorado, tanto la propia Universidad, a través de sus diferen-
tes Vicerrectorados, como la facultad, organizan periédicamente cursos de
formacién para el profesorado con el fin de mejorar tanto las metodologias
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Imagen 3. NUimero de profesores y Sexenios de investigacion reconocidos.
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docentes como las habilidades investigadoras. Por otra parte, desde la Delega-
cién del Rector para Formacién Permanente, Pricticas Externas y Empleabi-
lidad se ha desarrollado un Plan de Formacién del Profesorado de la Univer-
sidad Complutense de Madrid cuya primera fase formativa dio comienzo en
febrero de 2017.

En relacién con la produccién cientifica del profesorado, medida en sexe-
nios, cerca del 60% de la plantilla docente posee algtin tramo de investigacion
reconocido por la Comisién Nacional Evaluadora de la Actividad Investiga-
dora (CNEAI), sumando el total de la plantilla de la facultad de Ciencias de
la Informacién un total de 266 sexenios para el curso académico 2018-2019.

Gran parte de las investigaciones del personal docente se llevan a cabo den-
tro de los grupos de investigacién consolidados de la Universidad Complu-
tense de Madrid, que cuentan con una evaluacién externa de los méritos y
aportaciones realizadas. En la actualidad, la facultad cuenta con un total de
37 grupos de investigacién (Universidad Complutense de Madrid, 2019) que
trabajan sobre los mds diversos aspectos del dmbito de la Comunicacidn.

Respecto de la evaluacién de la actividad docente del profesorado de la
facultad, durante los tltimos cursos académicos la tasa de participacién en
el programa Docentia Universidad Complutense de Madrid (Programa de
Evaluacién de la Calidad Docente de la Universidad Complutense de Ma-
drid acreditado por la ANECA) ha crecido de forma considerable pasando
del 14,5% en el primer curso de implantacién del sistema de evaluacién al
94,90% en el curso académico 2018-19. En todos los casos, la tasa de evalua-
ciones positivas del profesorado ha sido siempre cercano al 100% y, respecto
a los resultados, la facultad de Ciencias de la Informacién tiene el mayor

158



J. Clemente; A.L. Rubio La Facultad de Ciencias de la Informacion...

porcentaje de Evaluaciones Excelentes en toda la Universidad Complutense
de Madrid, con un 34,3% de los profesores evaluados.

5. Infraestructuras y recursos al servicio de la docencia, la investigacion
y la capacitacion profesional

Ademds de los recursos concretos de cada grupo de investigacién, la facul-
tad de Ciencias de la Informacién tiene unas infraestructuras y servicios co-
munes que pueden ser utilizados por los estudiantes de todas sus titulaciones.

La facultad dispone de dos edificios en los que se distribuyen aulas, espacios
comunes y salones para actos, laboratorios y despachos de profesores para
tutorfas en pequefos grupos o personalizadas. Se trata de una facultad con
una intensa actividad cientifica nacional e internacional, con conferencias,
seminarios, congresos, lecturas de tesis, presentacién de publicaciones, roda-
jes... Un ambiente cientifico y profesional de gran interés para los jévenes,
que cuenta ademds con instalaciones multimedia para facilitar el uso de las
mds avanzadas tecnologias.

Entre los espacios mds representativos de la facultad destacan el Salén de
Actos y la Sala de Conferencias, con capacidad para 500 y 160 personas,
respectivamente. También dispone de dos salas adicionales (Sala Azul y Sala
Naranja) para eventos y actos académicos y un Salén de Grados en el que se
celebran todos los actos oficiales del Centro.

La capacidad de las aulas de la facultad de Ciencias de la Informacién re-
presenta un aforo de unas 5.400 plazas, distribuidas en un edificio principal
con 32 aulas de docencia de un tamafio que oscila entre 100 y 192 plazas
y un nuevo edificio con ocho aulas de 72 plazas y diez aulas de 120 plazas.
Como complemento a las tareas docentes, la facultad cuenta, ademds, con un
Laboratorio de Audiovisuales, con tres platds de television de 250, 120 y 110
metros cuadrados dotados de las dltimas tecnologias para las pricticas de los
estudiantes; dos aulas docentes para sistemas de edicién de video, fotografia y
masterizacion por soffware; quince salas de edicion de video profesional; tres
salas de docencia multimedia; una sala de visionado de trabajos audiovisuales
y seis estudios de locucién radiofénica. Asimismo, dispone de un avanzado
Laboratorio de Informdtica que cuenta con diez aulas con capacidad para
21 ordenadores cada una, dedicadas a la docencia de asignaturas de Grado y
Misteres.

Junto con los espacios para la docencia y las salas, destaca especialmente la
Biblioteca de la facultad, la mayor de toda Espafia en el dmbito de la Comu-
nicacién. Situada en la planta baja del edificio principal, cuenta con una sala
de lectura en libre acceso de libros y revistas, un servicio de videoteca y una
hemeroteca con un extraordinario fondo de prensa espanola. La biblioteca
dispone de un equipamiento informdtico compuesto por 36 ordenadores de
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acceso a la red Universidad Complutense de Madrid, doce para consulta del
catdlogo, seis equipos para consulta de prensa digital y tres puestos adaptados
para personas con discapacidad.

La coleccién de su videoteca estd compuesta por nueve mil ejemplares de
peliculas, documentales y series de televisién, disponibles para el préstamo
domiciliario o para ser visionadas de forma individual o en grupo en los 38
puestos ubicados en la primera planta. La hemeroteca, a su vez, recibe 450 ti-
tulos de revistas en papel, 157 cabeceras de prensa diaria impresa y, a través de
la red complutense, permite el acceso a 36.000 titulos de revistas electrénicas.
Desde hace varios afos, la facultad ha llevado a cabo una importante tarea
de preservacién vy, en la actualidad, digitaliza 50 cabeceras de prensa diaria
espafola, por lo que esta hemeroteca constituye un servicio de referencia para
la consulta de alumnos e investigadores.

Ademds, la Biblioteca de la facultad ofrece en red acceso a la biblioteca digi-
tal complutense, compuesta por una importante coleccion de libros electréni-
cos, bases de datos y recursos especialmente relacionados con las titulaciones
que se imparten en la facultad, prensa, noticias, peliculas y anuncios.

Respecto a la formacién practica, la facultad de Ciencias de la Informacién
pone a disposicién de sus estudiantes tres talleres profesionalizantes (/nfo Ra-
dio, Info Actualidad y El Estudio) en los que pueden poner en prictica todo lo
aprendido durante la formacién teérica.

Info Radio es la emisora de radio de la facultad y de la Universidad Com-
plutense de Madrid. En ella colaboran alumnos de los cursos superiores de
las titulaciones de Grado y emite a través de internet una programacién
diaria elaborada por ellos mismos. Se configura como una especifica plata-
forma formativa que ayuda a los alumnos a prepararse para su insercién en
el mercado profesional.

Info Actualidad es el periddico digital de la facultad, hecho por y para los
alumnos de las tres titulaciones que conforman los estudios del Centro, prio-
ritariamente del Grado en Periodismo. Sirve como plataforma de trabajo y
aprendizaje a los alumnos que se preparan de ese modo para la insercién en
el mercado laboral.

Por ultimo, E/ Estudio es el embrién de la agencia de publicidad de la facul-
tad, hecho por y para los alumnos de la titulacién de Publicidad y Relaciones
Publicas. Sirve también como plataforma de trabajo y aprendizaje a los alum-
nos, que deben realizar trabajos creativos a partir de los briefings que diversas
empresas les presentan cada ano.

La facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense
de Madrid cuenta con un servicio de cafeteria para los alumnos asi como un
autoservicio para comidas con un comedor de 300 plazas. También dispone
de un servicio de reprografia que cuenta con seis mdquinas de reproduccién,
con un sistema de impresién desde el ordenador o el Campus Virtual, asi
como varias mdquinas para autoservicio del estudiante. Por dltimo, para faci-
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litar la adquisicién de libros a los estudiantes asi como toda la bibliografia re-
comendada en las distintas asignaturas, la facultad cuenta en sus propias ins-
talaciones con un servicio de libreria y papeleria. En ella, los alumnos pueden
adquirir también la prensa nacional. Ademds, la libreria de la facultad cuenta
con su propia linea editorial —Fragua— sobre temas de investigacién en Co-
municacién Audiovisual, Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas.

En los dltimos anos, la facultad ha llevado a cabo un importante esfuer-
zo para adaptar todos los espacios al acceso de personas con discapacidad
mediante ascensores, rampas y plataformas elevadoras eléctricas para sillas
de ruedas y directorios en braille. Existen también bafos adaptados, de uso
exclusivo para discapacitados.

Por otra parte, los estudiantes de las titulaciones de la facultad de Ciencias
de la Informacién, como todos los estudiantes matriculados en la Universi-
dad Complutense de Madrid, tienen una cuenta de identidad automatizada
asi como acceso al sistema UCMNet para la consulta de sus calificaciones e
informacién sobre su expediente. Esa misma identidad digital permite a los
estudiantes del centro conectarse a Internet a través de la Red Wi-Fi, asi como
acceder a la plataforma del Campus Virtual (CV-Universidad Complutense
de Madrid), que extiende los servicios y funciones del campus universitario
por medio de las tecnologias de la informacién y la comunicacién. EI CV-
Universidad Complutense de Madrid es un conjunto de espacios y herra-
mientas en la Intranet de la Universidad Complutense de Madrid que sirven
de apoyo al aprendizaje, la ensenanza, la investigacion y la gestién docente, y
estdn permanentemente a disposicién de todos los miembros de la comuni-
dad universitaria mediante claves personalizadas.

6. Conclusiones

La facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de
Madrid es pionera en la formacién en comunicacién en Espafa, desde el inicio
de los estudios oficiales de Periodismo en 1941 y como facultad propia en 1971.

Es la facultad espanola més relevante en el dmbito de la Comunicacién, refe-
rente por calidad académica a nivel nacional e internacional, por veterania, por
diversidad (con 57 nacionalidades distintas), la mds grande de la Universidad
Complutense de Madrid, la que cuenta con los grados mds demandados, la ma-
yor de todas las Facultades de Comunicacién de Espafa, con mayor cantidad
de profesores, con la biblioteca mds completa sobre Comunicacién y la que ha
formado al mayor niimero de profesionales de la Comunicacién en Espana.

En la dltima edicién de la clasificacién QS (2019) los estudios sobre Co-
municacién y Medios de Comunicacién impartidos en la facultad figuran en
el puesto 80 a nivel mundial, siendo, ademds, la primera de las universidades
espafiolas en esta disciplina en Grado. Dichos estudios cuentan con una de
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las mayores tasas de rendimiento de la Universidad Complutense de Madrid
(por encima todos ellos del 70%), asi como la tercera mayor tasa de eficiencia
de los egresados (niimero de créditos matriculados por créditos aprobados) de
la Universidad, con una media de los tres titulos del 85%.

Respecto al profesorado, esta facultad ha sido en las tres tlltimas ediciones el
centro con mayor nimero de profesores reconocidos con la excelencia docen-
te por el programa de evaluacién Docentia UCM, acreditado por la Agencia
Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacién (ANECA).

La facultad de Ciencias de la Informacién quiere ser un referente no solo de
prestigio y calidad sino también de innovacién. Muchas cosas se deben seguir
mejorando y la facultad tiene el compromiso de apostar por la innovacién en
sus planteamientos y actividades docentes con un enfoque nuevo, mds pric-
tico, conectado con la realidad social y la profesion, abordando un ambicioso
plan de renovacién de titulaciones en el que se trabaja intensamente desde hace
dos anos. Junto a ello, se han acometido mejoras sustanciales tanto en las insta-
laciones como en los servicios, se estd elaborando un ambicioso y pionero Plan
de Comunicacién Institucional y, tanto desde la facultad como desde los De-
partamentos, Secciones y Unidades Departamentales, se estd trabajando para
atraer el mejor talento docente, con la incorporacién de nuevos profesores.
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1. Contextualizacion historica de la Facultad: fundacion, crecimiento, sedes

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de A Co-
runa fue creada en el ano 2003 por el desarrollo del mapa de titulaciones de
Comunicacién elaborado por la Xunta de Galicia. Sin embargo, las previsio-
nes iniciales del gobierno gallego sufrieron variaciones con respecto al plan
original; inicialmente estaba fijado que la Universidad de A Coruna impar-
tiera en exclusiva la licenciatura en Comunicacién Audiovisual, de la misma
forma que las universidades de Santiago de Compostela y Vigo impartian
Periodismo y Publicidad y Relaciones Publicas respectivamente.

Los intereses y las presiones de todo tipo llevaron a la Xunta a aprobar una
licenciatura en Comunicacién Audiovisual compartida entre Santiago y Vigo
y una licenciatura de segundo ciclo en la Universidad de A Corufa. La reali-
dad fue que finalmente hubo tres licenciaturas en Comunicacién Audiovisual
en el sistema universitario gallego, dos de ciclo completo en Santiago y Vigo,
y otra tercera en A Corufa.

Los estudios de segundo ciclo de Comunicacién Audiovisual se transfor-
maron en grado, cuyo primer curso comenz6 a impartirse en el ano 2009.
En el ano 2014 hubo un proyecto para unificar las facultades de Sociologia
y Ciencias de la Comunicacién como parte de un proceso para adelgazar las
estructuras docentes de la Universidad de A Coruna. La férrea oposicién de
estudiantes y profesores del centro fue valorada por el equipo rectoral, que
deseché el plan inicial. En 2019 ha comenzado el primer curso del nuevo
grado en Creacién Digital, Animacién y Videojuegos.

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién estd situada desde el afio 2007
en el campus de Elvifa, en la ciudad de A Corufa. Comparte instalaciones
con la Facultad de Sociologia. Anteriormente, desde su creacién en el afio
2003 y hasta su traslado ocupé parte de las dependencias de la antigua Escue-
la de Magisterio.
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2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado que se imparten en la actualidad

La facultad imparte dos grados, un mdster oficial y un méster titulo propio.
Los grados son el de Comunicacién Audiovisual y el de Creacién Digital,
Animacién y Videojuegos.

El master oficial es el de Produccién Periodistica y Audiovisual, que se de-
sarrolla en las instalaciones del Grupo Voz, y el titulo propio es el Mdster en
Comunicacién Deportiva, que se imparte en colaboracién con varias insti-
tuciones privadas. Durante varios afos también se podia cursar un curso de
especializacion en Protocolo, Comunicacién e Imagen Corporativa.

2.1. Grado en Comunicacion Audiovisual

La Universidad de A Corufa se planteé desde el principio establecer un
programa de estudios enfocado hacia las nuevas formas de creacién y pro-
duccién audiovisual y la comunicacién interactiva y online. Esta premisa ya
se aplicé en el inicial plan de estudios de la licenciatura y se desarrollé y
profundizé cuando se transformé en un grado como consecuencia de la refor-
ma universitaria implementada a través del Plan Bolonia, tal como se puede
comprobar en el cuadro que se reproduce a continuacién. El primer curso de
grado comenzé a impartirse en el bienio 2009/2010.

Tabla I.
5 . s Rama de
MODULO ECTS Asignaturas y cardcter S
Conocimiento
(L _— Formacién Ingenieria
Informdtica audiovisual - sel 7
bésica Arquitectura
Informdtica para la creacién Formacién Ingenieria y
de web y video bésica Arquitectura
q Fundamentos tecnolégicos Formacién Ingenierfa y
Tecnologfas . L (. .
. de los medios audiovisuales bésica Arquitectura
de los medios 36
audiovisuales y mul- . ., L,
imedi Herramientas de creacién . . Ingenierfa y
timedia S Obligatoria .
mutimedia Arquitectura
Multimedia sobre dispositivos . Ingenierfa y
. Optativa .
méviles Arquitectura
. . Ingenieria
Herramientas webs avanzadas Optativa ser Y
Arquitectura
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Formacién | Ciencias Sociales
Empresa [ o
bésica y Juridicas
Organizacién y
produccién Organizacion y produccion Oblicatoria Ciencias Sociales
audiovisual y 18 audiovisual 8 y Juridicas
multimedia
-y . . . Ingenieria
Taller de creacién multimedia Optativa se! Y
Arquitectura
. . Formacién | Ciencias Sociales
Comunicacién oral y escrita L e
bdsica y Juridicas
Escritur. . . Arte
scritura y 18 Uso profesional del gallego Optativa Y
expresion oral Humanidades
Arte y
Uso profesional del inglés Optativa .
p 8 p Humanidades
Formacién | Ciencias Sociales
Derecho [ ‘1
bésica y Juridicas
Estructura y
oliticas de la L . .| Ciencias Sociales
potticas . 24 Sector audiovisual Obligatoria 1
comunicacién audio- y Juridicas
visual
. - . .| Ciencias Sociales
Estudio de la audiencia Obligatoria 1
y Juridicas
Comunicacién e industrias Formacién | Ciencias Sociales
culturales bésica y Juridicas
Lo Lo . .| Ciencias Sociales
Periodismo audiovisual Obligatoria 1
y Juridicas
Formatos de television y nuevos Obli .| Ciencias Sociales
Procesos de ideacién y medios lgatoria y Juridicas
narrativa 24 l
iovi e - . .| Ciencias Sociales
audiovisual Ficcién audiovisual Obligatoria 1
y Juridicas
. . .| Ciencias Sociales
Guién Obligatoria .1
y Juridicas
- . L Formacién | Ciencias Sociales
Historia del cine y la animacién [ .1
bésica y Juridicas
Teorfa e Historia de los Historia dle la rald.lo, l(:;telewslon y Fokr’rfliaclon Clenuas}joclales
medios audiovisuales y o a multimedia dsica y Juridicas
nuevos soportes mul- , o L, L. .
SoP di Teorfa y practica de la edicién y el . .| Ciencias Sociales
timedia . Obligatoria 1
montaje y Juridicas
Estrategias de comunicacién . Ciencias Sociales
L Optativa 1
multimedia y Juridicas
AT Lo . .| Ciencias Sociales
Anilisis audiovisual Obligatoria .1
y Juridicas
Andlisis de los L .
. L S . . .| Ciencias Sociales
dlscursos audlowsuales 18 Comunicacién corporatlva Obhgatorla ]url’dicas
y de sus efectos sociales Y
- o . .| Ciencias Sociales
Publicidad audiovisual Obligatoria

y Juridicas
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L i . .| Ciencias Sociales
Disefio de produccion Obligatoria (i
y Juridicas
Direccién de fotografia: cdmara . .| Ciencias Sociales
ool Obligatoria .
e iluminacién y Juridicas
Técnicas y procesos. Ambi . cal Obli .| Ciencias Sociales
creativos mbientacién sonora y musical igatoria y Juridicas
de produccién, 36
N . . . Ingenieria
reallzaaon.)// Audio Obligatoria A et Y
posproduccién rquitectura
N, _— . .| Ciencias Sociales
Realizacién audiovisual Obligatoria (i
y Juridicas
ST . .| Ciencias Sociales
Posproduccién digital Obligatoria (i
y Juridicas
Proyecto Fin . .| Ciencias Sociales
Y 18 Proyecto fin de Grado Obligatoria e
de Grado y Juridicas
., , Formacién Ingenieria
Expresién grafica L et v
bésica Arquitectura
. . Formacién Ingenieria
Disefio aplicado L 8¢t v
bésica Arquitectura
. - . . Ingenieria
Animacién 3D 1 Obligatoria et v
Arquitectura
. - . . Ingenieria
Animacién 3D 2 Obligatoria et v
Arquitectura
, . . Ingenieria
Infograffa 3D 1 Obligatoria et v
Arquitectura
Disefio y Animacién 60 I ny
, . . ngenierfa
Infografia 3D 2 Obligatoria 8¢ v
Arquitectura
o . Ingenieria
Videojuegos Optativa 8¢t v
Arquitectura
. . Ingenieria
Interacciéon 3D Optativa set Y
Arquitectura
. . ., . Ingenieria
Efectos especiales en animacién Optativa &et Y
Arquitectura
L . . . Ciencias Sociales
Actuacién de personajes animados Optativa (di
y Juridicas

La aplicacién de este plan de estudios tiene como objetivo egresar a profe-
sionales con los siguientes perfiles:

1. Director, guionista y realizador audiovisual. Profesional especializado
en tareas de guion y direccién-realizacién en los distintos medios au-
diovisuales —cinematografico, televisivo, videogréfico, publicitario,
radiofénico, de infografia y multimedia— con conocimientos de los
procesos técnicos y artisticos. Profesional polivalente capacitado para
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poner en escena un proyecto, un plan de trabajo y un presupuesto
previo.

2. Productor y gestor audiovisual. Profesional que disena, planifica y or-
ganiza los recursos humanos, medios técnicos y presupuestarios para
la produccién de obras audiovisuales en sus diversos formatos. Cono-
cer las técnicas y procesos de creacién audiovisual y los mecanismos
legislativos y politicos de la comunicacién. En calidad de productor
ejecutivo crea, compra derechos, desarrolla y comercializa proyectos.
Estd capacitado para dirigir y gestionar una empresa de produccién
audiovisual y multimedia.

3. Disefio de produccién y posproduccién visual y sonora. Profesional
experto en el diseno de todos los aspectos vinculados al sonido, la ima-
gen y el grafismo en las diversas fases de la produccién audiovisual.
Su perfil profesional también abarca los entornos interactivos para la
creacién de producciones orientadas a Internet, videojuegos y entornos
digitales.

4. Investigador, docente y experto en estudios visuales. Especialista en
investigacién y andlisis de fenémenos y procesos de comunicacion au-
diovisual. Analista de las politicas y la economia del sector audiovisual
tanto a escala nacional como global. Docente en las ensenanzas su-
periores o medias para impartir materias de comunicacién y nuevas
tecnologias del audiovisual.

Desde el inicio, los estudios de Comunicacién Audiovisual de la Universi-
dad de A Coruna gozaron de alta demanda a pesar de ser un segundo ciclo,
es decir, una opcién por la que se decantaban alumnos que ya habian cursado
otra carrera con anterioridad. El grado fij6 un nimero de cincuenta alumnos
de nueva matriculacién en el primer curso, pero desde el principio esa cifra se
ha superado, con una media de 65 alumnos de nueva matriculacién por afio.

En 2016 se produjo la primera verificacién del titulo, que superé sin pro-
blemas, destacando por parte de la comisién evaluadora como puntos fuertes,
entre otros, los siguientes:

—Se valora positivamente la implicacién del Centro y de su equipo direc-

tivo con la mejora continua de la calidad.

—La demanda del titulo es elevada, permite cubrir todas las plazas y justi-
fica la existencia y sostenibilidad del titulo.

—Se aprecia un interés por mantener actualizado el titulo, manteniendo la
vinculacién con el mundo profesional, tanto desde el punto de vista de
la empleabilidad como del estudio y de las contribuciones dirigidas a la
adaptacién o mejora del plan de estudios.

—Las capacidades adquiridas por los alumnos: versatilidad, multitarea,
formacién en un abanico amplio de competencias que se necesita en
muchas empresas.
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—Se valora positivamente la pdgina web con iniciativas bien valoradas: la
gestion online de reservas de material.

—En general las instalaciones se consideran adecuadas y permiten desarro-
llar la actividad docente.

2.2. Grado en Creacion Digital, Animacion y Videojuegos

En el curso 2019-2020, la facultad impartird el nuevo Grado en Creacién
Digital, Animacién y Videojuegos. Esta titulacién responde al deseo de la
universidad de actualizar y potenciar su oferta formativa en el dmbito audio-
visual dentro del espacio de los contenidos generados integramente mediante
computador. Hasta ahora, las iniciativas encaminadas a formar titulados en
este ambito en la universidad publica espafiola eran muy escasas, y ubicadas
tGnicamente en la zona centro y levante, por lo que la UDC asume la respon-
sabilidad de llenar el hueco en la formacién en estas disciplinas en el noroeste
espafol. Para ello, se ha planteado un programa formativo que atna los as-
pectos comunicativos, técnicos, artisticos y empresariales, conformando una
ensenanza completa y transversal para las industrias de la Animacién y de los
Videojuegos, dentro del marco general de la Creacién Digital que da servicio
a éstas y otras industrias afines.

El Grado en Creacién Digital, Animacién y Videojuegos se plantea como
un programa formativo de cuatro anos académicos de duracién. En el disefio
de su plan de estudios se abarca el proceso completo de produccién de ani-
macién y videojuegos desde diferentes puntos de vista, incluyendo el creativo,
técnico, artistico y comercial. Para llevar a cabo este planteamiento, se organi-
za cronoldgicamente de manera que el alumno adquiera progresivamente los
conocimientos que le permitan disefiar y desarrollar los diferentes contenidos
que se irdn integrando dentro del proceso global de produccién.

Se ha intentado comenzar en etapas tempranas del plan de estudios con
aquellos contenidos que, por sus caracteristicas, dificultad, o curva de
aprendizaje, requieren de un cierto tiempo de practica y maduracién para
adquirir la habilidad suficiente como para conseguir resultados aceptables
dentro de una produccién. De esta forma, al llegar a los cursos finales el
alumno estard dotado con las habilidades necesarias para realizar los proyec-
tos que se plantean en el plan de estudios y especialmente el Trabajo Final
de Grado.

Las asignaturas mds orientadas a la industria, aspectos legales, y empresa,
se han ubicado en los cursos finales, puesto que serd el momento en que el
alumno tenga un grado de madurez mds adecuado para asimilar esos conoci-
mientos, ademds de estar mds préximo a su salida al mercado laboral, y por
tanto el nivel de interés en estos temas serd mayor.

En el primer curso se comienza con las bases tedricas y una visién global
del proceso de produccién de animacién y videojuegos donde irdn enca-
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jando las diferentes piezas que se distribuyen en las asignaturas a lo largo
de los cursos. También se comienza en este curso con las bases artisticas y
técnicas para la creacién de contenidos digitales (dibujo, modelado, ilumi-
nacién, programacién), comunes tanto a producciones de animacién como
videojuegos, que en cursos posteriores se especializardn para aplicarlas a
cada campo.

El segundo curso se centra en la produccién de animacién, de forma que se
estudia el proceso completo desde la ideacién hasta el montaje de una pieza
de animacién. Al finalizar el curso, los alumnos habrén realizado un proyecto
de animacién completo, donde habrdn puesto en préctica los contenidos de
diferentes asignaturas dentro de una produccién real.

El tercer curso se orienta a la creacién de contenidos interactivos, especial-
mente videojuegos. Apoydndose en todos los conocimientos y habilidades
adquiridos en los cursos anteriores, se profundiza en las diferentes tareas que
componen el diseno y desarrollo de videojuegos, finalizando con un proyecto
jugable. Los conceptos utilizados en animacién son adaptados a la produc-
cién de videojuegos, con lo que se completa la visién general de ambas indus-
trias analizando sus similitudes y particularidades.

El cuarto y ultimo curso se orienta en tres direcciones. Por un lado, la
especializacién que decidird el alumno mediante la eleccién de asignaturas
optativas, que complementan y amplian los contenidos estudiados en los tres
primeros cursos. Por otra parte, la asignatura de empresa y emprendimiento,
junto con las pricticas externas (ambas obligatorias) preparardn al alumnado
para enfrentarse al mundo profesional, ya sea mediante el autoempleo o el
trabajo por cuenta ajena. Finalmente se desarrollard el Trabajo Final de Gra-
do, consistente en una produccién de animacién o un videojuego. Dadas las
caracteristicas y la potencial escala de los proyectos a realizar, se fomentard la
realizacién de los TFG en grupo, aunque se admitird la posibilidad de presen-
tar trabajos individuales.

La tabla 1 ilustra la organizacién del plan de estudios.(Véase tabla 1).

Este grado dotard a sus egresados de una formacién completa, generalista
y multidisciplinar, que permita conocer en profundidad todo este proceso
de desarrollo, y en consecuencia poder abordar desde su concepcién hasta
su implementacién final y comercializacién cualquier proyecto de creacién
digital en los campos de la animacién y los videojuegos. Su educacién en las
facetas artistica, narrativa, técnica y de produccién les permitird expandir sus
capacidades y talento en cualquiera de esas lineas, a la vez que les dotard de
un lenguaje comuin para relacionarse con especialistas de estos sectores, para
desarrollar la actividad profesional tanto como miembros de un equipo de
trabajo como en una faceta de tipo emprendedor, impulsando nuevos proyec-
tos empresariales de este sector.
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Tabla I.
PRIMER CUATRIMESTRE
Bésica Bésica Bésica de la rama Bésica
de la Rama de la rama
Produccién dela| Lenguajey | Historia de animacién y Dibujo Modelado 1
animacién narrativa los videojuegos Anatémico
y el videojuego gréfico y
1 audiovisual
SEGUNDO CUATRIMESTRE
Bésica Bésica Bésica
Dibujo de Animacién 1 | Materiales e Iluminacién | Fundamentos de Grificos
entornos y arte programacién | por computador
de concepto
PRIMER CUATRIMESTRE
Basica Basica
de la Rama de la Rama
Guion Direccién y Disefio de produccién Modelado 2 Animacién 2
realizacién
SEGUNDO CUATRIMESTRE
Bésica de la Rama
Programacién Animacién Edicion y montaje Disefio sonoro Proyecto
orientada a de personajes de animacién
objetos
PRIMER CUATRIMESTRE
Disefio de niveles Diseno Postproduccién 3d y Sector de la Desarrollo de
y jugabilidad | Narrativo y de efectos visuales animacion y videojuegos 1
Interfaces el videojuego
SEGUNDO CUATRIMESTRE
Programacién de | Desarrollo de Sonido Desarrollo de Proyecto
videojuegos videojuegos 2 personajes de videojuegos
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PRIMER CUATRIMESTRE

Optativa Optativa Optativa Optativa | Optativa
Empresa y Inglés Preciosy | Videojuegos |Arte digital y| Inteligencia| Interpre-
emprendimiento| profesional | distribucion 2D electrénico | Artificial | tacién de
de anima- personajes
cién y vj animados
Optativa Optativa Optativa Optativa | Optativa
Modelado | Animacién | Pablicosy | Shading | Rigging
escultérico 2d jugadores facial
SEGUNDO CUATRIMESTRE
Optativa Optativa Optativa 9 créditos 12 créditos
Dispositivos Efectos Técnicas avanzadas Précticas externas Trabajo
avanzados y especiales de render Fin de Grado
Captura de en animacion
movimiento
Optativa Optativa Optativa

Obligatorias: 6 créditos
(Excepto Trabajo Fin de Grado: 12 c.
y Précticas Externas: 9 c.)
Optativas: 4,5 créditos (6 a elegir entre 16)

Juegos serios Marco legal Promocién y
de la animacién |  publicidad de
y los videojuegos| animacién y vj

2.3. Mdster en Produccion Periodistica y Audiovisual

El Mdster, dirigido a graduados y licenciados interesados en la industria de
la Comunicacién y la Produccién Audiovisual, incluye dos especialidades:
Produccién Ejecutiva Audiovisual, y Periodismo Avanzado Multiplataforma.

La especialidad de Produccién Ejecutiva Audiovisual ofrece a sus alumnos
los conocimientos indispensables para que sean capaces de tomar decisiones
creativas e intelectuales sobre cualquier producto audiovisual, y les da las he-
rramientas necesarias para que aprendan a gestionar empresas que contribu-
yan a crear un tejido empresarial estable en este sector.

En Periodismo Avanzado Multiplataforma los alumnos obtendrén las he-
rramientas necesarias para adaptarse e implementar las nuevas estrategias de
cambio en el sector. Para ello, contardn con la presencia de expertos que tra-
bajardn en las aulas con casos reales, lo que permitird a los alumnos tener un
contacto de primera mano con profesionales de la industria y una formacién
eminentemente practica.
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2.3. Mdster en Comunicacion Deportiva

Este mdster, titulo propio de la Universidad de A Corufia, tiene como ob-
jetivos formar a profesionales para desarrollar una carrera profesional en los
medios de comunicacién audiovisuales, escritos, radiofénicos o digitales, do-
minar las herramientas necesarias para desarrollar la profesién en el dmbito
de la comunicacién institucional deportiva, conocer el funcionamiento de los
medios de comunicacién y los recursos disponibles para elaborar informacién
deportiva, y gestionar presupuestos y objetivos de publicidad y patrocinios
deportivos.

3. Perfil de los estudiantes

Desde el centro se ha potenciado la proyeccién publica y la difusién del ti-
tulo, con el fin de captar alumnado con intereses y aptitudes relacionadas con
las caracteristicas del grado, a través de la web del centro, las redes sociales, las
jornadas de orientacidn universitaria y la participacion en los programas de
promocién organizadas por la propia UDC.

El ndmero de alumnos total del centro es de 343, de los cuales el 37.3%
son hombres y el 62.7% son mujeres. Analizando por titulacién, en el Grado
en Comunicacién Audiovisual estdn matriculados 298 estudiantes, 111 son
hombres y 187 son mujeres. Con respecto al Mdster Universitario en Pro-
duccién Periodistica y Audiovisual estdn matriculados 45 estudiantes, de los
cuales 17 son hombres y 28 son mujeres.

La demanda del titulo es elevada, con un nimero de matriculas superior
al limite de plazas ofertadas, lo que indica su grado de interés dentro del
publico objetivo. Durante el presente curso, los estudiantes de nuevo ingreso
son 68, de los cuales el 67% son mujeres y 33% son hombres. El porcentaje
de ocupacién del titulo por preinscripcién fue del 136%, con un 92% de
los alumnos provenientes de bachillerato y el resto desde ciclos formativos
vinculados a la comunicacién audiovisual o por traslado de expediente desde
otras universidades.

Algunos datos de interés:

—La gran mayoria de los estudiantes ha realizado el bachillerato de Hu-
manidades y Ciencias Sociales (63%), seguido por los bachilleratos de
Ciencias y Tecnologia (18%) y Artes (13%).

—EIl 51% eligié el Grado de Comunicacién Audiovisual de la UDC por el
temario y la orientacién especifica de las ensefianzas, mientras el 39% lo
hizo por la ubicacién del centro y sélo el 8% por la nota de corte.

—EIl 47% de los estudiantes conocié el grado a través de internet, el 30%
por familiares o conocidos y el 11% por la orientacién desde los institu-
tos previo acceso a la universidad.
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3.1. Antiguos alumnos destacados

Los alumnos egresados de Comunicacién Audiovisual por la Universidad
de A Coruna han recibido varios premios Mestre Mateo, los galardones del
audiovisual gallego semejantes a nivel estatal a los premios Goya. También
son numerosos los que han estado nominados.

4. Perfil del profesorado: elementos destacados en la docencia e investigacion

El periodo de recortes y contencidn del gasto provocado por la grave re-
cesion de los anos 2011-2017 interfirié en la consolidacién y expansién del
profesorado de los departamentos adscritos al centro (ademds de provocar
problemas en la gestién, mantenimiento y adquisicion de las infraestructuras
materiales e inmateriales del centro).

Por lo que respecta al profesorado, se redujo al mdximo la contratacién de
nuevo profesorado, y las nuevas figuras docentes fueron plazas con una carga
lectiva de trescientas horas. Con este volumen de horas de docencia para los
nuevos profesores se vio mermada su capacidad investigadora, al tiempo que
se les obligd a impartir hasta siete asignaras (completas o compartidas) duran-
te un afno académico.

Por otra parte, la carrera académica de los profesores mds jévenes se vio
estancada por la aplicacién de la reducida tasa de reposicién; no pudieron
progresar en consonancia con los méritos que iban adquiriendo, de tal ma-
nera que los indicadores de excelencia investigadora de la facultad se vieron
resentidos porque estos profesores no lograban acceder a figuras que pudieran
obtener sexenios o quinquenios.

Solo en los dos dltimos afios se ha producido un cierto avance que ha per-
mitido consolidar a estos profesores en figuras estables o se les ha abierto el
camino para acceder a ellas.

El profesorado de la facultad se nutre de los siguientes departamentos:

—Computacién.

—Derecho Privado.

—Derecho Puablico.

—Empresa.

—Ingenieria Civil.

—Humanidades.

—Letras.

—Sociologia y Ciencias de la Comunicacién.

El mayor niimero de profesores provienen de los departamentos de Socio-

logia y Ciencias de la Comunicacién, Ingenieria Civil y Computacién. La
presencia de estos dos departamentos de la rama de Ingenieria y Arquitectura
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se explica por los contenidos y orientacion de las dos titulaciones que se im-
parten en el centro, ambas adscritas a la rama de Ciencias Sociales y Juridicas.

Los profesores se integran en cinco grupos de investigacién:

El grupo Cultura y Comunicacién Interactiva tiene como dmbitos fun-
damentales de investigacion, segiin los c6digos UNESCO, la televisién, la
publicidad, la cinematografia, comportamiento del consumidor, informacién
y prensa; ofrece servicios de Consultoria y Asesoria de comunicacién, Produc-
cién audiovisual interactiva, 3D y convencional, Estudios de usabilidad, De-
sarrollo de productos interactivos, y Disefio de estrategias de comunicacién.

El grupo de Visualizacién Avanzada y Cartografia (Videalab/Cartolab) cen-
tra sus lineas de investigacién en Visualizacién Aplicada a la construccién y al
territorio, sistemas de informacién geografica y cartografia; simulacién, rea-
lidad virtual y arqueologia virtual; oferta servicios de generacién de modelos
digitales tridimensionales para la presentacién y el andlisis, elaboracién de
contenidos audiovisuales infograficos, desarrollo de aplicaciones de simula-
ciones en tiempo real, desarrollo de aplicaciones e instalaciones de realidad
virtual inmersiva y desarrollo de aplicaciones GIS para el anilisis, la gestién y
representacién del territorio.

Los profesores del dambito de la Computacién estdn integrados en dos grupos:

Redes de Neuronas Artificiales y Sistemas Adaptativos, llevan a cabo tra-
bajos y proyectos de investigacién relacionados con la Inteligencia Artificial,
especialmente en el Area de Sistemas Conexionistas, aplicando las Redes de
Neuronas Artificiales a la resolucién de problemas complejos del mundo real,
y abarcando, sobre todo, el drea de la medicina.

El Laboratorio Interdisciplinar de Aplicaciones de la Inteligencia Artificial,
que investiga en el andlisis y disefio de sistemas de informacién en tiempo real
y arquitectura en red que implica la integracién de técnicas de monitorizacién
(adquisicién, procesado digital de senales y visualizacién), almacenamiento y
andlisis de informacién (supervision inteligente, sistema de ayudas de toma
de decisiones, andlisis de senales digitales).

5. Infraestructura del Centro y otros proyectos de interés

El centro cuenta con las instalaciones propias de una titulacién en Comu-
nicacién Audiovisual, pero por la particular orientacién del grado hay una
significativa infraestructura informdtica.

La facultad cuenta con aulas preparadas para la docencia expositiva y se-
minarios para la actividad de los grupos de précticas. Hay cinco laboratorios,
uno de ellos dotado en exclusiva con ordenadores Apple, equipados con soft-
ware profesional para el desarrollo de los trabajos pricticos pertinentes.

Los ordenadores, asi como cdmaras de estereoscopia, equipo de captura
de movimiento y un Eye-tracker fueron incorporados a los equipamientos
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gracias a la participacién del centro en el programa Profesionales Digitales,
desarrollado por Red.es en colaboracién con las universidades espafiolas.

Por lo demis, se cuenta con platd y su correspondiente control, estudio de
sonido/radio, cabinas de audio y servicio de gestién del equipamiento audio-
visual que se pone a disposicién de los alumnos.

Como consecuencia de la implantacién del nuevo grado en Creacién Digi-
tal, Animacién y Videojuegos estd previsto que se dote al centro con un nuevo
laboratorio con equipos informdticos y una ampliacién de las dependencias
de docencia, investigacién y despachos de profesorado.

6. Conclusiones

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de A Co-
rufia es un claro caso de éxito a la luz de su trayectoria histdrica y su actual
presente. El centro nacié en 2003 con un panorama externo e interno des-
favorable. Por una parte tuvo que hacerse un hueco en una oferta académica
en el 4mbito de la Comunicacién en Galicia centrada en las universidades
de Santiago de Compostela y Vigo. En Santiago se impartia en exclusiva Pe-
riodismo y en Vigo, en su campus de Pontevedra, Publicidad y Relaciones
Publicas. Sin embargo, la titulacién que se le adjudicé a A Coruna no fue en
exclusiva, sino compartida con las otras dos universidades.

Hoy en dia, tras dieciséis anos de trabajo, el centro estd consolidado, como
se recoge en el informe de verificacién de la ANECA, supera las expectativas
y la oferta de nueva matriculacién cada afo, desde 2019 ha incorporado un
nuevo grado en Creacién Digital, Animacién y Videojuegos que enriquece la
orientacién de la facultad y tiene un mdster oficial y otro titulo propio en su
oferta docente.
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13.

La Facultad de Comunicacién
de la Universidad Pontificia de Salamanca
desde sus origenes hasta hoy

Carmen Maria Alonso Gonzdilez
[cmalonsogo@upsa.es]

1. Contextualizacion historica de la Facultad: fundacion, crecimiento, sedes

Nuestra Facultad inaugura su andadura en octubre de 1988, llamandose
entonces «Facultad de Ciencias de la Informacién» y ofreciendo una tnica
titulacién: Periodismo. Lo hace teniendo como objetivo principal formar
buenos profesionales con una base humanistica profunda, y una rigurosa pre-
paracién cientifico-técnica (Aubach Guiu, en Pastor, 1997: 50).

En el curso 1996/1997 se implanta un nuevo plan de estudios y se amplia
la oferta de titulos a «Comunicacién Audiovisual» y «Publicidad y Relaciones
Pﬁblicas».

En el 2000/2001 se ponen en marca los terceros planes de estudio que la
Facultad imparte desde su comienzo.

En 2002 la Facultad pasa a denominarse «Facultad de Comunicacién».

En el curso 2010/2011 se implantan los actuales planes de estudio, adapta-
dos al Espacio Europeo de Educacién Superior.

En el 2013/2014 ampliamos la oferta con el Grado en «Marketing y Co-
municacién».

En el 2018/2019 se ofrecen por primera vez cuatro Dobles Grados, los
cuales combinan los cuatro Grados existentes.

Cuando la Facultad abrié sus puertas en 1988 lo hizo dentro de las histéri-
cas instalaciones de la sede central de la Universidad Pontificia de Salamanca,
en la calle Compania de la capital salmantina, junto a la Iglesia de la Clerecia
y frente a la muy conocida Casa de las Conchas; un edificio que comenzé a
construirse en 1617 y que constituye uno de los mds bellos y grandiosos de la
arquitectura barroca.

En esos momentos la Facultad impartia un solo curso (primero) de una
tnica titulacién (Periodismo), con lo cual sus necesidades de espacio y equi-
pamiento no eran muchas. Sin embargo, con el progresivo crecimiento en
cursos y titulaciones, se hizo necesario habilitar unas instalaciones disefiadas
especificamente para atender al tamafo y las necesidades de nuestra Facultad.
Llegados a ese punto, la Universidad trasladé en 1999 la Facultad de Comu-
nicacién a su actual ubicacién, en el Campus Champagnat.
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2. Titulaciones de grado, mdster y doctorado que se imparten en la actualidad
2.1. Nuestros Grados

Impartidos de manera presencial y en espafol (salvo el Grado en Marketing
y Comunicacién, que se imparte también en inglés):

—Comunicacién Audiovisual: Disenado para capacitar al alumno en el
ejercicio de los perfiles de creacién de contenidos de ficcién y entrete-
nimiento para el cine, la television, la radio y los entornos multimedia:
realizador, productor, editor, cdmara, guionista, redactor y presentador
de entretenimiento o técnico en imagen y sonido.

—Marketing y Comunicacién: Este Grado capacita al estudiante para des-
empenar funciones directivas en el dmbito del mdrketing, la investiga-
cién de mercados y la direccién estratégica de productos y marcas, en
cualquier empresa nacional o internacional, y destacando el vinculo entre
el marketing y la comunicacién.

—Periodismo: Disenado para capacitar al alumno en el ejercicio en los
dmbitos del periodismo de Informacién (periodista, redactor en prensa,
radio o televisién), de la Comunicacién Institucional (director y redactor
en gabinetes de comunicacién corporativa e institucional) y de la comu-
nicacién en los nuevos medios (gestor de contenidos en medios on-line)
o de la asesorfa en Comunicacién (asesor en comunicacién).

—Publicidad y Relaciones Publicas: este Grado capacita al alumno para el
ejercicio en los principales perfiles del dmbito investigador y planifica-
dor estratégico de la Publicidad y las Relaciones Publicas; investigador,
planificador y comprador de medios; creativo y disefiador publicitario;
asi como gestor de otras tareas profesionales en agencias, empresas y con-
sultoras de comunicacién, marketing directo, promocional, relacional,
gabinetes de comunicacién o estudios de diseno.

2.2. Nuestros Dobles Grados

Atendiendo a las demandas que nuestros propios alumnos nos formu-
laban y conscientes de la complementariedad de nuestros grados, hoy es
posible estudiar en cinco cursos académicos uno de nuestros Grados com-
binado con un segundo, el cual acttia como complemento del primero,
capacitando al alumno para el desempefo de los diversos perfiles profe-
sionales de ambos grados, si bien priorizando la formacién en los corres-
pondientes al primer Grado. De ahi que no podamos hablar solo de dos
combinaciones (una que asociarfa Periodismo y Comunicacién Audiovi-
sual indistintamente y otra que asociarfa Publicidad y Relaciones Publicas
con Marketing y Comunicacién igualmente de modo equiparable) sino de
cuatro combinaciones.
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—Periodismo + Comunicacién Audiovisual: Este Doble Grado capacita al
alumno para distintos perfiles periodisticos y audiovisuales. El estudiante
podrd desarrollar su labor profesional en una vertiente informativa (perio-
dismo audiovisual y comunicacién institucional), como también en el dm-
bito de la creacién de contenidos transmedia de ficcién y entretenimiento
a través de diferentes formatos y canales. Podrd ser redactor, editor, guionis-
ta, presentador/locutor, disenador, director y productor, entre otros.

—Comunicacién Audiovisual + Periodismo: Este Doble Grado capacita al
alumno para diferentes perfiles audiovisuales y periodisticos. El estudian-
te podré desarrollar su labor profesional en el @mbito de creacién de con-
tenidos audiovisuales de ficcién y entretenimiento en diferentes formatos
y canales. También podr4 hacerlo en una vertiente informativa a través
de diferentes géneros de la actualidad periodistica. Algunas de las salidas
profesionales: guionista, redactor, editor, presentador/locutor, productor
digital transmedia, programador, productor y realizador, entre otras.

—Publicidad y Relaciones Pablicas + Marketing y Comunicacién: Las ma-
terias del dmbito de la Publicidad y las Relaciones Publicas formardn
al alumno en los desempenfos del investigador y planificador estratégico
de la Publicidad y las Relaciones Publicas; en los de investigadores, pla-
nificadores y compradores de medios; en los del creativo y disefiador
publicitario; asi como en la gestién de otras tareas profesionales en agen-
cias, empresas y consultoras de comunicacién, marketing directo, pro-
mocional, relacional, gabinetes de comunicacién o estudios de diseno.
Esta formacién se ve completada y potenciada por el aprendizaje pro-
veniente de las materias del 4mbito del Marketing y la Comunicacién,
las cuales capacitan al estudiante para desempenar funciones directivas
en el dmbito del marketing, la investigacién de mercados y la direccién
estratégica de productos y marcas, en cualquier empresa nacional o in-
ternacional.

—Marketing y Comunicacién + Publicidad y Relaciones Publicas: Las
materias del dmbito del Marketing y la Comunicacién capacitan al
estudiante para desempenar funciones directivas en el dmbito del
mirketing, la investigacién de mercados y la direccién estratégica de
productos y marcas, en cualquier empresa nacional o internacional.
Esta formacién se ve completada y potenciada por el aprendizaje pro-
veniente de las materias del 4dmbito de la Publicidad y las Relaciones
Pablicas, que formardn al alumno en los desempenos del investigador
y planificador estratégico de la Publicidad y las Relaciones Publicas; en
los de investigadores, planificadores y compradores de medios; en los
del creativo y disefiador publicitario; asi como en la gestion de otras ta-
reas profesionales en agencias, empresas y consultoras de comunicacién,
marketing directo, promocional, relacional, gabinetes de comunicacién
o estudios de diseno.
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2.3. Nuestros Mdsteres Universitarios

—Diseno Grifico y de Interface para nuevos dispositivos: Se trata de un
mdster oficial de orientacién profesionalizante que se imparte en Sala-

manca de forma semipresencial (75% de presencialidad y un 25% online).

El 90% de sus graduados ha encontrado empleo en el sector en los

primeros seis meses después de terminar sus estudios.

Su objetivo fundamental es formar profesionales del Disefio que, desde
la Comunicacién, lleguen hasta la frontera de los desarrolladores infor-
maticos a la hora de plantear soluciones grificas y de interface de usuario

en aquellos proyectos que desembocan en nuevos dispositivos y soportes.

—Comunicacién Corporativa y Liderazgo: Centrado en los dmbitos de la
Comunicacion Estratégica, la Reputacién Corporativa, la Marca Perso-
nal, la Comunicacién Interna, las Relaciones Externas y la Responsabi-
lidad Social Corporativa, este mdster busca la capacitacién del alumno
para el desempeno de la funcién estratégica de la comunicacién: Lide-
razgo y Gestién de Equipos; Negociaciéon y Resolucién de Conflictos;

Portavocia.

2.4. Nuestro Mdster Titulo Propio

—Guion de Ficcién para Cine y Televisién: Destinado a la formacién de
guionistas para cine y TV, su apuesta por el mundo profesional le per-
mite acercar a sus aulas a mds de cuarenta profesionales punteros del
sector: guionistas, directores y productores ejecutivos de cine y televisién.
A lo largo de los dltimos afos, todos los estudios previos del diario £/
Mundo lo sitian entre los tres mejores posgrados del dmbito de la Comu-
nicacién Audiovisual y como el mejor en lo referente a la formacién de

guionistas audiovisuales.

2.5. Nuestro Experto Titulo Propio

—Experto en Comunicacién Social: Este titulo estd destinado a sacerdotes,
seminaristas, religiosos/as, responsables de comunicacién de entidades
religiosas y obispados, ONG, catequistas y profesores que tengan como
interés profesional complementar, actualizar o ampliar su formacién en
temas de comunicacién, con especial incidencia en la comunicacién de
caracter religioso. En consecuencia tiene como objetivos prioritarios ca-
pacitar a personas que trabajan en la Iglesia en el campo de la comunica-
cién pastoral, asi como ayudar a las didcesis y congregaciones religiosas
a la formacién de responsables y colaboradores de sus oficinas de comu-

nicacion.
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2.6. Nuestros Cursos de Verano

De manera complementaria a la imparticién del Experto en Comunicacién
Social, la Facultad de Comunicacién ofrece diversos cursos de verano que en
el 2018/2019 se concretan en los siguientes:

—Fotografia religiosa. Produccién y postproduccién de fotografia

—Marketing online

—Diseno digital

—Produccién y edicién de video digital

—Diseno y planificacién de campanas publicitarias

2.7. Doctorado

—Doctorado Oficial en Ciencias Humanas y Sociales: Ofrecido por la
Universidad Pontificia de Salamanca para sus diversas Facultades (Edu-
cacién, Informdtica, Comunicacidn, Filosofia, Psicologia y Ciencias de
la Salud), este doctorado se estructura en equipos de investigacién que
abarcan los campos de conocimiento que constituyen la formacién de los
diversos Grados afectados, entre ellos los correspondientes a la Facultad
de Comunicacién.

3. Perfil de los estudiantes

Desde sus inicios nuestra Facultad recibe alumnos de procedencias reli-
giosas y culturales diversas. Si bien al ser la UPSA la Universidad de la Con-
ferencia Episcopal Espanola se recoge en su Declaraciéon de Identidad dicha
condicién de universidad catélica, permanece abierta a todos quienes deseen
estudiar en ella, incluidos quienes no comparten sus creencias, si estdn dis-
puestos a escucharlas y respetarlas (Arranz Rodrigo, en Castellano Montero,
2011; Aubach Guiu, en Garcia y Carcia, 1989).

Pese a que la Facultad se puso en marcha en 1988 sélo se disponen de datos
en relacién con el género del alumnado titulado desde 1999 hasta la actuali-
dad. Atendiendo a estos datos los alumnos que finalizan sus estudios en nues-
tra Facultad son mayoritariamente mujeres (constituyendo éstas el 63,58%
del total, frente al 36,41% que son hombres), incluyendo en estos cémputos
los estudiantes licenciados, los graduados y los post-graduados.

Si nos centramos en los titulados por grados se observa la misma pre-
dominancia del género femenino salvo en el caso del Grado en Marketing
y Comunicacidn, en el que la proporcién se reparte al 50% entre ambos
géneros.
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Tabla I.
% Titulados Hombres | % Titulados Mujeres
Comunicacién Audiovisual 44,44 55,55
Periodismo 36,08 63,71
Publicidad y Relaciones Publicas 27,31 72,63
Marketing y Comunicacién 50 50

En cuanto a su procedencia geogréfica (variable de la que se tienen datos
desde 2010), nuestro mayor poder de atraccidén se encuentra, comparativa-
mente y como cabia esperar, en la propia ciudad y provincia de Salamanca, si
bien los alumnos provenientes de otras Comunidades Auténomas distintas de
la castellano-leonesa constituyen casi la mitad del alumnado total.

Tabla 2.
Procedencia % alumnos en la Facultad 2010-2018
Salamanca 34,13
Castilla y Leén 19,28
Otras Comunidades Auténomas 43,75
Paises extranjeros 2,83
Tabla 3.
Procedencia PER. II;LIiBPIZI A[(J:IC))%V éAOKN)II
Salamanca 27,30 % 30,81 % 35,56 % 42,85 %
Castilla y Leén 19,91 % 20,59 % 18,69 % 19,94 %
Otras Comunidades Auténomas | 53,23 % 44,87 % 43,54 % 33,37 %
Paises extranjeros 1,56 % 3,75 % 2,19 % 3,82 %

4. Mencion de antiguos alumnos destacados

—Eduardo Alvarez: Director General en Radio Televisién de Castilla y
Leén.

—DBeatriz Arias Martinez: Senior Partnerships Manager News, Entertain-
ment & Lifestyle en Twitter Spain.

—Fernando Belzunce: Director Editorial de Medios Regionales y Revistas
en Vocento.
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—David Bermejo: Guionista en La victima niimero 8, La familia Mata, 7
vidas, Aida, Divinos, Los hombres de Paco... Creador de Luna, el misterio
de Calenda 'y de La familia mata.

—Sheila Blanco: Cantante, compositora y colaboradora en Cadena Ser.

—Belén Carrefio Bravo: Senior Correspondent en Reuters.

—Mercedes Casal. Jefa de la seccién de sucesos y tribunales de La Gaceta
de Salamanca.

—Oscar Castellanos: Presentador de Deportes en Informativos Antena 3.

—Luis de Vega: Reportero gréfico internacional y de guerra. Ha trabajado
para ABC, Punto Radio, EFE.

—Ivan Escobar Cuesta: Guionista y productor televisivo (Vis a vis, El Bar-
co, Los Serrano, Los hombres de Paco...).

—Asuncién Escribano: Decana de la Facultad de Comunicacién de la
UPSA (2015-2018), Poeta reconocida, Finalista del Premio de la Cri-
tica de Castilla y Leén 2019, X Premio «Fray Luis de Leén» de poesia,
Primer premio en el certamen nacional «Juan de Banos» 2004-Academia
Castellana y Leonesa de poesia, Juglar de la Academia de Fontiveros
2013.

—Heri Frade: Periodista especializado en deportes en COPE.

—Javier Gallego Regalado: Editor de informativos en Antena 3.

—Fernando Gonzélez «Gonzo»: Periodista, presentador y reportero de te-
levisién y radio, en Cadena SER y en La Sexta. Sustito de Jordi Evole en
Salvados (La Sexta).

—Elia Gonzalo: Periodista, presentadora, reportera, guionista en Telecinco
y La Sexta.

—Nacho Herndndez: Director Creativo en Grey Group Spain.

—Antonio Jimeno: Guionista y locutor en Buenos dias, Javi y Mar (Cade-
na Cien).

—Benjamin Lépez: Analista politico en Telemadrid, Telecinco, Interecono-
mia, Cuatro, 13 TV, Colaborador en RealMadridTV.

—Adridn Madrid: Cofundador de la productora La Fdbrica de la Tele.

—TJosé Luis Martin, Delegado de ABC en Castilla y Ledn.

—Paula Martinez Chacén: Digital Media Manager en Mindshare.

—Roberto Pérez Toledo: Director, guionista y productor de largometrajes
y cortometrajes con mds de un centenar de premios (Los gritones, Seis
puntos sobre Emma, Los amigos raros, Como la espuma...).

—Edu Pidal: Colaborador y redactor en El Transistor, Onda Cero.

—Germdn Pizarro: Redactor jefe de infografia en el Diario Marca.

—Eladio Portela: Data & Performance and Analytics Director en MRM//
McCann.

—Adridn Prado: Redactor y productor de Hora 25 en la Cadena SER.

—Moénica Prado Rodriguez: Jefa de Economia y Estrategia Digital en An-
tena 3 Noticias.
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—Paula Prendes: Actriz, periodista, presentadora de televisién en TVE, co-
laboradora en La Sexta.

—Radl Prieto. Actor de teatro (Salomé, La senorita Julia, Misdntropo, Anti-
gona...), cine (Un paso adelante) y seties (La seriora, Sin identidad, Olmos
y Robles...). Nominado en 2011 a los Premios Max como mejor actor de
reparto.

—Isabel Rdbago: Secretaria de Comunicacién y medios del PP Madrid.
Periodista colaboradora y presentadora en diversos programas televisivos
(Antena 3, Telecinco, TVE).

—Tania Riera: Directora creativa en Shackleton.

—Marco Rocha Campos: Chief Editor en Banco Santander. Director de la
comunicacion on line de la Real Federacién Espanola de Fatbol (RFEF).

—Javier Rodriguez: Redactor jefe (Diseno) en Diario Marca.

—Miguel Angel Rodriguez Garcia: Responsable de Estrategia Digital en
Cruz Roja Espanola.

—Bruno Sdez Lopez: Senior UX Designer en StratioBD.

—Alejandro Salgado Losada, Director de Comunicacién en la Junta de
Castilla y Le6n.

—Rosalia Sdnchez: Corresponsal en Berlin de la Cadena COPE.

—Ragquel Sdnchez Silva: Presentadora de TV (Telemadrid, Canal+, Cuatro,
Movistar+, Tele5, RTVE...).

—FElvis Santos: Director General de Shackleton Buzz & Press.

—Miguel Sayagués: Director Noticias fin de semana en Antena 3.

—Belén Silva Bilbao: Brand Manager Ron Brugal, Maxxium Espana.

—Eduardo Sudrez: Cofundador de Politibot y E/ Espariol; Miembro del
Reuters Institute for the Study of Journalism.

—Berta Tapia: Jefa del Area de Cultura RNE.

—Borja Terdn: Critico de TV en La Informacién. Colaborador del Progra-
ma Julia en la Onda.

—Esther Vaquero: Periodista y presentadora en Antena 3 TV.

5. Perfil del profesorado: elementos destacados en la docencia e investigacion

A dia de hoy la Facultad de Comunicacién de la Universidad Pontificia de
Salamanca cuenta con 35 profesores propios para atender las necesidades de
los Grados y los Dobles Grados que se imparten en ella. A estos profesores hay
que afnadir los que pertenecen a otras Facultades y que imparten docencia en

s6lo algunas asignaturas en nuestra Facultad.

5.1. Volumen de doctores, acreditaciones y sexenios

De estos 35 profesores son doctores el 94°28% vy estin acreditados el
68’57%. La Facultad cuenta con nueve sexenios vivos y otros cuatro muertos.
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5.2. Evaluacion del profesorado

En el curso 2017-2018 se implanté el Programa DoceNTIA (programa de
apoyo a la Evaluacién de la actividad docente del profesorado universitario
impulsado por la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acredita-
cién, ANECA, en colaboracién con las Agencias de Evaluacién de las Co-
munidades Auténomas, entre las que figura la Agencia para la Calidad del
Sistema Universitario de Castilla y Le6n-ACSUCYL).

La primera convocatoria tuvo lugar el curso pasado 2017-2018. A ella se
presentaron cinco profesores de la Facultad de Comunicacién, con un resul-
tado de cuatro excelentes y uno muy favorable.

La segunda convocatoria, correspondiente al curso 2018-2019, se haya en
curso. A ella se han presentado nueve profesores de la Facultad.

5.3. Contrataciones

En materia de contratacién, las convocatorias de plazas son publicas. Se
publican a través de diversos medios de divulgacién, garantizdndose de esta
manera los principios de mérito, capacidad e igualdad de oportunidades de
los candidatos en el proceso selectivo. En la Facultad de Comunicacién en los
ultimos tres anos se han publicado siete plazas.

5.4. Promocion

En 2017 la Junta Plenaria de Gobierno de la Universidad Pontificia de
Salamanca aprobé el Reglamento por el que se establecen los criterios y el proce-
dimiento para la Contratacién y Promocion del profesorado (Acta nimero 3006).
Conforme a lo sefialado en dicho reglamento el profesor que obtenga la acre-
ditacién correspondiente promociona de acuerdo con la acreditacién obte-
nida. Al no haber tenido lugar nuevas acreditaciones en el tiempo sucedido
desde la aprobacién de este reglamento, no se han producido promociones
acordes a las reglas establecidas.

5.5. Titularidades

En 2017 el Rectorado y la Junta Plenaria de Gobierno de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca dotaron a nuestra Universidad de la normativa pertinente
(reglamento y criterios) para la elaboracidn, la provisién y la puesta en funcio-
namiento de las Titularidades y Catedras de las Facultades (Actas 303 y 309).

Este hecho hizo posible que en el curso 2017-2018 en la Facultad de Co-
municacién se convocaran y cubrieran tres plazas de Profesor Titular.

En la actualidad nuestra Facultad cuenta con un total de once profesores
numerarios: ocho de ellos catedrdticos y los otros tres titulares.
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6. Infraestructuras del Centro y otros proyectos de interés

6.1. Infraestructuras propias (Facultad de Comunicacion,
Campus Champagnat)

e Aulario.

El edificio cuenta con diez aulas convencionales de capacidades diversas: de
gran tamano (aula 10: 156 puestos, aula 11: 132 puestos), tamano regular (de
99 a 76 puestos) o tamafio pequefio (de 32 a 54 puestos). Estas aulas poseen
un completo equipamiento informdtico y multimedia que permite el empleo
de multiples recursos de ensefianza por parte del profesorado (Ordenador
Personal Apple i-Mac de 21 con conexién a Internet, Sistema de proyeccién
compuesto por candn de video LED y pantalla desplegable automdticamen-
te, Sistema de audio con altavoces Fonestar autoamplificados, microfonia de
solapa y mesa de sonido). Ocho de estas aulas poseen luz natural.

En el curso 2018-2019 se puso en marcha un plan de remodelacién del aula-
rio destinado a reemplazar las actuales sillas con mesa abatible por mesas corridas
con toma de corriente, de modo que el alumnado pueda servirse adecuadamen-
te de sus propios ordenadores y tablets cuando las asignaturas asif lo permiten.

La Facultad dispone de otras tres aulas con infraestructura fundamentalmen-
te informdtica a disposicién del alumnado, equipadas con puestos individuales
de ordenadores (de 20 a 42 puestos, dependiendo del aula), software adecuado
a las necesidades de cada asignatura, esciner, proyector de video e impresora.

¢ Auditorio M2 Teresa Aubach.

Con capacidad para 355 personas, su uso habitual abarca conferencias,
congresos, jornadas, proyecciones, realizacién de programas audiovisuales,
conciertos musicales y reuniones oficiales. Cuenta con el siguiente equipa-
miento: Ordenador Personal Apple i-Mac de 21 con conexién a Internet,
Sistema de proyeccién compuesto por canén de video LED y pantalla desple-
gable automdticamente; dos amplificadores de audio; Control de micréfonos;
Sistema de microfonia inaldmbrica; Distribuidor audio; seis micréfonos de
mesa (con jerarquias); dos micréfonos inaldmbricos de mano; dos micréfonos
autocontrol; Ecualizador gréfico de audio; Mezclador de audio.

e Moédulo de televisién.

Este médulo estd compuesto de una sala de control, dos platés, un set de
chroma, cinco salas de edicién, una sala de cambio de formatos y un almacén.
El médulo estd equipado con los recursos y la tecnologia digital mds sofistica-
day equiparable con los que se utilizan en el mundo profesional. Asi, al inicio
del actual curso académico 2018/2019 se actualizé el médulo de televisién
con equipamiento de UHD (Ultra Alta Definicién / 4K).

Se han incorporado cuatro nuevas cadenas de cdmara, en configuracion de
estudio, sobre fibra éptica. Cada cadena cuenta con una nueva serie de objetivos
Fujinon con montura B4, adaptador de fibra para cimara y visor de estudio de 7.
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De las cuatro cdmaras que se han incorporado, tres van sobre pedestal neu-
matico con sistema de prompter incorporado y una sobre gria de tres metros
con sistema de travelling.

La comunicacién con el control de realizacién se ha disefiado sobre cables de
fibra éptica debido a su extraordinario rendimiento y versatilidad para la in-
terconexion y el intercambio de informacién entre el platé y la sala de control.

Se han incorporado adaptadores de fibra, dentro del control de realizacidn,
para la recepcidn de todas las sefales procedentes del platd, asi como un panel
de control de cdmaras que permite la gestién de pardmetros técnicos de cada
cdmara, tales como la apertura del diafragma, la velocidad de obturacién, el
balance de blancos, la ganancia general y los canales RGB, de forma remota.

Igualmente se ha incorporado un mezclador UHD/4K interconectado con
el mezclador principal HD mediante una matriz de conmutacién de veinte
entradas y veinte salidas.

Finalmente se han instalado diferentes monitores de control y visualizacién
junto a un sistema de registro y grabacién de imagen en formato UHD/4K.

Los recursos de este médulo no sélo estdn al servicio de las asignaturas sino
también a disposicién del alumnado fuera del horario de clase.

e Moédulo de radio.

La Facultad dispone de cinco estudios de radio (analégicos y digitales), tres
con locutorio, equipados con la tecnologia adecuada para facilitar la formacién
de los alumnos. Los recursos de este médulo no sélo estdn al servicio de las
asignaturas sino también a disposicién del alumnado fuera del horario de clase.

* Médulo de fotografia.

La Facultad cuenta con un platé de fotografia con el equipamiento ade-
cuado para el aprendizaje en esta drea (17 Cdmaras réflex con objetivo, cuatro
Cémaras DSLR Réflex digitales, dos Cdmaras 9X12 con objetivo, Flashes,
Exposimetros, Focos Luz Flash 500w, Pies de foco, Jirafa, Difusores de foco,
Concentradores foco, Paraguas difusor/reflector, Reflector Blanco y Oro, Or-
denador PC, Negatoscopios, Fondos de papel de 3 y 1,5 m. y portafondos...)
si bien estd prevista su remodelacién y mejora tanto de las instalaciones como
de los recursos técnicos, para el curso 2019-2020.

e Salas de reuniones y dreas de trabajo.

La Facultad dispone de tres salas de reuniones tanto de profesores, como
de profesores y alumnos, asi como de diversos espacios destinados al uso y
disfrute del alumnado fuera de sus horarios de clase.

Se han instalado diversas mesas de gran tamano y con acceso a la red eléc-
trica en las dreas comunes de la Facultad, destinadas a facilitar tanto el trabajo
individual como en grupo de los alumnos.

Se ha habilitado una sala con ordenadores de libre acceso equipados con el
software que se emplea en las distintas asignaturas de los cuatro grados que
se imparten en la Facultad. Asimismo, los alumnos disponen de una zona de
esparcimiento con bancos acolchados.
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e Zona lunch.

Para dar respuesta a la demanda de los alumnos que deseaban poder perma-
necer en la Facultad a la hora de comer, se ha habilitado una zona de cocina-
comedor con nevera, microondas y fuente de agua.

e Hall.

La Facultad dispone de un enorme espacio en su hall, el