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Presentacion

* La asignatura de Derecho de la publicidad, que pertenece al médulo de publicidad, relaciones publicas y
sociedad ofrece una vision global de los aspectos juridicos fundamentales que conciernen a la publicidad.
En particular, se profundizara en el marco normativo que regula la publicidad, el papel de autorregulacion
en este sector, la publicidad ilicita o desleal y los contratos mas utilizados.

Competencias y/o resultados del aprendizaje

« Capacidad para comprender los aspectos juridicos que regulan los comportamientos y las relaciones sociales
implicitos en los procesos de comunicacién persuasiva.

» Capacidad para realizar un analisis critico sobre la naturaleza del trabajo del publicitario y del profesional de

las relaciones publicas con respeto a las normas juridicas especificamente aplicables y a los codigos
deontologicos de la profesion.

Capacidad para expresarse en el lenguaje técnico juridico del derecho relacionado con la publicidad y las
relaciones publicas y conocer el alcance y los limites del derecho de la publicidad.

¢ Saber relacionar el hecho publicitario con otras manifestaciones culturales tales como la literatura, el arte o el

cine, entre ofras.

* Conocer el marco deontoldgico de la profesion publicitaria y de las relaciones publicas.
* Comprender los aspectos juridicos que regulan la actividad publicitaria y de las relaciones publicas.

¢ Conocer el alcance y los limites del derecho de la publicidad.

Contenidos Didacticos

1. Nociones bésicas del derecho de la publicidad.
1.1. Concepto y surgimiento del derecho de la publicidad.
1.2. Sujetos de la relacion publicitaria.
1.3. Los derechos de la personalidad.
1.4. Obra publicitaria, propiedad intelectual e industrial.
1.5. Otras formas de proteccion de la obra publicitaria.

2. Las fuentes del derecho de la publicidad.
2.1. Ordenamiento juridico y normas.
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2.2. Fuentes del derecho de la publicidad.
2.3. Limites a la eficacia de las normas.

3. Publicidad ilicita.
3.1. Publicidad contraria a la Constitucion espafiola.
3.2. Publicidad de menores.
3.3. Publicidad subliminal
3.4. Publicidad contraria a la normativa especifica.
3.5. Delito publicitario

4. La publicidad desleal.
4.1. Publicidad engafiosa
4.2. Publicidad desleal
4.3. Publicidad encubierta
4.3. Publicidad agresiva
4.4. Publicidad comparativa

5. Los contratos publicitarios.
5.1. Régimen juridico
5.2. Nacimiento del contrato
5.3. Ineficacia
5.4. Incumplimiento
5.5. Disposiciones comunes especificas de los contratos publicitarios

6. El contrato de creacion publicitaria.
6.1. Concepto
6.2. Caracteres
6.3. Contenido
6.4. Incumplimiento
6.5. Extincion

7. El contrato de difusion publicitaria.
7.1 Concepto
7.2. Caracteres
7.3. Contenido
7.4. Incumplimiento
7.5. Extincion

8. El contrato de patrocinio.
8.1. Concepto
8.2 Caracteres
8.3. Contenido
8.4. Incumplimiento
8.5. Extincion

9. Deontologia publicitaria y autorregulacion.
9.1. Deontologia publicitaria: Concepto, objetivo y valor de los codigos de conducta
9.2. Autocontrol
9.3. Via Jurisdiccional
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Contenidos Practicos

Durante el desarrollo de la asignatura se realizaran las siguientes actividades précticas:

* Resolucion de casos practicos.
* Realizacion de informes.

Evaluacion

El sistema de evaluacion del aprendizaje de la UDIMA contempla la realizacion de diferentes tipos de actividades de
evaluacion y aprendizaje. El criterio de valoracion establecido se detalla a continuacion:

Actividades de aprendizaje 10%
Controles 10%
Actividades de Evaluacion Continua (AEC) 30%
Examen final presencial 50%
TOTAL 100%
Bibliografia

* Martinez Escriban, C., Herrero Suarez, C., Martin Garcia, L., y Hernandez-Rico, J. M., Derecho de la
publicidad, Lex Nova, Valladolid, 2015.
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