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Presentacion

Esta asignatura se orienta a formar al alumnado del grado en Marketing en la comprension y analisis critico de la
realidad social, a partir de las aportaciones de la Sociologia. El ejercicio profesional cualificado en esta area, exige
un adecuado conocimiento de las estructuras y procesos de cambio presentes en los contextos sociales en donde
acontece la vida cotidiana de personas, grupos, organizaciones y comunidades. Su intervencion especializada en
estos dmbitos debe contemplar la influencia, posibilidades y limitaciones que introducen en el devenir de las
sociedades, las dimensiones sociopoliticas, econémicas y culturales. El estudio de la asignatura exige, por esta
razdn, un seguimiento continuado y plural de la actualidad a través de los principales medios de comunicacion, y un
ejercicio de reflexion critica sobre la realidad social a partir de los conceptos y marcos tedricos sociologicos.

Competencias y/o resultados del aprendizaje

Capacidad para entender los conceptos basicos y los modelos tedricos de la comunicacion humana, sus elementos y
sus caracteristicas, asi como el papel que ésta desempeiia en los procesos psicologicos de la publicidad y de las
relaciones publicas.

Capacidad para conocer y dominar los principales conceptos, teorias y metodologias de la Sociologia para el analisis
critico de la realidad social propia de los procesos de comunicacion persuasiva.

Contenidos Didacticos

1 La perspectiva sociologica

1.1 La Sociologia como ciencia
1.1.1 Sociologia y método cientifico
1.1.2 Sociologia y valores
1.1.3 Sociologia y teoria

1.2 Los origenes de la Sociologia: los primeros soci6logos
1.2.1 Auguste Comte
1.2.2 Emile Durkheim
1.2.3 Karl Marx
1.2.4 Max Weber

2 Accion, estructura y cambio social
2.1 La accidn social
2.1.1 El caracter subjetivo de la accion social segiin Weber
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2.1.2 La definicion objetiva de la accion social segin Durkheim
2.1.3 Lateoria de la estructuracion de Giddens
2.2 La estructura social
2.2.1 Caracteristicas de lo estructural
2.2.2 Dimensiones de la estructura social
2.2.3 El estudio de la estructura social
2.3 El cambio social
2.3.1 Definicion de cambio social
2.3.2 Teorias y conceptos para el estudio del cambio social

3 Persona, cultura y sociedad
3.1 Bases normativas de la accion social
3.1.1 Las normas
3.1.2 Roly estatus social
3.1.3 Sanciones y control social
3.2 Bases ideales y simbdlicas de la accion social
3.2.1 Los valores
3.2.2 Los simbolos
3.3 La cultura: componente esencial de la sociedad
3.3.1 Lanocioén de cultura: caracteristicas principales
3.3.2 Funcion social de la cultura
3.4 La diversidad cultural
3.4.1 Alta cultura, cultura popular y capital cultural
3.4.2 Cultura dominante, subculturas y contraculturas
3.5. Etnocentrismo y relatividad cultural

4 El proceso de socializacién
4.1 La socializacion
4.2 El proceso de socializacion
4.3 Mecanismos de socializacion
4.3.1 George Herbert Mead
4.3.2 Jean Piaget
4.3.3 Sigmund Freud
4.4 Fases del proceso de socializacion
4.4.1 Socializacion primaria
4.4.2 Socializacion secundaria
4.4.3 Socializacion terciaria
4.5 Agentes tradicionales de socializacion
4.5.1 La familia
4.5.2 Grupos primarios y grupos secundarios
4.5.3 Laescuela
4.5.4 Los medios de comunicacion
4.6 Nuevos agentes de socializacion en la sociedad global

5 Adaptacion y desviacion social

5.1 Adaptacién y conformidad social

5.2 La desviacion social
5.2.1 El concepto de desviacion

5.3 Principales teorias de la desviacion
5.3.1 La Escuela Clésica de Criminologia
5.3.2 La criminologia positivista
5.3.3 Teorias socioldgicas de la desviacion
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6 Desigualdad, estratificacion y exclusion social
6.1 La desigualdad social
6.2 Desigualdad y estratificacion social
6.3 Teorias sobre la desigualdad y estratificacion social
6.3.1 La concepcion funcionalista de la estratificacion
6.3.2 La explicacion marxista de la estratificacion
6.3.3 La estratificacion segiin Max Weber: desigualdades de clase, estatus y poder
6.3.4 Diferencias entre las posiciones de clase media segiin Erik Olin Wright
6.4 La exclusion social
6.4.1 El estudio de las causas de la exclusion social
6.4.2 Factores de exclusion/integracion social

7 Familia y relaciones de pareja
7.1 Conceptos basicos para el analisis de la familia
7.2 La evolucion histérica de la institucion familiar
7.3 Perspectivas tedricas sobre la familia
7.3.1 El analisis funcionalista sobre la familia
7.3.2 Familia y desigualdad en la teoria del conflicto
7.3.3 La perspectiva feminista de la familia
7.3.4 Contribuciones sociologicas al estudio de las relaciones de pareja
7.4 La violencia en la familia
7.4.1 La violencia contra los nifios
7.4.2 La violencia contra las mujeres
7.5 El cambio familiar en Espaiia
7.5.1 Indicadores estructurales del cambio familiar espafiol
7.5.2 El surgimiento de la familia negociadora en Espaiia

8 Sociedad y Politica
8.1 Sociedad y politica: una relacion multidimensional
8.2 Politica, Estado, poder y autoridad
8.2.1 La legitimacion del poder segun Weber
8.2.2 El analisis tedrico del poder
8.3 Regimenes politicos
8.3.1 Los totalitarismos
8.3.2 El autoritarismo
8.3.3 La democracia
8.4 Los actores politicos
8.4.1 Partidos politicos
8.4.2 Otros actores politicos

9 Medios de Comunicacién Social

9.1 La importancia social de los medios de comunicacion

9.2 Etapas culturales en la evolucion de los medios de comunicacion
9.2.1 La Cultura oral
9.2.2 Cultura escrita y cultura impresa
9.2.3 Cultura electrénica

9.3 Teorias sobre los medios de comunicacion
9.3.1 La teoria hipodérmica
9.3.2 Teorias funcionalistas y medios de comunicacion
9.3.3 Teorias del conflicto y medios de comunicacion de masas
9.3.4 Lateoria del panico moral
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9.3.5 Teorias posmodernas de los medios de comunicacion
9.4 Dimensiones principales del analisis mediatico
9.4.1 El analisis de las noticias de television
9.5 Contenido, audiencia y globalizacion de los medios
9.5.1 El contenido de los medios
9.5.2 Fragmentacion y efectos de los medios en la audiencia
9.5.3 La globalizacion de los medios

10 La globalizacién

10.1 ;Qué es la globalizacion?

10.2 El debate alrededor de la globalizacién
10.2.1 La posicion escéptica
10.2.2 La respuesta globalista
10.2.3 La posicion intermedia: los transformacionalistas

10.3 La aceleracion del proceso de globalizacion: principales causas
10.3.1 El desarrollo de las tecnologias de la informacioén y la comunicacion
10.3.2 La dimension econdmica: multinacionales y flujos financieros
10.3.3 La dimension politica: la gobernanza global
10.3.4 La expansion de los medios de comunicacion

10.4 Algunas consecuencias de la globalizacion
10.4.1 El impacto social y cultural
10.4.2 Las consecuencias econdmicas y politicas

Contenidos Practicos

Durante el desarrollo de la asignatura se realizaran las siguientes actividades précticas:

* Diversas propuestas de participacion en foros de debate para el estudio y analisis de cuestiones relevantes y

problemas que afectan a la realidad sociocultural y econémica espafiola .

* Elaboracion de un informe basado en la busqueda, presentacion y explotacion de indicadores sociales y

culturales desde bases de datos online.
* Elaboracion de un informe sobre, La violencia de género. Las microviolencias y sus efectos.

Evaluacion

El sistema de evaluacion del aprendizaje de la UDIMA contempla la realizacion de diferentes tipos de actividades de

evaluacion y aprendizaje. El criterio de valoracion establecido se detalla a continuacion:

Actividades de aprendizaje 10%
Controles 10%
Actividades de Evaluacion Continua (AEC) 20%
Examen final presencial 60%
TOTAL 100%
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